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StarchMetrix standardni a transparentni metodika I!D

DLOUHA TRADICE A TRANSPARENTNI JEDNOTNA METODIKA

Metodika zalozena pred 80 lety a modernizovana pouzivana dodnes

Cilova skupina = On-line vyzkum na vzorku 125 respondentt pro kazdy titul

= Screening na ¢tenost daného titulu a testovaného vydani

Profil pohlavi respondent odpovida ¢tenarské obci titulu

Méfrené reklamy Méfi se kazda reklama o rozsahu alespon 1/3 strany

Kazdou reklamu hodnoti 125 respondentl (kazdy
respondent max. 25 reklam)

Je zajisténa rotace reklam v dotazniku

.pdf (nebo prostfednictvim online Smart systému)

Reporting

© GfK February 8, 2018 | Starchmetrix 2018 4
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UNIE VYDAVATELU (@314
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StarchMetrix v Ceské republice I!

VELKY ZABER MERENI

vyplnéno celkem na

53 269 34 460 6 701

dotaznik stran ¢asopisu reklam
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Merene tituly v roce 2017
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Meérené tituly v roce 2017

1. VLNA

ABC

Aha! Nedéle
Blesk pro zeny
Ekonom

Glanc

Harper’s Bazaar
Instinkt

Katka

Kondice

Marie Claire
Moje psychologie
Rytmus Zivota
TV Magazin

TV Pohoda

Zena a Zivot

Automobil Revue
Blesk Kfizovky
Gurmet

Elle

Kreativ

Lidé a zemé
Napsano zivotem
Nedélni Blesk
Nedélni Sport
Respekt

Story

Téma

Tina

Tyden

Tydenik Kvéty

Zena a zivot

60 vydani

Aha! Pro zeny
Auto TIP
Cosmopolitan
DOm a zahrada
Euro

Exkluziv
Glanc

Koktejl
Maminka
Marianne
Reflex
Sedmicka

TV Max

TV mini

Zena a zivot

UNIE VYDAVATELU (@314

DENIKY | CASOPISY | INTERNET

100+1 zahrani¢ni zajimavost
Computer

E15 Premium
Epocha

Gurmet

Chvilka pro tebe
Interview

Moje psychologie
Reflex

Svét zeny

TV Magazin
Tydenik televize
Vlasta

Zena a zivot

© GfK February 8, 2018 | Starchmetrix 2018



StarchMetrix ukazatele

A

KOMPLEXNI INFORMACE

PRO MERENiI NAVRATNOSTI REKLAMNICH INVESTIC

Reach -
Zaznamenani

% &tenarfu, ktefi si vybavuji
danou reklamu daného disla

Branding —
Identifikace znacky

% Ctenary, ktefi spravné
identifikovali inzerenta

Stopping Power -
Precetli nécol/vétsinu
% Ctenary, ktefi precetli alespon
Cast textu / vétSinu textu dané
reklamy

Call to action -
Vyvolané akce

% &tenarfu, ktefi vykonali
né&jakou akci na zakladé dané
reklamy

Vztah ke znacce
nakolik jsou ¢tenafi daného
titulu naklonéni jednotlivym
inzerovanym znackam

Vliv reklamy na
nakupni chovani

na nakup / nakupni umysl /
doporuceni produktu

© GfK February 8, 2018 | Starchmetrix 2018
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Benchmarky
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Aktualni benchmarky

L

UNIE VYDAVATELU (@314

DENIKY | CASOPISY | INTERNET

ZAZNAMENANI TISKOVE REKLAMY

59%

STOPPING
gg 89 89 91 POWER
83 84
(1) (1)
88% / 56%
60 64 Z téch, ktefi zaznamenali
53 9
45 45 VTAHNUTI DO TEXTU REKLAMY

Precetli néco/ VétsSinu textu

86%

BRANDING

CALL TO ACTION

65%

Z téch, ktefi zaznamenali

VYVOLANI ODEZVY

IDENTIFIKACE ZNACKY

gg 86 87  ©8

8.3______8.5__—._"—_’_*

69
65 65 64

60 61

© GfK February 8, 2018 | Starchmetrix 2018
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Zaznamenani reklamy podle formatu

Podil
formatu
dle
poctu
reklam

Hodnota Reach

© GfK February 8, 2018 | Starchmetrix 2018
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UNIE VYDAVATELU GFK

w

Booklet

80 75 @ gp 74

.---0—"'—‘-'-"‘-~..__——"

N

Obalka 2. strana

65 72 75 73 68 76

._—_.———0_."__—-0

Obalka 4. strana

68 70 74 72 69 71
>——e—-t——p— 9

Dvojstranka a méné

65 73 73 67 68

57
—0—"""" ——o—

Obalka 3. strana

65 68 65 61 67

57
.___——.-—-'-.---.-—-—-.————-.

Celostranka

53 61 63 61 59 61
o P o °

Advertorial

51 49 56 56 55 56

53 56 54 53 57

—

48
1/2 strany —————_o——0
51 52 51
1/3 strany 4.7__._._5.0_4.9__.
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Top reklamy dle formatu 2012 - 2017

I!D UNIE VYDAVATELU [@7 4

DENIKY | CASOPISY | INTERNET

Dvojstranka .
a méné

Booklets
Tydenik Kvéty o
11.5.2017

InStyle

Obalka 3. strana
Moderni byt

Obalka 4. strana /4 '
Aha! Pro zeny :
8.8.2017

Svét zeny
23.1.2014

1.9.2013

Celostranka

Marianne
25.8.2016

Advertorials Y2 strany 1/3 strany ”
Maminka

20.5.2014

Automobil
Revue
12.3.2014

Svét zeny
28.5.2015

< HRAJTES HARIBO
'a-ihﬂﬂlﬂ’kilwﬂ =]
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Benchmarky pro vyvolané aktivity I!

INFORMACNI AKTIVITY NAKUPNI AKTIVITY

Zvazuji zakoupeni 14 15

produktu

Navstivili www stranky
.—.———H_.’.

znacky

Hledali o produktu vice 16 17 o o .

informaci

Koupili produkt/sluzby ~e——*——¢—e——"

Reklamu si —g—

vystrihli/schovali

POSTOJOVE AKTIVITY

Maji na znaéku 17 17

szt 14 14 15 15 15 16 15 15

Produkt/sluzbu nékomu 11 13
doporugili

nazor

% z baze: Zaznamenali reklamu

© GfK February 8, 2018 | Starchmetrix 2018 14



UNIE VYDAVATELU
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Maji na znacku mnohem pfiznivéjsi nazor I!
Top 5 reklam v roce 2017

Snadnéti otéhotnéni

Infekce virem HPV {
Polycysucké vajeéniky

Nepravidelné menstrua,cn] krvdceni ‘
CystYV prsou a na vajecnicich o R

Bolest pmo.i""'“"’“"‘“’“' 22 | = VRSTVEN I

nm.clly hgnnnnilm mvnnvéhy wALve

PRES 22 TISIC LIDI

Km?; Mt am[‘i
sw 1L [{SEMJESIF

CHCETE DOBRE SL‘I’EET TELEVIZI?
BEZDRATOVA SLUEHATHA

Onkopharma

Indol-In a Grav-In  ALOve Widex Avon pochod Tescoma
Glanc Cosmopolitan Tydenik Kvéty Maminka Maminka
22.8.2017 VY 23.8.2017 <[V 11.5.2017 PACK/Y 20.7.2017 AN 20.7.2017
Celostranka Advertorial Obalka 3. strana Advertorial 1/2 strany

© GfK February 8, 2018 | Starchmetrix 2018 15



ROI — argumenty pro zachovani pozice printu
pri reklamnim planovani

u Akce vyvolané reklamou:

 Hledal vice informaci o produktu / sluzbé (18%)
» Navstivil internetové stranky (17%)

* Ma pfiznivéjSi nazor na inzerenta (15%)

* Doporucil produkt / sluzbu (15%)

» Zvazuje nakup produktu / sluzby (15%)
Zakoupil produkt / sluzbu (8%)

Vystfihl / schoval si reklamu (6%)

© GfK February 8, 2018 | Starchmetrix 2018

UNIE VYDAVATELU [@

DENIKY | CASOPISY | INTERNET

1A

Dival se / planuje se divat na televizni pofad (19%)
Vyzkousel / planuje vyzkouset recept (14%)

Vidél / planuje se podivat na film / divadlo (14%)
Vyzkousel / planuje vyzkouSet vzorek zdarma (12%)
Hovofil o produktu s Iékafem (7%)

Hovofil o produktu s finanénim poradcem (6%)
Pouzil / planuje pouzit kupdn / poukazku / slevu (5%)

Navstivil / planuje navstivit autorizovaného prodejce /
dealera (5%)

Vyfotil si QR kéd (4%)

Navstivil / pfipojil se k profilu spolecnosti na socialni
siti (4%)
Vyzkousel prouzek se vzorkem viné

16



s y
. . I! UNIE VYDAVATELU (@84
Kategorie Casopisu — benchmarky DENIKY | EASOPISY | INTERNET
i Stopping Stopping Call to action
Reach 59%  Branding 86% power188%  Power Il 56% 65%

73%
Sportovni
64% 87% 90% 60% 70%
Pro Zeny Zdravi Ekonomicke Zdravi Vareni

© GfK February 8, 2018 | Starchmetrix 2018 17



UNIE VYDAVATELU (@314

DENIKY | CASOPISY | INTERNET

Produktove kategorie — benchmarky I!

£ W,
&

Stopping Stopping
Power | 88% Power Il 56% 65%

Reach 59% Branding 86%

7%
Koreni a pfisady na

vareni
93% 90% 64% 76%

Automobily a Turdy atkohol Kofeni a pisady Cistici

jejich vybaveni a pfislus. na vareni prostredky
67% 93% 90% 61% 76%
Napoje Kofeni a pfisady Sladkosti a Miéko, maso, Jidlo a piti — vice
na vareni drobné pochutiny pedivo a plodiny druhd a ostatni

© GfK February 8, 2018 | Starchmetrix 2018 18



Efektivita reklamy

u cilovych skupin StarchMetrixu

© GfK February 8, 2018 | Starchmetrix 2018 19



UNIE VYDAVATELU [@:
Vnimani reklamy dle skupin obyvatelstva I!D DENIKY | EASOPISY | INTERNET GFK

Udaje za rok 2017

51%\ 91% 64% || 91% 5% || 94%
PoneR: = PoneR:

STOPPING CALL TO STOPPING CALL TO STOPPING CALL TO
POWER Il ACTION POWER I ACTION POWERII ACTION

62% || 71% 65% || 68% 61% || 71%

45% || 92% 52%\ 91%

STOPPING CALLTO STOPPING CALL TO
POWER I ACTION POWER Il ACTION

58% || 68% 61% || 68%

© GfK February 8, 2018 | Starchmetrix 2018 20




Milenialové

18 - 34 let
| JAKVNIMAJIREKLAMU | JAK CASOPIS ZISKALI KDE CASOPIS GETLI

STOPPING
POWERI|

STOPPING
POWER I

JAK DLOUHO CETLI VYDANI JAK DLOUHO CTOU TITUL JAK VERNYMI CTENARI JSOU

s

%

40%
do 30 min

43%
30min-60min



 Stredni v

35 — 64 lef? |
' "% . 7 . H'EJT

REACH STOPPING

POWER |
-—

STOPPING CALL TO
POWER I ACTION

'ﬁw
1.

'
-

" JAK DLOUHO CETLI VYDANI JAK DLOUHO CTOU TITUL JAK VERNYMI éTENARl Jsou - “

‘- A) nahod i
vernlr .]
i & m‘
- _ *::
26% avidelni ]
wlm

4-5 Iet

&hut




l
. the

JAK CASOPIS ZiSKALI KDE CASOPIS CETLI
-

- doma NN 54%
STOPPING [ o _ = ¢ekarne R 20%

POWERI

STOPPING CALL TO ; 2 6%
POWERII ACTION
18%

|| oo

JAK DLOUHO CETLI VYDANI JAK DLOUHO CTOU TITUL JAK VERNYMI CTENARI JSOU
- . - i ‘ i - lHU
7 : : ?r DNO
Tdvidelni



e

JAK VNIMAJi REKLAMU JAK CASOPIS ZISKALI KDE CASOPIS CETLI

muZzi

pfed;;slltn‘é‘.‘l
By ;

60% koupili

STOPPING
POWERI

B STOPPING  CALLTO
POWER I ACTION

"452.-

JAK DLOUHO CETLI VYDANI JAK DLOUHO €TOU TITUL JAK VERNYMI CTENARI JSOU

5%

nahodni




KDE CASOPIS CETLI

doma

STOPPING

REACH POWERI

STOPPING CALLTO
POWER Il ACTION

q.:».» - J,_ TR

JAK DLOUHO CETLI VYDANI JAK DLOUHO CTou TITUL JAK VERNYMI CTENARI JSOU




Top registrovane reklamy

© GfK February 8, 2018 | Starchmetrix 2018 26



I!D UNIE VYDAVATELU [@7 4

DENIKY | CASOPISY | INTERNET

Top 5 reklam v roce 2017

—— [RINE

Dr.Max*

oy pentale el

Pro Vase
nejblizsi
. 4

-
T A, 1 T

d;;;._ 1;;‘;._ 15.9-9-_ 29‘9{ E_':-w?- itovana edice pro l’aokte]lovcu sezonu
Dr. Max Lidl Mattoni Spritz Lindt Lindor Tescoma
Tydenik Kvéty Aha! Pro zeny Sedmicka Svét Zeny Gurmet
11.5.2017 VAN 882017 ChbZ2Y 3.8.2017 S 15.11.2017 Y 15.6.2017 89%
Booklet Obalka 2. strana Obalka 2. strana Obalka 2. strana Obalka 2. strana

© GfK February 8, 2018 | Starchmetrix 2018 27



Lidl obleceni

Kategorie: Diskontni prodejny — odéwvy

2C1P4| Stana 2C

m = Predetl Pt
—_— Pt — wltlinu —z
béce Laze baze
z H = E Z - i
reklamu_peklamu r=hklamu oeklamu
Inzerovand znaika 9194 l @ 7% 82% ]
zkﬁfmv'iwdanl Casopisu (2 Bas p— p— 78%
?:g*“—".."ﬂd “‘:'!."‘,‘Eﬁ""'_"“‘ 108 105 102 105 i i AR
399.- 299.- 295.- 299.-
Maji na

Masledné aktivity — . " zradku Mawdtiwili l:'h:l' ¥ Puaiuj — m:m "

, 5 g s e N i iy gy o
z baze zaznamenali Wterouboli oz v whon pr / P N wystFibli f li ZAadnou
reklamu aktivitu znaiky informac dogorutili sluibey sluibu schawali aktivitu
Inrerovana rnacka 919% 23% 23% 199 25% 30% 16%% 11% 9%
Mormativnd primér
produktowe kategorie (11 T 14% 19%% 15% 21% 26% 16% 4% 5% 23%
reklam)
Fﬁn'd“v'ﬁ‘:a“nl e 118 164 121 127 119 115 100 275 100 39

[t rablabend ms odpotideh rmdnd net 10 respondentt] fvyrammdns Kvahos & derent
Poitivai vrtah ke Jeding = aji, mhe Hegativni wetah ke Poutivajl, ale
. — Ehetd Mejoblibenaidi  oblibemych stabo by jim za to rnadce — Eisté nemaji obovlkit v

Vztah ke znacce hodnoty Enadika e Zhow wyzhooebet hodnaty Lasce Mudlibsil e mi Neznaji
Lidl obleteni 6% 5% 3 8% 40 2% 2% 1%
"I W?LTF;?_EEI;:T‘*”*‘“E BE0G 419 359 10% 14% 6% 6% 3%
Imdex wici normativninu primeérn 112 141 - 80 2 13 13 13

za kategorii

Informace o vztahu ke znadéce jsou dotazovany na zadathu dotarniku Starch pfedtm, nef je respondent dotarovan na jednodiveé rekdamy. Otazky na vetah ke rnafice se nevetahuji k rekdamé,

[=] Reklama ma mené net 4 slova [-] Rekdama ma méns mez 50 slow

© Copyright 2017, G Madiamark Research & Inteligence, LLC. All rights. reserved.



Top 5 reklam v roce 2017

Volejte 246 007 753

Tescoma

Dr. Max Avenberg Lidl Studio Moderna
Tydenik Kvéty 0 Rytmus zZivota o Aha! Pro zeny 5 Blesk KFizovky 0
11.5.2017 13.3.2017 S 8.8.2017 e 10.5.2017 e
Booklet Dvojstranka Obalka 2. strana Obalka 2. strana

Mattoni Spritz

UNIE VYDAVATELU (@314

DENIKY | CASOPISY | INTERNET

Ford

Tydenik Kvéty
11.5.2017
Obalka 2. strana

88%

:l .
Lindt Lindoor

Lidl
Tydenik Kvéty 0 Gurmet o Aha! Pro zeny 5 Sedmicka 0 Svét Zeny o
11.5.2017 15.6.2017 S 8.8.2017 e 3.8.2017 AL 15.11.2017 L

Booklet
© GfK February 8, 2018 | Starchmetrix 2018

Obalka 2. strana Obalka 2. strana

Obalka 2. strana

Obalka 2. strana
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Top 5 reklam v letech 2012 — 2017 . UNIE VYDAVATELD T
Milenialové 18 — 34 let LD DENIKY | CASOPISY | INTERNET G”(

- ® ~  KIASUV xay: vite, co chests

Kia SUV Rock for People Kiss Radio Lexus RX / NX AAA auto

National Respekt Lidé a zemé Tyden TV Magazin
Geographic 30.6.2014 LPY 14.6.2017 IV 16.3.2015 WY 08.7.2014 89%
1.10.2013 Obalka 2. strana Obalka 3. strana Obalka 2. strana Obalka 4. strana

Obalka 2. strana

"
%)

=i i bbeiecben - AV O NS

Penny Market Tescoma Avon Mattoni Spritz

TV Max Bydleni Svét zeny Chvilka pro tebe Sedmicka

21.8.2017 L 532014 23.1.2014 Sl 12.2.2014 ) 382017 96%

Obalka 2. strana Dvojstranka Obalka 4. strana Obalka 2. strana Obalka 2. strana

© GfK February 8, 2018 | Starchmetrix 2018 30



Top 5 reklam v letech 2012 — 2017
Stredni vek 35 — 64 let

VYPRODE)

T =
i

Centralni vysavace

UNIE VYDAVATELU (@314

DENIKY | CASOPISY | INTERNET

Dr. Max lékarny Mountfield vysavace Hugo Boss Hyundai

Tydenik Kvéty Nedélni Ahal Dim a zahrada Euro Muj ddm

11.5.2017 4 20.7.2014 V8 18.11.2013 LV 24.2.2014 21.5.2014 94%
Booklet Obalka 4. strana Obalka 2. strana Obalka 4. strana Obalka 2. strana

BiIE

Dr. Max lékarny

AV O NSRS
Avon

HOVINKY INRUHU &3 [Tl
o Gl 2 | ek &
b dlasal

Kruh zahradnictvi

=3

Kupte ted kuchyfi
historicky nejvyhodniji

B s

Oresi kuchyné Siko koupelny

Moje psychologie
1.10.2013
Celostranka

Tydenik Kvéty
11.5.2017
Booklet

98%

98%

© GfK February 8, 2018 | Starchmetrix 2018

Blesk Hobby
12.3.2014
Obalka 4. strana

97%

Muj ddm
21.5.2014
Celostranka

Bydleni
5.3.2014
Obalka 2. strana

31



Top 5 reklam v letech 2012 — 2017
Seniofi 65+

Ry rorsanie ok

antivacino imkiu

20 millaed Hvyeh haktorl
v tanni daves.

+ Vyrobeno ve spalupcic

+ pipdnimi gastmentesiogy

Vypadavini vlasi? MINULOST!
Konopi a kofein spojily své sily

Na bolavé klouby a zéda
plati MENTHOLKA
p— e

i e

UNIE VYDAVATELU (@314

DENIKY | CASOPISY | INTERNET

LEKARNA VI, CO POTREBUJETE
= Vypadavini vlasi? MINULOST!

Konopi a kofein spojily své sily

Na bolavé klouby a zéda
plati MENTHOLKA

Simply You
Biopron Cannaderm Simply You
TV Products probiotikum Sampon Cannaderm mast TV Products
TV Magazin Rytmus Zivota TV Magazin TV Magazin TV Magazin
10.4.2017 (b2 31.10.2016 LYY 10.4.2017 SV 10.4.2017 CYALY  10.4.2017 82%
Obalka 2. strana V2 strany Advertorial Advertorial Ya strany

© GfK February 8, 2018 | Starchmetrix 2018
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Zavérem I!

Reklama v tisténych médiich ¢im dal tim vice

podnécuje ¢tenare k akci

Obecné jsou nejoblibenéjsi reklamy na jidlo,
piti a sladkosti — zakladni lidské potreby

Nejvyraznéji se méni postojové aktivity — lidé
hledaji vice informaci o produktech a
doporucuiji si je mezi sebou

Vyzkum dlouhodobé potvrzuje, ze nejvétsi
potencial uspéchu maji reklamy na obalce,
booklety a celostrankové reklamy

Vyplati se zamérit na cilové ¢tenarské skupiny
a zachovat si jejich vérnost

Ekonomicky rist ma priznivy vliv na vnimani
reklamy, jelikoz lidé maji za co nakupovat

© GfK February 8, 2018 | Starchmetrix 2018 33



I! UNIE VYDAVATELU (g
Kontakty DENIKY | CASOPISY | INTERNET

Zdenék Barta Roman Havel
Consumer Choices Director CZ & SK Support Specialist
+420 296 555 646 +420 296 555 571
zdenek.barta@gfk.com roman.havel@gfk.com

Dekujeme Vam za pozornost!
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