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Vazeni navstévnici,

vyzkumy reklamnich trhd provadéné rGznymi zahranié¢nimi
subjekty i dalsi, realizované pro Unii vydavatell, prokazaly,
ze kreativita je jednim z nejdulezitéjsich faktord efektivity
inzerce v ¢asopisech i denicich a mtze poskytnout periodic-
kému tisku vyznamnou vyhodu v konkurenci s jinymi typy
meédii.

Proto Unie vydavateld, joko profesni sdruzeni vydavatelt
periodického tisku, které povazuje jejich podporu za jeden
ze svych nejdulezitéjsich ukold, vénuje tomuto oboru
znacnou pozornost. Jednou z cest, jok tomuto ukolu dostat,
je seznamovat nasi odbornou verejnost s nejkvalitné;jsimi,
nejkreativnéjSimi a nejzajimaveéjSimi pracemi, které jiz

byly ocenény v nékteré renomované mezindrodni soutézi.
Proto jsme se rozhodli uspofddat vystavu nejlepsich

praci z let 2011-2014, které byly ocenény v mezindrodni
soutézi ,Cannes Lions”.

Tento prdvodce je sou¢asné souborem ukdzek nejlepsich
praci v tomto oboru a my véfime, Ze vds bude inspirovat
k dalSim kreativnim pfistupm pfi vytvdareni kvalitnich

a svébytnych tiskovych kampani. -

—

Jozef Sabla
feditel Unie vydavdtell

» Tisk je magické médium, umisténé
uvnitf ramu... Pokud prdce obsahuje
skutecny ndpad, je patrny, neni tfeba
Zadné video, Zadndé hudba.”

Marcello Serpa

I! unie vypavaTeELO  FLEMEDIA

DENIKY | CASOPISY | INTERNET consulting, audit & training

Cannes Lions International
Festival of Creativity

Festival je kazdoro¢né nejvétsi
celosvétovou uddlosti pro viechny,
které zajimd komeréni komunikace

a kreativita v reklamé. Cannes Lions
je ptimy pokracovatel soutéze Interna-
tional Advertising Festival, jehoz prvni
ro¢nik se konal v roce 1954 v italskych
Bendtkdch. Lev na ndmésti Piazza San
Marco byl také inspiraci pro vlastni
prestizni cenu, kterou si hrdé odvazi
autofi vitéznych praci.

Ceny se udéluji tvofivym a inovativnim
pocintm v Sirokém spektru 18 kategorii.
Mezi né patii naptiklad Film, Film Craft,
Media, Press, Outdoor, Cyber, Design
nebo Branded content. Ocenéné prdace
jsou vybérem toho nejlepsiho - méni
zpusoby, jakymi se znacky setkdvaji se
svymi spotrebiteli.

Kategorii hodnoti vybrani odborni
porotci z celého svéta. Kazdda porota
mad svého prezidenta, kterym je obvykle
v oboru uzndvany odbornik, asto
kreativec, jehoz prdce byla v Cannes
opakované ocenéna.

Kategorii ,Press” tvofi podle definice
Cannes Lions tisténa periodika.
Zahrnuje noviny, ¢asopisy a vklady.

V jednotlivych kategoriich se udéluje
obvykle nékolik druhd cen: napfiklad
cena za ,Craft”, tedy cena za
femeslnou zruénost, cena pro fotografa,
typografa ¢&i copywritera. V téchto kate-
goriich se hodnoti estetickd hodnota
prace. Méné jsou vztazeny k vlastnimu
efektu komunikace pro znaéku, a proto
jsme pro vystavu vybirali z praci
ocenénych v podkategoriich ,Product

& Service” (produkt a sluzba). Neni
neobvyklé, Ze nékteré kampané uspéji
nejen ve své kategorii, ale i ,femesiné”.

Nejzajimavéjsi ocenéné prdace pochdzi
¢asto z jinych kontinentt a jsou
vytvofené pro znagky, které se v Ceské
republice pfimo nevyskytuji. Pfesto se
tym pracujici na této vystaveé snazil
vybrat ty, které néjakym zptsobem
vyuzily origindinich komunikacnich
postupd, a které jsou pro svou univer-
zdlIni platnost zajimavé i pro Eeské
odborniky na marketing a reklamu.
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Grand Prix
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Heaven and hell
Nebe a peklo

Samsonite B
JWT Shanghai, Cina

O co jde:

Préce s velkym darazem na propraco-
vanost v detailu zobrazuje nebe, kde
cestujici v letadle odpocivaji v pFijemném
bilém prostiedi. Spodni polovina pfed-
stavuje peklo v zavazadlovém prostoru.
Je pIné tyranych dusi a jen nékolik ele-
gantnich a odolnych kufr& Samsonite
je schopno prezit tuto pekelnou vyzvu.
Kazdy cestujici, jehoz kufr byl poni¢en
pri transportu v letadle, bude tomuto
inzerdtu rozumét.

»Je to skvélé vyjadieni odolnosti

a kvality”, tekl Sergio Alcocer -
president a chief creative officer,
LatinWorks. ,Heaven and hell” vyhrdlo
také v kategorii outdoor.

V tiskovych inzerdtech jiz bylo pouzito
mnoho vizudlinich technik. P¥i hleddni
toho sprdavného zpusobu zobrazeni
zkusil vitézny tym JWT nékolik pfistup:
olejovou malbu nebo malbu na skle,
nakonec viak vytvotili 3D reliéf, ktery
predstavuje sousosi. Kazdy detail
andéla, kazdi¢ky vyraz ve tvaii dabla
jsou vykresleny do nejmensiho detailu.

Je to prvni takto ocenénd prdace
¢inskych kreativet.

Pro¢ vyhrali:

Porota hledala jednoduchou, presnou
a krasnou myslenku — ten nejlepsi
ndpad. Kazdy detail nebe a pekla je
peclivé propracovany. Pfedseda poroty
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Tony Granger fekl: , Toto je vyjimeéné
nddhernd prdce, vyénivala nad
ostatnimi jiz od zaédtku. To nejlehéi

na nasi praci bylo udéleni Grand Prix.
Zabralo ném to 10 minut.” Podle AdAge
napsali porotci svou nominaci na vitéze
na listek. Jiz v prvnim kole prevdznad
vétsina hlasovala pro ,Heaven and hel
v druhém kole se pak shodli vsichni.

"
I,

Porota:

Porota ocenila 99 z 5 415 praci. Vyjadtila
také nevoli nad skute¢nosti, ze mezi
prihldsenymi pracemi byly stereotypni
navrhy s velkym vizudlem a mali¢ckym
logem vpravo dole. Pfedsedou poroty
byl Tony Granger - global chief creative
officer, Y&R, ddle v ni mimo jiné zased|
Nick Cohn - executive creative director,
Wieden & Kennedy Shanghai.

2012

worldwide chief creative
officer, Ogilvy New York

Tham Kai Meng

Unhate
(Ne)navidéni

Benetton
Fabrica, Itdlie a 7Z2andSunny
Amsterodam, Nizozemi

O co jde:

V tomto roce zvitézila provokativni
Jpolibkovd” kampan ,Unhate” od
Benettonu, a to konkrétné t¥i vizudly.
Prvni zobrazuje Palestinu a lzrael,
prostfednictvim Benjamina Netanyahu
a Mahmuda Abbdse, dalsi USA

a Venezuelu s Barackem Obamou

a Hugem Chdavezem a posledni
Némecko a Francii s Angelou Merkel

a Nicolasem Sarkézym. Tato kampar
vzbudila v dobé svého spusténi velkou
nevoli, zejména ve Vatikdnu, na jehoz
zd&dost musel byt stazen jeden z motivd
s obrazem papeze Benedikta XVI.
lilbajiciho na Usta jednoho z egyptskych
imdmu. Na tuto kampar reagoval i Bily
duam, ktery se ohradil proti pouzivani
prezidentovy podobizny ke komerénim
ucelim.

Pro¢ vyhrali:

Vybrali jsme si tuto prdci, protoze mezi
ostatnimi vy&nivala. Clen poroty z UK,
Steve Jones, fekl: ,Neni to klasickd
reklama. Nemluvi se v ni o obleéeni

¢i historii znaéky. Nedrzi se obvyklych
pravidel. Mize se vam libit. MazZete ji
nendvidét, ale nemuzete ji ignorovat.”
Prezident poroty, Tham Khai Meng,
dodal: ,Odezvu bude mit u viech kultur,
ndrodnosti a dokonce i u véficich.
Dotkne se srdce, dotkne se vasich
zdkladnich pocitd. Podporuje globdlini
diskuzi.” Kamparn se v dobé uvefejnéni
objevila ve zpravodajskych médiich

na celém svété. Svij zivot zacala jako
tiskovy inzerdt, debata pak pokradovala
v ostatnich médiich, v TV a online.

Porota:

Osmndct porotct ze sedmndcti
raznych zemi vyzdvihlo ,Unhate”

pro jeji univerzdlnost a spole¢enskou
zodpovédnost. ,Jsme odbornici na
komunikaci a soué¢dsti naseho poslani
je mluvit o spoleé¢enské zodpovéd-
nosti”, fekl predseda poroty Meng.
»Zadavatelé tuto komunikaci od nds
Zddaji, protoZe spotrebitelé chtéji pro-
stfednictvim svych ndkupt délat dobré
véci”. Predseda poroty, Tham Kai Meng
se narodil v Singapuru, v Ogilvy pracuje
od roku 2000 a v sou¢asnosti pUsobi
jako worldwide chief creative officer,
Ogilvy New York. V rozhovoru pro AdAge
fekl: ,Méli bychom délat néco vice, nez
jen proddvat praci prasky. Méli bychom
prispét k nééemu vétsimu. Vydélali jsme
penize a co ddl? Néco musime vrdtit.”

Mohli vyhrat jini?

Kamparn ,Unhate” vyénivala nad
viemi ostatnimi. Z ptiblizné 6 000
prihldsenych kampani porota ocenila
94 praci. Benetton je znamy svou
kontroverzni reklamou, sila reakce

na tuto kampan viak byla nevidand.
[talsky vyrobce médni znacky konsta-
toval, ze jejim cilem bylo povzbudit
toleranci a ,globdini Idsku”. Poutavé
vizudly byly samoziejmé kontroverznéjsi
nez zdkladni myslenka, proto zaujaly
cely svét.
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iPad mini

Apple
TBWA Media Arts Lab,
Spojené staty americké

O co jde:

Kazdy z péti tiskovych inzeratu pred-
stavuje krasnou predni obdlku ¢asopisu
na iPad mini. Stejnd obdlka pak byla
opravdovou pfedni stranou kazdého

z vybranych ¢asopisd. Do vybéru byly
zahrnuty mimo jiné tituly Wired, Time,
Surfer, Wallpaper nebo New Yorker.

Pro¢ vyhrali:

Vypadalo to, Ze tablet byl kdysi vyroben
proto, aby znicil tisk. Nyni v3ak, jak
zddraznil prezident tiskové poroty
Marcello Serpa, se zddnlivé smrtelné
nebezpedi pro tiskovd média ukdazalo
jako jista zachrana ¢i vykoupeni. Nabizi
totiz ¢tendfum, ktefi preferuiji elektro-
nickou formu svého periodika, moznost
precist si své oblibené tituly v elektro-
nické podobé.

Porota:

Predsedou poroty byl Marcello Serpa -
partner, art director a chief creative
officer, AlmapBBDO, Séo Paulo. Serpa
byl v poroté jiz potreti, predtim se
zUastnil v letech 1995 a 2000. Ve
svém rozhovoru pro odborny ¢asopis
Campaign konstatoval, Ze Brazilci jsou
reklamou velmi zaujati. Neni neobvyklé,
ze lidé vecer v baru ohnivé debatuiji

o reklamnich kampanich a kreativci i lidé
z agentur maji ve spole¢nosti témeér
bozské postaveni. Lidé zde prozivaji
emotivné prosté viechno - fotbal,

viru i reklamu. Proto Serpa hodné vi

o emocich i o tom, jak je lidé prozivaiji

a vi, jakym zplsobem s nimi pracovat.

To z néj déld, podle Donalda Gunna -
ex-prezidenta Cannes Lions Festival,
jednoho z nejlepsich predsedd poroty
pro tuto kategorii.

Serpa tika: , Tisk je magické médium,
umisténé uvnitf rdmu... Pokud prdce
obsahuje skuteény ndpad, je patrny,
neni tfeba 2ddné video, 2adné hudba.”

Mohli vyhrat jini?

Vybér Grand Prix byl dlouhy proces

s nekone¢nymi diskusemi, hlavné kdyz
se porota dostala téméf na konec
vybéru, kdy se rozhodovalo mezi
nékolika kandiddty: Dove ,Sketches”
kampani, Harvey Nichols ,Sale”

a nékolika dalsimi. V jedné fdzi se porota
dokonce dostala do patové situace, kdy
deset ¢lent bylo pro Apple a osm pro
Dove. Porotci v3ak dokdzali navzdjem
naslouchat svym argumentdm a prdce
pro Apple zvitézila. Jak fekl pfedseda
poroty: ,Nakonec jsme se pfriklonili

k prdci, kterd oslavuje tisk jako
mediatyp”.

»Ptali jsme se, co vlastné dnes pied-
stavuje tisk”, pfemital ¢len poroty
Steve Simpson - chief creative officer
Ogilvy & Mather NA. , Tisk je ohrozen.
Bojujeme s pokusenim udélat z néj
pouhy takticky ndastroj. Tisk maGze velmi
dobie budovat znaéku a porotci by
méli zvazit, jak zajistime, aby tato jeho
jedineénd schopnost byla zachovdna

i v budoucnosti.”

2014

founder and art director,

Rémi Babinet
BETC, France

Sorry, | spent it on myself

Omlouvéam se, koupil
jsem si néco pro sebe

Harvey Nichols
adam&eveDDB, London, Velkd Britdnie

Co to je:

Vdnoéni kampar prémiového
obchodniho domu Harvey Nichols

méla odvdzny koncept. Pét rdznych
inzerdatd doporucovalo velmi levné, a ne
prilig zajimavé ddrky (punt, draténka,
stérk, konzerva vanocéniho jidla a zubni
karté&ek).

O co jde:

Tisk zUstdva pro zadavatele prestizni
a kvalitni mozZnosti, jok se setkat se
svymi spottebiteli, kterou monitory

a obrazovky zatim nenahradily. Je

v zdjmu nds viech toto médium
ochranovat.

Pro¢ vyhrali:

»Grand Prix je ocenéni, které odrazi
zprdvu, kterou chce odbornd porota
poslat celému reklamnimu oboru, “ fekl
prezident poroty Rémi Babinet. Vsichni
porotci, kromé jednoho, ocenili jedno-
duchost kampané, jeji Cerstvost a jistou
drzost. Damon Stapleton, executive
creative director, Saatchi & Saatchi
Australia, konstatoval, Ze byl ocenén

zpUsob, jakym byla tiskovd reklama inte-

grovdna do celkového komunikaéniho
konceptu.

Porota:
Prezidentem kategorie Press byl Rémi
Babinet - zakladatel a kreativni feditel

francouzské agentury BETC. Proslavil

se jako autor kreativnich kampani pro
Evian, Air France &i Louis Vuitton.

V tomto ro¢niku porota rozdala

17 zlatych medaili. Brazilie, kterd je

v této kategorii tradi¢né uspésnd,
ziskala 2 zlaté. Jako obecny letosni
trend v této kategorii porota

Usty Kalpeshe Patankara konstatovala,
ze préce obsahovaly ,spoustu zvifatek”.

Praha/2.10.2014 /-3



Auto-moto

The Puzzle / Don't rely on
something just because it fits
Puzzle / Nespoléhejte se

na néco jen proto, Zze to pasuje

Park assist technology
Parkovaci asistent

360° rear view camera /
the angle is not enough
360° zadni kamera / Ghel nestagi

Volkswagen 2013 Volkswagen 2012 Volkswagen ; T

ImapBBDO, Séo Paulo, Brazilie Zet DDB, Sydney, Austrdlie el DDB Barcelona, Spanélsko S
Y&R obdrzela v roce 2014
zlatého Iva
Ceska republika md kone&né
svého zlatého Iva. Série
&tyf inzerdtu pro plzeriského
autorizovaného dealera
Harley-Davidson - spole¢nost
PHD Bikes, ziskala zlato
v kategorii ,Press — Corporate
Image”, zlato v kategorii
»Press — Photography” a bronz
v kategorii ,Outdoor - Indoor
Posters and Corporate Image”.
Vizudly zachycuji méstskou
legendu ¢eského hrdinstvi
a kutilstvi z doby druhé svétové
vdlky, kdy cesti vlastnici Harley-
-Davidson své stroje rozebrali
na soucdstky a ukryli do rGznych
skrysi v domdcnostech. Vyhnuli
se tak hrozici konfiskaci, protoze
nechtéli, aby jejich krasné
a svobodné motorky padly
do rukou nacistu.

~Rear assist” rear-view camera

Zadni kamera

Volkswagen Polo GTI

Volkswagen Transporter

Grabarz & Partner Werbeagentur e Volkswagen o Harley-Davidson i

Hamburk, Némecko A DDB, Mexiko FLEED Y&R Praha, Ceskd republika * zlato

Seat typography Eating Out

Sedadlova typografie See whatever you want to see Na veéefi

Vid, co chces vidét

Mercedes-Benz Land Rover

Lukas Lindemann Rosinski 2012 Jeep 2014 Y&R, Dubai, e

Hamburk, Némecko HED Leo Burnett, Francie ot Spojené Arabské Emirdty At

-4 /Praha/2.10.2014

Kromé kreativniho feditele
Jaime Mandelbauma se

na prdci podileli kreativci
Jaroslav Schovanec, Atila
Martins, Nathan Dills, Conor
Barry, Dora Pruzincovd,
designér a typograf Neil
Johnston a fotograf Miro
Minarovych.



Rychloobratkové zbozi a farmaceutické vyrobky

Separate them

Let them run free
Pustte je na svobodu

Oddélte je Aspirina/Cafiaspirina
Sunlicht 2018 Bayer o Dukto e
Lowe, Bangkok, Thajsko elfd AlmapBBDO, Brazilie zat Fahrenheit DDB, Argentina 5T
Sketches When love is born, a friend dies IvDirt is good
Kresby Kdyz se zrodi laska, pratelstvi umira Spina je dobra
Dove bt Rothamer (znac¢ka piva) e, Omo/Unilever ; A,
Ogilvy, Brazilie gt Prolam Y&R Santiago, Chile Al Lowe Vietnam, Ho Ci Minovo Mésto Az
Unleash the chaos
Rozpoutej chaos Aspirina/Cafiaspirina
Axe anarchy for him + her (Unilever) i Bayer i,
BBH London, Velkd Britdnie Al AlmapBBDO, Brazilie 2D
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Maloobchod a sluzby

Leave your morning mood behind
Hodte své ranni nalady za hlavu

McDonald’s 014
DDB, Rakousko zlato

People also bought...
Lidé si také koupili...

Harvey Nichols

Y&R Dubai, 201

Spojené Arabské Emiraty EED

Sale

Vyprodej Imperfect fruit and veg
Nedokonalé ovoce a zelenina

Harvey Nichols

Y&R Dubai, 2013 Intermarché

Spojené Arabské Emirdaty zlato Marcel, Francie

2014
zlato

-6 /Praha/2.10.2014

Spoleéenska zodpovédnost
a socialni marketing

llliteracy

Negramotnost

ANLCI (viégdni organizace na

odstranéni negramotnosti) 2014
DDB Paris, Francie zlato

Hang me again / Farmers’ Suicides
Povés mne znovu / Sebevrazdy farmara

The Times of India e
Taproot, Bombay, Indie 25

Kazdych tficet minut se
v Indii obési jeden farmdt.

Kampari vytvorend pro
denik Indian Times vysvétlila
lidem vdaznost tohoto
problému. Cim vice se tato
zprdva rozsiti, tim vétsi je
Sance, ze zachrdnime lidské
Zivoty.

«Pred nékolika mésici jsem
se obésil. Dal jsem prednost
oprdtce pred suchem

a zadluzenim. Nemél jsem
na vybér. Ale vy ano.

P¥ijdte 28. dubna na

vystavu v Ravindra Natya,
Prabhadevi. Zde najdete
podobné portréty jako je
tento. Kupte si jeden a nékam
jej povéste. Penize dostane
md Z2ena, nemocni rodic¢e

a dvé mladsi sestry, ti jesté
nazivu jsou. Protoze ti, co Ziji
si zaslouzi nadéji, vidte?”



Ostatni

Kid Proof Don’t imagine
Odolné détem Nic si nepfedstavujte
Samsonite . 2013 Penguin Companhia Das Letras o
JWT Shanghai, Cina AlED Y&R, Séo Paulo, Brazilie L
Every Leica has a soul
Kazda Leica ma dusi
Intralot
Loterie Leica Camera AG
F/Nazca Saatchi & Saatchi
La Tinka 2014 Publicidade Ltda., Séo Paulo, .
Publics, Lima, Peru D Brazilie zlato
Positives and Negatives Audiobooks
Pozitiva a negativa Audioknihy
Duracell, Procter & Gamble 2014 Penguin Group 2014
Grey Worldwide, Bombay, Indie HED Y&R, Peking, Cina HES
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Index

Auto-moto

a
i

Harley-Davidson / Y6R

Praha, Ceskd republika

1 Vyfuk
2 Pistovy motor
3 Vidlice

2]

Seat typography
Sedadlova typografie
Mercedes-Benz /
Lukas Lindemann
Rosinski, Hamburk,
Némecko

1 Rodina / family
2 Obchod / business

2]
5]

Park assist technology
Parkovaci asistent
Volkswagen / DDB,
Sydney, Austrdlie
1 Mobilni toaleta

a pohtebni vz
2 Sklo a hever
3 Policie a motorky

Volkswagen Polo GTI
Volkswagen / DDB,
Mexiko

1 Vecere
2 Fotbal

360° rear view
camera / the angle is
not enough

360° zadni kamera /
Uhel nestaci
Volkswagen /

DDB Barcelona,
Spanélsko

1 Divka
2 Chlapec

Rychloobratkové zbozi a farmaceutické vyrobky

Separate them
Oddélte je
Sunlicht / Lowe,
Bangkok, Thajsko

1 Ovce
2 Prase

2]
E

Sketches
Kresby
Dove / Ogilvy Brazilie

1 Florence
2 Kela
3 Melinda

Aspirina/Cafiaspirina
Bayer / AlmapBBDO,
Brazilie

1 Test

Maloobchod a sluzby

|2_|

3 "4

Sale

Vyprodej

Harvey Nichols /
Y&R Dubai, Spojené
Arabské Emirdaty

Ostatni

Intralot

Loterie

La Tinka / Publics,
Lima, Peru

1 Limuzina
2 Schuze

People also bought...
Lidé si také koupili...
Harvey Nichols /

Y&R Dubai, Spojené
Arabské Emiraty

1 Pénsky kabat

a odstrariovac rténky

2 Kimono a klakson
3 Trenckot a ruéniky
4 Latexové Saty

a resuscitator

a

Audiobooks
Audioknihy
Penguin Group /
Y&R Peking, Cina

1 Don Quijote
2 Frankenstein
3 D-Day

Grand Prix

|?

Sorry, | spent it on myself

Omlouvdm se, koupil
jsem si néco pro sebe
Harvey Nichols /
adam&eveDDB,
Londyn, Velkd Britanie

1 Christmas lunch /
vdanoéni obéd

2 Sink plug / $punt

3 Wire wool / draténka

2 |3

iPad mini
Apple / TBWA Media
Arts Lab, Los Angeles,

Spojené staty americké

1 Wallpaper
2 Surfer
3 Wired

Praha/2.10.2014

Imperfect fruit and veg

Nedokonalé ovoce

a zelenina
Intermarché / Marcel,
Francie

1 Mrkev
2 Citron

Kid Proof
Odolné détem
Samsonite / JWT
Shanghai, Cina

1 Sumo slon
2 Medvéd zdpasnik

2 ]
]

Unhate
(Ne)navidéni
Benetton / Fabrica,
Itdlie a 72andSunny,

Amsterodam, Nizozem/

1 Barack Obama
a Hugo Chavez

2 Benjamin Netanyahu
aMahmud Abbds

3 Angela Merkel
a Nicolas Sarkézy

Let them run free
Pustte je na svobodu
Dukto / Fahrenheit
DDB, Argentina

1 Medvéd
2 Slon

Leave your morning
mood behind

Hodte své ranni ndlady

za hlavu
McDonald’s / DDB,
Rakousko

1 Kaktus
2 Bubliny
3 Ohnostroj

Don’t imagine

Nic si nepfedstavujte
Penguin Companhia
Das Letras / YSR
Séo Paulo, Brazilie

1 Opice
2 Obr
3 Mlyn

Heaven and hell
Nebe a peklo

Samsonite /JJWT
Shanghai, Cina

1 2

Dirt is good

Spina je dobra
Omo/Unilever /
Lowg Vietnam,

Ho Ci Minovo Mésto

1 Joystick vs. fotbal
2 Tablet vs strom

Positives

and Negatives
Pozitiva a negativa
Duracell £
Procter& Gamble /
Grey Worldwide,
Bombay, Indie

1 S5883

2 Ovlada¢
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~Rear assist”
rear-view camera
Zadni kamera
Volkswagen
Transporter /
Grabarz & Partner
Werbeagentur,
Hamburk, Némecko

1 Zednik
2 Zahradnik
3 Malif

Unleash the chaos
Rozpoutej chaos
Axe anarchy for him
+ her (Unilever) /
BBH London, Velka
Britanie

1 Ohnostroj

2 Benzin

The Puzzle / Don’t rely
on something just be-
cause it fits

Puzzle / Nespoléhejte
se na néco jen proto,
Ze to pasuje
Volkswagen /
ImapBBDO, Séo Paulo,
Brazilie

1 Liska

2 Kocka
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When love is born,
a friend dies

Kdyz se zrodi laska,
pratelstvi umira
Rothamer (znacka
piva) / Prolam YSR
Santiago, Chile

1 Motorkafi
2 Myslivci
3 Pankagi
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See whatever

you want to see
Vid, co chces vidét
Jeep / Leo Burnett,
Francie

1 Zirafa - tugnak
2 Lvoun - srna

3 Slon - labut

Aspirina/Cafiaspirina
Bayer / AlImapBBDO,
Brazilie

1 Fronta
2 Hasiésky vaz

Spoleéenskd zodpovédnost

a socialni marketing

Hang me again / Farmers’ Suicides
Povés mne znovu / Sebevrazdy farméra
The Times of India / Taproot, Bombay, Indie

1,2, 3 bez ndzvu

Every Leica has a soul
Kazdd Leica ma dusi

Leica Camera AG /

F/Nazca Saatchi & Saatchi
Publicidade Ltda., Séo Paulo,

Brazilie

B

llliteracy
Negramotnost

d
i

Eating Out

Na veéefi

Land Rover /

Y&R, Dubai, Spojené
Arabské Emiraty

1 Dugené o¢ni bulvy
2 Polévka z kalont
3 Opecend tarantule

ANLCI (viédni organizace na odstranéni
negramotnosti) / DDB Paris, Francie

1 Luxusni rezort
2 Bikini

3 Nové auto

4 Draci

5 Mascara
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