PLATNE ZNENI ZAKONA O REGULACI REKLAMY A DOTCENE CASTI
ZAKONA O POHREBNICTVI S VYZNACENIM NAVRHOVANYCH ZMEN
A DOPLNENI

Platné znéni zakona ¢. 40/1995 Sb.. o regulaci reklamy a o zméné a doplnéni
zakona ¢. 468/1991 Sb.. o provozovani rozhlasového a televizniho vysilani, ve
znéni pozdéjSich piredpisu, ve znéni pozdéjsSich predpisi, s vyznacenim
navrhovanych zmén a doplnéni

Parlament se usnesl na tomto zakoné Ceské republiky:

CLI
OBECNA USTANOVENI

§1

(1) Tento zakon zapracovava piislusné predpisy Evropské unie" upravujici regulaci
reklamy, kterd je nekalou obchodni praktikou, reklamy srovnavaci, reklamy na tabdkové
vyrobky, na huménni 1é¢ivé ptipravky, na veterindrni 1é¢ivé piipravky, na potraviny a na
pocatecni a pokraovaci kojeneckou vyzivu, a upravuje obecné pozadavky na reklamu a jeji
Sifeni véetn€ postihil za poruseni povinnosti podle tohoto zdkona a stanoveni organti dozoru.
Dale upravuje regulaci reklamy na alkoholické napoje, na piipravky na ochranu rostlin, na
stielné zbran¢ a stfelivo a na ¢innosti v pohiebnictvi.

(2) Reklamou se rozumi oznameni, pfedvedeni ¢i jind prezentace Sifené¢ zejména
komunika¢nimi médii, majici za cil podporu podnikatelské cinnosti, zejména podporu
spotfeby nebo prodeje zbozi, vystavby, pronajmu nebo prodeje nemovitosti, prodeje nebo
vyuziti prav nebo zavazkd, podporu poskytovani sluzeb, propagaci ochranné znamky,'®
pokud neni déle stanoveno jinak.

(3) Komunika¢nimi médii, kterymi je reklama Sifena, se rozumi prostfedky umoznujici
prenaseni reklamy, zejména periodicky tisk? a neperiodické publikace,” rozhlasové
a televizni vysilani*®, audiovizualni medialni sluzby na vyzadani®, audiovizualni produkce,”
pocitacové sité, nosice audiovizualnich dél, plakaty a letaky.

(4) Sponzorovanim se rozumi piispévek poskytnuty s cilem podporovat vyrobu nebo
prodej zboZi, poskytovani sluzeb nebo jiné vykony sponzora. Sponzorem se rozumi pravnicka
nebo fyzicka osoba, ktera takovy piispévek k tomuto tcelu poskytne.

(5) Zadavatelem reklamy (dale jen "zadavatel") je pro ucely tohoto zdkona pravnicka
nebo fyzické osoba, ktera objednala u jiné pravnické nebo fyzické osoby reklamu.

(6) Zpracovatelem reklamy (dale jen "zpracovatel") je pro ucely tohoto zékona
pravnickd nebo fyzicka osoba, ktera pro sebe nebo pro jinou pravnickou nebo fyzickou osobu
zpracovala reklamu. Pokud zpracovatel zpracuje reklamu pro sebe, je pro ucely tohoto
zakona ziroven v postaveni zadavatele.



(7) Sititelem reklamy (dale jen "Sifitel") je pro uéely tohoto zakona pravnicka nebo
fyzicka osoba, ktera reklamu veiejné Sifi.

(8) Anonymnim oznamenim se pro ucely tohoto zikona rozumi sdéleni ¢i jina
prezentace Sifené komunika¢nimi médii, neobsahuje-li idaj o osobé, ktera Sifeni sdéleni
¢i jiné prezentace objednala.

(9) Ustanoveni tohoto zikona se vztahuji na anonymni oznameni tykajici se voleb
§iFena v dobé od vyhlaseni voleb do ukonéeni hlasovani.

€8) (10) Ustanoveni tohoto zdkona se vztahuji na sponzorovani, pokud neni dale
stanoveno jinak.

§2
(1) Zakazuje se

a) reklama zbozi, sluzeb nebo jinych vykont ¢i hodnot, jejichz prodej, poskytovani nebo
Sifeni je v rozporu s pravnimi piedpisy,

5)

¢} b) reklama, ktera je nekalou obchodni praktikou podle zvlastniho pravniho ptedpisu™; za
takovou reklamu se nepovaZuje umisténi produktu v audiovizualnim dile nebo jiném
zvukové obrazovém ziznamu, spliiuje-li podminky stanovené jinym pravnim
piredpisem®

e} ¢) sifeni nevyzaddané reklamy v listinné podobé, pekud-vedek—vydajtimadresitanebe
pokud adresata obtéZuje; na—Sifeni—reldamy—elektronicleymiprostiedky—ajeho—emezeni——se
vztahujezviastnipravaipredpis;™® za reklamu, ktera obtéZuje, se povazuje reklama sméfujici

ke konkrétnimu adresatovi za podminky, ze adresat dal pfedem jasné€ a srozumitelné najevo,
Ze si nepieje, aby vii¢i nému byla nevyzadana reklama Sitena,

H e)-d) reklama Sifend na vefejné piistupnych mistech mimo provozovnu jinym zplisobem nez
prostiednictvim reklamniho nebo propagac¢niho zafizeni ztizené¢ho podle zvlastniho pravniho
predpisu’™, stanovi-li tak obec svym nafizenim vydanym v pienesené piisobnosti’®,
v rozsahu uvedeném v odstavci 6 5,

w7

Sifeni anonymniho oznameni tykajiciho se voleb v dobé od vyhlaseni voleb do
ukonceni hlasovani.

(2) Srovnavaci reklama® je piipustnid za podminek stanovenych timto zdkonem

a Z*Ll—&é%&mq—p%w&ma—p%edmsem% ob¢anskym zakonikem.



(3) Reklama nesmi byt v rozporu s dobrymi mravy, zejména nesmi obsahovat
jakoukoliv diskriminaci z davodi rasy, pohlavi nebo narodnosti nebo napadat nabozenské
nebo narodnostni citéni, ohroZovat obecné nepfijatelnym zpilisobem mravnost, sniZovat
lidskou dustojnost, obsahovat prvky pornografie, nasili nebo prvky vyuzivajici motivu
strachu. Reklama nesmi napadat politické presvédceni.

(4) Reklama nesmi podporovat chovani poskozujici zdravi nebo ohrozujici bezpecnost
osob nebo majetku, jakoz i jednani poSkozujici zajmy na ochranu Zivotniho prostiedi.

6> (5) Obec v natizeni vydaném podle odstavce 1 pism—H) pism. d) stanovi

a) vetejné pristupnd mista, na nichz je reklama podle odstavce 1 pism—H-pism. d) zakézéana,
b) dobu, v niz je reklama podle odstavce 1 pism—f) pism. d) zakazana,

¢) druhy komunika¢nich médii, kterymi nesmi byt reklama podle odstavce 1 pism—) pism. d)
Sifena, poptipad¢ téz

d) akce, na néz se zékaz §ifeni reklamy nevztahuje.

§ 2a

Srovnavaci reklama na 1écivé piipravky urcené k podavani lidem (dale jen "humanni
1é¢ivé pripravky") nebo na zdravotni sluzby je pii splnéni podminek stanovenych zwaStaim
pﬁwnm—pfedp}sem obcanskym zakonikem piipustnd, Je li zaméfena na osoby opravnéné
tyto 1éciveé pripravky predepisovat nebo vydavat (dale jen "odbornici") anebo tyto zdravotni
sluzby poskytovat.

§ 2b
zrusen

§ 2¢

Reklama nesmi, pokud jde o osoby mladsi 18 let,
a) podporovat chovani ohrozujici jejich zdravi, psychicky nebo moralni vyvoj,




&) b) vyuzivat jejich zvlastni davéry vici jejich rodi€lim nebo zdkonnym zastupcim nebo
jinym osobam,
e} ¢) nevhodnym zptisobem je ukazovat v nebezpecnych situacich.

§3
Tabakové vyrobky

(1) Reklama na tabakové vyrobky'® a rovné&Z sponzorovéni, jehoz ucelem nebo
piimym ¢i nepfimym ucinkem je reklama na tabadkové vyrobky, jsou zakazany, pokud neni
dale stanoveno jinak. To plati téz pro sponzorovani akci nebo Cinnosti, které se tykaji
nekolika Clenskych stati Evropské unie nebo jinych stath tvoficich Evropsky hospodaisky
prostor nebo se konaji v nékolika c¢lenskych statech Evropské unie nebo v jinych statech
tvoticich Evropsky hospodéisky prostor nebo dosahuji pireshrani¢nich UCinkt jinym
zpisobem.

(2) Reklamou na tabakové vyrobky se rozumi téz

a) jakakoliv forma obchodniho sdéleni, jehoz ucelem nebo pfimym ¢i nepfimym Ucinkem je
propagace tabdkového vyrobku,

b) distribuce tabdkového vyrobku zdarma, jejimz Gcelem nebo piimym ¢i nepiimym téinkem
je propagace tabakového vyrobku nebo distribuce zdarma, kterd ma takovy pfimy ¢i neptimy
ucinek v souvislosti se sponzorovanim podle odstavce 1,

¢) reklama, ktera se nezmifiuje piimo o tabdkovém vyrobku, ale vyuziva ochranné znamky'?,
emblému nebo jiného charakteristického rysu tabakového vyrobku, pokud dale neni
stanoveno jinak.

(3) Za reklamu na tabakové vyrobky se nepovazuje uZiti ochranné znamky'
tabakového vyrobku registrované nebo uzivané pro tabdkové nebo jiné vyrobky nebo sluzby
pfed Gcinnosti tohoto zakona na reklamu jinych neZ tabdkovych vyrobkil nebo sluzeb. Pfitom
zpisob, jakym je informace o vyrobku nebo sluzbé Sifena, musi byt zfeteln¢ odliSen od
zpisobu §ifeni informace o tabakovém vyrobku.

(4) Zékaz reklamy podle odstavce 1 se nevztahuje na

a) reklamu v periodickém tisku”, neperiodickych publikacich®, na letacich, plakatech nebo
v jinych tiskovinach nebo reklamu $ifenou prostiednictvim sluzeb informa&ni spole¢nosti'®
uréenych vyluéné profesionaliim v oblasti obchodu s tabdkovymi vyrobky,

b) reklamu na tabdkové vyrobky ve specializovanych prodejnach tabakovych vyrobkl nebo
ve vykladni skiini a na pfiméfené oznaceni téchto prodejen,

c) reklamu na tabdkové vyrobky v provozovnach, ve kterych se prodava nebo poskytuje
Siroky sortiment zboZi nebo sluzeb, jedna-li se o reklamu umisténou v té ¢asti provozovny,
ktera je urcena k prodeji tabakovych vyrobk,

d) sponzorovani motoristickych soutézi a sponzorskou komunikaci v misté konani, nejedna-li
se o sponzorovani akci nebo ¢innosti, které se tykaji n¢kolika €lenskych stati Evropské unie



nebo jinych stati tvoficich Evropsky hospodatrsky prostor nebo se konaji v nékolika
Clenskych statech Evropské unie nebo v jinych statech tvoficich Evropsky hospodaisky
prostor nebo dosahuji pfeshrani¢nich ucinki jinym zpisobem,

e) publikace, kter¢ jsou tisténé a vydavané ve tietich zemich, pokud nejsou predevsim uréeny
pro vnitini trh Evropské unie.

(5) Reklama na tabakové vyrobky podle odstavce 4 pism. a) az d) musi obsahovat
zietelné varovani tohoto znéni: "Ministerstvo zdravotnictvi varuje: koufeni zpiisobuje
rakovinu", a to v rozsahu nejméné 20 % reklamniho sdéleni. U pisemné reklamy musi byt text
varovani uveden na bilém podkladu uspotddaném podél spodniho okraje reklamni plochy
v rozsahu nejméné 20 % této plochy. Text musi byt vytiS§tén cernym velkym tuénym pismem
tak, aby dosahl celkovou vysku nejméné 80 % vysky bilého podkladu. Reklama S$itfena
audiovizualnim zpisobem musi obsahovat titulky s varovanim podle vét prvni a druhé.

(6) Reklama na tabidkové vyrobky podle odstavce 4 pism. a) az d) nesmi
a) byt zaméfena na osoby mladsi 18 let, zejména zobrazenim téchto osob nebo uzitim prvk,
prostfedkii nebo akci, které takové osoby prevazné oslovuji,
b) nabadat ke kouteni slovy nebo napiiklad tim, ze zobrazuje scény s otevienymi krabickami
cigaret nebo scény, kde lidé kouii nebo drzi cigarety, balicky cigaret nebo jiné tabakové

vyrobky nebo kutacké potieby.

(7) V reklamé podle odstavce 4 se zakazuje bezplatné dodévani vzorkl tabadkovych
vyrobki Siroké vefejnosti, majici za cil propagaci tabdkového vyrobku.

§ 4
Alkoholické napoje
Reklama na alkoholické napoje'? nesmi
a) nabadat k nestfidmému uZzivani alkoholickych népojii anebo zaporné ¢i ironicky hodnotit
abstinenci nebo zdrzenlivost,
b) byt zamétena na osoby mladsi 18 let, zeyména nesmi tyto osoby ani osoby, které jako
mladsi 18 let vyhlizeji, zobrazovat pfi spotfebé alkoholickych ndpojii nebo nesmi vyuZzivat

prvky, prostiedky nebo akce, které osoby mladsi 18 let oslovuji,

c¢) spojovat spotiebu alkoholu se zvySenymi vykony nebo byt uzita v souvislosti s fizenim
vozidla,

d) vytvaret dojem, Ze spotieba alkoholu ptispiva ke spolecenskému nebo sexudlnimu tspéchu,

e) tvrdit, ze alkohol v napoji ma 1écebné vlastnosti nebo povzbuzujici nebo uklidiujici t¢inek
anebo ze je prostiedkem feSeni osobnich problémi,

f) zdlraziiovat obsah alkoholu jako kladnou vlastnost napoje.

§5



Humanni 1é¢ivé piipravky

(1) Za reklamu na humanni 1é¢ivé ptipravky se povazuji také vSechny informace,
piesvédcovani nebo pobidky uréené k podpoie predepisovani, dodavani, prodeje, vydeje nebo
spotieby humannich 1é¢ivych ptipravki. Jednd se zejména o

a) navstévy obchodnich zastupcii s humannimi 1é¢ivymi piipravky u osob opravnénych je
piedepisovat, dodavat nebo vydavat,

b) dodavani vzorki humannich lé¢ivych piipravk,

¢) podporu ptedepisovani, vydeje a prodeje humannich 1éCivych piipravkli pomoci daru,
spotiebitelské soutéze a nabidkou nebo prislibem jakéhokoli prospéchu nebo financni ¢i vécné
odmény,

d) sponzorovani setkani konanych za ucelem podpory ptedepisovani, prodeje, vydeje nebo
spotieby humannich 1é¢ivych ptipravki a navstévovanych odborniky,

e) sponzorovani védeckych kongresti s ucasti odborniki a thrada nakladi na cestovné
a ubytovani souvisejicich s jejich ucasti.

(2) Ustanoveni tohoto zdkona se nevztahuji na
a) oznacovani humannich 1é¢ivych ptipravkli a na piibalové informace podle zvlastnich

R
pravnich predpisa,'”

b) korespondenci nutnou k zodpovézeni specifickych dotazii na konkrétni humdanni 1é¢ivy
pripravek a ptipadné doprovodné materialy nereklamni povahy,

c) prodejni katalogy a ceniky, pokud neobsahuji popis vlastnosti humannich 1é¢ivych
ptipravki, dale na ozndmeni, upozornéni a poskytnuti informaci, tykajicich se naptiklad zmén

baleni, varovani pied neZadoucimi G€inky humanniho lé¢ivého ptipravku,

d) tdaje o lidském zdravi nebo onemocnénich, pokud neobsahuji zddny odkaz, a to ani
nepiimy, na humanni 1é¢ivy ptipravek.

(3) Pfedmétem reklamy miiZze byt pouze humanni 1é¢ivy piipravek registrovany podle
zvlastniho pravniho pfedpisuM).

(4) Jakékoliv informace obsazené v reklam€ na humanni 1é¢ivy pfipravek musi
odpovidat idajim uvedenym v souhrnu tidaja'" tohoto piipravku.

(5) Reklama na humanni 1é¢ivy piipravek musi podporovat jeho racionalni pouzivani
objektivnim piedstavenim tohoto piipravku bez piehanéni jeho vlastnosti.

§ Sa
Reklama na humanni 1é€ivé piipravky zamétfena na Sirokou vetejnost

(1) Pfedmétem reklamy urcené Siroké vefejnosti mohou byt humanni 1é€ivé ptipravky,
které jsou podle svého sloZeni a Gcelu uzpisobeny a koncipovany tak, Ze mohou byt pouZity



bez stanoveni diagnézy, predpisu nebo léCeni praktickym Iékatem, poptipadé na radu
lékarnika.

(2) Predmétem reklamy zaméiené na Sirokou vefejnost nesmi byt
a) humanni 1é¢ivé ptipravky, jejichz vydej je vazan pouze na l€katsky predpis,
16)

b) humanni 1é¢ivé ptipravky obsahujici omamné nebo psychotropni latky

(3) Ustanoveni odstavce 2 se nevztahuje na humanni 1é¢ivé pripravky pouzité v ramci
vakcinaéni akce schvalené Ministerstvem zdravotnictvi.

(4) Zakazuje se poskytovani vzorkit humannich 1é¢ivych ptipravki Siroké vetejnosti.
(5) Reklama zaméfena na Sirokou vefejnost musi
a) byt formulovéna tak, aby bylo zfejmé, ze vyrobek je humannim 1éCivym ptipravkem,
b) obsahovat nazev humanniho 1é¢ivého pfipravku tak, jak je uveden v rozhodnuti
o registraci. Pokud huménni 1é¢ivy ptipravek obsahuje jen jednu l1é€ivou latku, musi reklama
obsahovat i bézny nazev tohoto humanniho lé¢ivého piipravku,

c) obsahovat informace nezbytné pro spravné pouziti huméanniho 1é¢ivého pripravku,

d) obsahovat zietelnou, v pripad¢ tisténé reklamy dobte Citelnou, vyzvu k peclivému procteni
pribalové informace.

(6) Reklama na humanni 1é¢ivé piipravky, u kterych nebyla v rdmci registracniho
fizeni posuzovana uc¢innostlSa), miize obsahovat pouze tidaje uvadéné na obalu ¢i v ptibalové
informaci t&chto huménnich 1é&ivych pripravki podle zvlastnich pravnich piedpist'™”.

(7) Reklama zamé&fend na Sirokou vefejnost nesmi
a) vyvolavat dojem, Ze porada s I¢kafem, 1€katsky zakrok nebo 1é€ba nejsou potiebné, zvlaste
nabidkou stanoveni diagnozy nebo nabidkou 1é¢by na dalku,

b) naznacovat, ze UCinky podavani humdnniho 1é¢ivého piipravku jsou zarucené, nejsou
spojeny s nezadoucimi ucinky nebo jsou lepsi ¢i rovnocenné ucinkiim jiné 1éCby nebo jiného

humanniho 1é¢ivého ptipravku,

¢) naznacovat, Ze pouzivanim humanniho 1é€ivého ptipravku se zlepsi zdravi toho, kdo jej
uziva,

d) naznaCovat, Ze nepouZzitim humanniho 1é¢ivého piipravku miiZze byt neptiznivé ovlivnén
zdravotni stav osob, s vyjimkou vakcinac¢nich akci schvalenych Ministerstvem zdravotnictvi,

e) byt zamétena vyhradné na osoby mladsi 15 let,

f) doporuc¢ovat humanni 1éCivy ptipravek s odvolanim na doporuceni védctl, zdravotnickych
odbornikii nebo osob, které jimi nejsou, ale které by diky svému skute¢nému nebo



predpokladanému spolecenskému postaveni mohly podpofit spotfebu humannich 1é¢ivych
piipravka,

g) naznaCovat, ze humanni l1é¢ivy pfipravek je potravinou nebo kosmetickym piipravkem
nebo jinym spotfebnim zbozim,

h) naznacovat, Ze bezpecnost ¢i ucinnost humanniho 1é¢ivého piipravku je zarucena pouze
tim, Ze je pfirodniho ptivodu,

1) popisem nebo podrobnym vyli¢enim konkrétniho prabéhu urcitého piipadu vést k moznému
chybnému stanoveni vlastni diagnozy,

J) poukazovat nevhodnym, pfehnanym nebo zavadéjicim zplisobem na moznost uzdraveni,

k) pouzivat nevhodnym, pfehnanym nebo zavadéjicim zplisobem vyobrazeni zmén na lidském
téle zpisobenych nemoci ¢i urazem nebo plusobeni huménniho 1é¢ivého ptipravku na lidské
télo nebo jeho casti.

(8) Jestlize je reklama zaméfend na Sirokou vefejnost zamyslena jako pfipominka
humanniho 1é¢ivého ptipravku, nesmi obsahovat jiné daje nez ndzev humanniho 1é¢ivého
pripravku tak, jak je uveden v rozhodnuti o registraci, nebo jeho mezinarodni nechranény
nazev, jestlize takovy existuje, poptipadé ochrannou zndmku.

§ 5b
Reklama na huménni 1é€ivé ptipravky zaméfend na odborniky

(1) Reklama na humanni 1é¢ivé pfipravky zaméfend na odborniky miize byt Sifena
pouze prostiednictvim komunikacnich prosttedkt urenych prevazné pro tyto odborniky
(naptiklad odbornych neperiodickych publikaci, odborného periodického tisku, odbornych
audiovizualnich potadu).

(2) Reklama podle odstavee 1 musi obsahovat

a) presne, aktudlni, prokazatelné a dostatecné uplné tidaje umoznujici odborniklim vytvofit si
vlastni nazor o terapeutické hodnoté humanniho 1é¢ivého piipravku. Udaje pievzaté
z odbornych publikaci nebo z odborného tisku musi byt pfesné reprodukovany a musi byt
uveden jejich zdroj,

b) zékladni informace podle schvaleného souhrnu tdaji o ptipravku, vcetné data schvaleni
nebo posledni revize,

¢) informaci o zpusobu vydeje humanniho 1é¢ivého piipravku podle rozhodnuti o registraci,

d) informaci o zptisobu hrazeni z prostfedkl vefejného zdravotniho pojisténi.

Ustanoveni tohoto odstavce neplati pro reklamu na humanni 1é¢ivé ptipravky,
u kterych nebyla v ramci registratniho fizeni posuzovana G&innost"™®. Pro obsah reklamy
zaméfené na odborniky na tyto ptipravky plati § 5a odst. 6.



(3) Obchodni zastupce'” musi pfi kazdé navitévé provedené za tdelem reklamy
huménniho 1é¢ivého ptipravku piedat navstivenému odbornikovi souhrn udaji o kazdém
humannim 1é¢ivém piipravku, ktery je pfedmétem reklamy, a informaci o zptisobu hrazeni
téchto huméannich 1écivych ptipravki. Obchodni zastupce je povinen bez zbyte¢ného odkladu
predavat piislusnému  drziteli rozhodnuti o registraci'’® informace o vyznamnych
skute¢nostech, o kterych se pii vykonu své ¢innosti dozvi, tykajicich se pouziti 1é¢ivého
ptipravku, pro ktery provadi reklamu, a to zejména o vSech nezadoucich ucincich jemu
ohlasenych navstivenymi osobami.

(4) V souvislosti s reklamou na huménni 1é¢ivé piipravky zamétenou na odborniky se
zakazuje jim nabizet, slibovat nebo poskytovat dary nebo jiny prospéch, ledaze jsou nepatrné
hodnoty a maji vztah k jimi vykonavané odborné ¢innosti.

(5) Rozsah bezplatné poskytovaného pohosténi a ubytovani

a) pii setkdni navstévovaném odborniky konaném za ucelem podpory piedepisovani, prodeje,
vydeje nebo spotteby humannich 1é¢ivych ptipravki, nebo

b) pii setkani odborniki konaném za odbornym nebo védeckym ucelem, musi byt pfiméteny,
s ohledem na hlavni Gcel setkani vedlejsi, a nesmi byt rozsifen na jiné osoby nez odborniky;
v takovém piipadé pro rozsah poskytovaného pohosténi a ubytovani neplati zdkaz podle
odstavce 4.

(6) Odbornici nesmi v souvislosti s reklamou huménnich 1é¢ivych ptipravki
vyzadovat ani pfijimat vyhody zakazané podle odstavce 4 nebo které jsou v rozporu
s odstavcem 5.

(7) Vzorky humannich 1é¢ivych piipravkiit mohou byt poskytnuty pouze vyjimecné
osobam opravnénym je piedepisovat, a to v omezeném poctu nejvyse pro jeden kalendaini
rok, kazdy vzorek musi odpovidat nejmenSimu baleni huménniho lécivého piipravku
uvedenému na trh a musi byt oznacen napisem "Neprodejny vzorek" nebo "Bezplatny
vzorek". Ptipravky obsahujici omamné a psychotropni latky'® se nesmi poskytovat. Vzorky
humannich 1é€ivych ptipravkl 1ze poskytovat pouze na pisemnou Zadost osoby opravnéné je
predepisovat, kterd je podepsana a je na ni datum vystaveni.

(8) Jestlize je reklama zamé&fena na odborniky zamyslena jako pfipominka humanniho
1é¢ivého piipravku, nesmi obsahovat jiné udaje nez ndzev huméanniho 1é¢ivého ptipravku tak,
jak je uveden v rozhodnuti o registraci, nebo jeho mezinarodni nechranény nazev, jestlize
takovy existuje, poptipad¢ ochrannou znamku.

§ 5¢c
Reklama podporujici darovani lidskych tkani a bunck

(1) Reklama podporujici darovani lidskych tkdni nebo bunék za finanéni odménu nebo
jiné srovnatelné vyhody se zakazuje.

(2) Reklama tykajici se potieby nebo dostupnosti lidskych tkani a bunék uréenych pro

pouziti u ¢loveéka, jejimz ucelem je nebo kterd mlze slouzit k ziskani finan¢niho zisku nebo
jinych srovnatelnych vyhod, se zakazuje.



(3) Odstavcem 1 nebo 2 neni dotceno zajiStovani informovanosti a zdkaz inzerovani

a reklamy podle zakona upravujiciho provadéni transplantaci”b).

Potraviny a kojenecka vyziva
§ 5d

(1) V reklamé na potraviny mohou byt uvedena vyzivova nebo zdravotni tvrzeni za
podminek piimo pouzitelného piedpisu Evropské unie®'?.

(2) Rekd .20y gvads L eimé

23)
y
predpisem Evropské unie o poskytovani informaci o potravinach spotiebitelim™ .

Reklama na potravin
38)

(3) Reklama na dopln&k stravy®® musi obsahovat zietelny, v piipads ti§téné reklamy
dobfe Citelny, text "doplnek stravy".

(4) Reklama na potravinu pro zvlastni vyzivu® musi obsahovat zietelny, v ptipadé
tisténé reklamy dobfte Citelny, text "potravina pro zvlastni vyzivu".

§ Se
NPTV ui 24 . y .
(1) Reklama na po&ateéni kojeneckou vyzivu®® musi obsahovat pouze védecké
a véené spravné udaje, miiZze byt uvadéna pouze v publikacich zamétenych na péci o kojence
a ve védeckych publikacich a nesmi vést k zavéru, Ze pocateCni kojeneckd vyziva je
rovnocennd matefskému mléku nebo je lepsi.

(2) V prodejnach je zakazana reklama, kterd je zptsobilad podnécovat Sirokou vefejnost
ke koupi pocatecni kojenecké vyzivy, zejména rozdavanim vzorkd, zvlastnim zplisobem
vystaveni, poukazem na slevu nebo zvlastni vyhodou.

(3) Vyrobcim a prodejciim pocateéni kojenecké vyzivy se zakazuje predavat na

vefejnosti bezplatné nebo se slevou vyrobky, vzorky nebo dary na podporu prodeje. Zakaz
podle véty prvni se vztahuje i na preddvani vyrobkl se slevou, vzorkid nebo jinych
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propagacnich darkid t€hotnym Zendm, matkdm a ¢lentim jejich rodin na vefejnosti; zékaz
podle véty prvni se nevztahuje na dary nebo poskytnuti se slevou zdravotnickym,
charitativnim nebo humanitarnim institucim pro jejich interni pouziti nebo pro distribuci vné
téchto instituci a organizaci.

§ 5f

(1) Reklama na po&ate¢ni a pokracovaci® kojeneckou vyzivu
a) musi obsahovat potfebné informace o spravném uziti vyrobku a nesmi ptisobit proti kojent,

b) nesmi obsahovat pojem jako "humanizované" nebo "maternizované" nebo podobny vyraz,
vyvolavajici dojem, Ze se pIn¢ nahrazuje ptirozené kojeni.

(2) Reklama na pocatecni kojeneckou vyzivu
a) musi obsahovat zfetelny text: "Dulezité upozornéni" poukazujici na prednost kojeni
a doporucujici, aby vyrobek byl uzivan jen na radu nezavislych odbornikli z oboru mediciny,

vyzivy nebo 1é¢iv nebo jinych osob profesionalné se zabyvajicich péci o kojence a malé déti,

b) nesmi obsahovat vyobrazeni kojence ani jiny obrazek nebo tvrzeni, které by mohlo
idealizovat ndhradu matefského mléka. Muze vSak obsahovat grafické znazornéni pro
snadnou identifikaci vyrobku a pro ilustraci zptisobu ptipravy.
(3) Reklama na poc¢atecni a pokracovaci kojeneckou vyzivu, zaméfend na téhotné zeny
a matky malych déti, musi vzdy obsahovat jednoznaéné informace uvedené ve zvlastnich
pravnich piedpisech. 2
§ 5¢
Piipravky na ochranu rostlin
Reklama na ptipravky na ochranu rostlin se fidi pfimo pouzitelnym piedpisem
Evropské unie”®.
§ S5h
Veterinarni 1é¢ivé ptipravky
Pfedmétem reklamy zamétené na Sirokou vetfejnost nesmi byt

a) veterinarni 1é¢ivé ptipravky, které podle rozhodnuti o registraci podle zvlastniho pravniho
predpisu'¥ mohou byt vydavany pouze na lékatsky piedpis,

b) veterindrni 1éCivé piipravky obsahujici omamné nebo psychotropni létky16).
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§ 51
Docasné uzivani ubytovaciho zafizeni a jiné rekreacni sluzby

(1) Reklama na docasné uzivani ubytovaciho zafizeni a jiné rekreacni sluzby podle
ob&anského zakoniku®® musi obsahovat udaj o pravu spotiebitele ziskat informace, které
musi byt spotiebiteli poskytnuty pred uzavienim smlouvy, nebo nez je spottebitel vazan svym
navrhem na uzavieni smlouvy, véetn¢ uvedeni mista a zptisobu, kde a jak lze tyto informace
ziskat.

(2) Za reklamu podle odstavce 1 se povazuje i nabidkova nebo prodejni akce, v rdmci
které lze sjednat smlouvu, ve které se sjednadva doCasné uzivani ubytovaciho zafizeni, nebo
jina rekreacni sluzba. Pozvanka na takové akce musi obsahovat zfetelné uvedeni ucelu a

povahy akce.

(3) Docasné uzivani ubytovaciho zatizeni a jiné rekreacni sluzby nesméji byt nabizeny
reklamou jako investice.

§ 6
Stielné zbran¢ a stielivo
Reklama na stielné zbrané a stielivo®” mize byt §ifena jen
a) odborniktim a podnikateltim v oblasti vyroby a prodeje stielnych zbrani a stieliva,
b) v prostorach, v nichz se stfelné zbrané nebo stfelivo vyrdbi, nabizi, prodava, uziva

a vystavuje nebo v nichz dochazi k uzavirdni smluv na dodavky stielnych zbrani a stteliva,
nebo

¢) v odbornych publikacich a periodickém tisku” zamé&fenych obecné na problematiku
stielnych zbrani a stteliva a v dalSich tiSténych materidlech ur€enych pro prodejce a drzitele
stielnych zbrani a stfeliva.
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Cinnosti v pohiebnictvi
Reklama na provozovani pohiebni sluzby, na provozovani krematoria nebo na
provadéni balzamace a konzervace, nesmi byt Sifena
a) v arealu zdravotnického zarizeni a zarizeni socidlnich sluzeb,
b) adresnou formou, zejména prostiednictvim dopisi, letakii nebo elektronickou
posStou, nebo
¢) v souvislosti s informovanim o smrti.

§ 6b

(1) Zpracovatel odpovida za obsah reklamy v plném rozsahu, byla-1i zpracovana pro
jeho vlastni potfebu. Pokud byla reklama zpracovana pro potieby jiné pravnické nebo fyzické
osoby, odpovidaji za jeji soulad se zdkonem zpracovatel a zadavatel spoleéné a nerozdilné,
neni-li dale stanoveno jinak.

(2) Sititel odpovidé za zptisob §ifeni reklamy podle tohoto zakona a za 3iFeni reklamy
na loterie a jiné podobné hry, které nebyly povoleny nebo ozniameny podle zvlastniho
pravniho piedpisu™. Sifitel je povinen oznamit osobé, kterd prokaze opravnény zajem, kdo
je zadavatelem a zpracovatelem reklamy.

(3) Zadavatel se zprosti odpoveédnosti za obsah $ifené reklamy, ktery je v rozporu se
zékonem, prokdze-li, Ze zpracovatel nedodrzel pfi jejim zpracovani jeho pokyny, a v disledku
toho je obsah této reklamy v rozporu se zadkonem. Zpracovatel se nemize zprostit
odpovédnosti za obsah §ifené reklamy poukazem na jeji zadani zadavatelem, ledaze by se
jednalo o udaje, jejichz pravdivost neni schopen posoudit ani s vynalozenim veskerého usili.

(4) Piijemce ptispévku podle § 1 odst. 4 odpovida za jeho vyuZiti v souladu s timto
zakonem.

Dozor nad dodrzovanim zakona

§7

Dozor nad dodrZzovanim zakona
(déle jen "organ dozoru").

Orgény pfisluSnymi k vykonu dozoru nad dodrzovanim tohoto zédkona (dale jen "organ
dozoru") jsou

a) Rada pro rozhlasové a televizni vysilani*® pro reklamu §ifenou v rozhlasovém a televiznim
vysilani a v audiovizudlnich medidlnich sluzbach na vyZzadani a pro sponzorovani

v rozhlasovém a televiznim vysilani a v audiovizudlnich medidlnich sluzbach na vyzadani,

b) Statni ustav pro kontrolu 16&iv> pro reklamu na huménni 1é&ivé pripravky, na lidské tkang
a bunky a sponzorovani v této oblasti, s vyjimkou ptisobnosti podle pismena a),
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¢) Ministerstvo zdravotnictvi®® pro reklamu na zdravotni sluzby a sponzorovani v této oblasti,
s vyjimkou ptsobnosti podle pismena a),

d) Usttedni kontrolni a zkugebni Gstav zem&d&lsky**™ pro reklamu na p¥ipravky na ochranu
rostlin, s vyjimkou ptisobnosti podle pismena a),

4 e s 7 . 7,0 rwe 1 s 7 7
e) Ustav pro statni kontrolu veterinarnich biopreparatii a 16¢iv’" pro reklamu na veterinarni
1é¢ivé ptipravky, s vyjimkou ptisobnosti podle pismena a),

f) Utad pro ochranu osobnich tdaji pro nevyzadanou reklamu §ifenou elektronickymi
prostiedky'*® podle zvlastniho pravniho piedpisu?,

g) Statni zemédélska a potravinarska inspekce pro vyZivové nebo zdravotni tvrzeni
podle piimo pouzitelného predpisu Evropské unie o vyZivovych a zdravotnich
tvrzenich? a pro zavadéjici informaci uZitou v rozporu s piimo pouZitelnym predpisem
Evropské unie o poskytovani informaci o potravinach spotiebitelim®® v reklamé na
potraviny, véetné sponzorovani, s vyjimkou piisobnosti podle pismena a),

h) Celni uiady pro zikaz $ifeni reklamy na loterie a jiné podobné hry®” a sponzorovani
v této oblasti, s vyjimkou piisobnosti podle pismena a),

i) krajské zivnostenské ttady’>® v ostatnich piipadech.
i Y prip
§ 7a

(1) Zadavatel reklamy je povinen uchovavat ukazku (kopii) kazdé reklamy nejméné po
dobu 5 let ode dne, kdy byla reklama naposledy Sifena. V piipadé, ze bylo zahajeno spravni
tizeni®® podle tohoto zdkona pied uplynutim lhity uvedené ve vété prvni, je zadavatel
reklamy povinen uchovavat ukazku (kopii) reklamy, ktera je predmétem spravniho fizeni, az
do pravomocného rozhodnuti ve véci. Na pisemné vyzadani je povinen bezplatné zaptjcit na
dobu nezbytné& nutnou kopii reklamy organtim dozoru.

Zadavatel reklamy je povinen na vyzvu orgianu dozoru pro ucely spravniho Fizeni podle
tohoto zakona poskytnout ve lhuté stanovené organem dozoru udaje o SiFiteli
a o zpracovateli jim zadané reklamy a dalSi materiidly a informace vztahujici se k této
reklamé; tyto iidaje a materialy je zadavatel povinen uchovavat po dobu 5 let ode dne,
kdy byla reklama naposledy 3ifena. V piipadé, Ze bylo zahajeno spravni Fizeni> podle
tohoto zakona pred uplynutim této lhiity, je zadavatel povinen uchovavat tudaje
a materialy tykajici se reklamy, ktera je predmétem spravniho Fizeni, az do
pravomocného rozhodnuti ve véci.

(3) Zpracovatel reklamy je povinen na vyzvu organt dozoru pro ucely spravniho fizeni
podle tohoto zadkona sdélit bez—zbyteéného—odidadu ve lhiité stanovené orginem dozoru,
nejméné vSak do S pracovnich dni, udaje o zadavateli reklamy a o Sititeli reklamy, je-li mu
znam.

14



(4) Sifitel reklamy je povinen na vyzvu organii dozoru pro ugely spravniho fizeni
podle tohoto zakona sdélit bez—zbyteéného—odkladu ve lhité stanovené organem dozoru,

vvvvv

(5) Povinnosti podle odstavct 1 az 4 se vztahuji i na zpracovatele, zadavatele a Sititele
teleshoppingu.

§ 7b

(1) PHi posuzovani, zda je reklama nekalou obchodni praktikou”, postupuje organ
dozoru podle zvla§tniho pravniho piedpisu”.

(2) Pfi posuzovani, zda se jedna o nepovolenou srovnavaci reklamu nebo o reklamu,
ktera je nekalou obchodni praktikou, je orgédn dozoru opravnén pozadovat na zadavateli
reklamy ptedlozeni dikazl o spravnosti skutkovych tvrzeni v reklamé, je-1i takovy pozadavek
pfiméfeny s ohledem na okolnosti ptipadu nebo na opravnéné z4jmy zadavatele reklamy nebo
jiné osoby.

(3) Organ dozoru muze povazovat tvrzeni v reklam¢ za nespravna, jestlize dikazy
pozadované podle odstavce 2 nebyly poskytnuty ve stanovené lhiit€ nebo v nezbytn€ nutném
rozsahu.

§ 7c
Zvlastni opatieni

(1) Organ dozoru muze nafidit odstranéni nebo ukonceni reklamy, ktera je v rozporu
se zékonem, a urcit k tomu pfiméfenou lhitu. Miize téz zakazat nepfipustnou srovnavaci
reklamu nebo reklamu, ktera je nekalou obchodni praktikou jako protipravni jednani podle
pimo pouZitelného piedpisu Evropské unie’*®. Organ dozoru je opravnén pozastavit zahéjeni
Siteni nepovolené srovnavaci reklamy nebo reklamy, kterd je nekalou obchodni praktikous).
Pro takovy postup se nevyzaduje vznik skute¢né ztraty ¢i jiné Gjmy zplsobené takovou
reklamou, ani zavinéni zadavatele reklamy; to vSak nezaklada opravnéni k zavedeni systému
predbéZzné kontroly navrhii reklamy pied jejim Sifenim.

(2) Organ dozoru rozhodnuti vydané podle odstavce 1 nebo podle § 8a vhodnym
zpisobem zvetejni, jestlize by v disledku dal$iho §ifeni reklamy mohl byt ohrozen zivot nebo
zdravi osob. Organ dozoru je opravnén zadavateli nebo zpracovateli reklamy nafidit ve
stanovené lhaté zvetfejnéni opravného prohlaseni k reklamé, ktera byla shledana
pravomocnym rozhodnutim nepovolenou srovndvaci reklamou nebo nekalou obchodni
praktikou a o jejimZ odstranéni nebo ukonceni bylo pravomocné rozhodnuto, ve stejném
komunika¢nim médiu, kterym byla takové reklama Sifena. Naklady na zvetejnéni opravného

prohlaSeni nese ten, komu organ dozoru jeho zvefejnéni natidil.
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Spravni delikty

§8
(1) Fyzicka osoba se jako Sifitel dopusti piestupku tim, ze

a) neozndmi osob¢, kterd prokdze opravnény zajem podle § 6b odst. 2, kdo je zadavatelem
nebo zpracovatelem,

b Vv ! r r
) Sifireldamuskierdje-podie§-2-odst—-pism—a)nebof)—zakazdina;
Yrwrs

$ifi reklamu nebo anonymni oznameni tykajici se voleb, které jsou podle § 2 odst. 1
pism. a), b), d) nebo e) zakazany,

&) ¢) porusi povinnost odliSit zptsob Sifeni informace o vyrobku nebo sluzbé od zplsobu
Sifeni informace o tabakovém vyrobku podle § 3 odst. 3, nebo S§ifi reklamu na tabikové
vyrobky jinak, nez je uvedeno v § 3 odst. 4,

e} d) porusi zakaz bezplatného dodavani vzorkt Siroké vefejnosti u tabdkovych vyrobkt podle
§ 3 odst. 7 nebo u humannich 1é¢ivych piipravki podle § 5a odst. 4,

£>-H e) §ifi vici vetejnosti reklamu na veterinarni 1é¢ivé piipravky, kterd je v rozporu s § 5h,

kg) 1) siii reklamu na stfelné zbrané a stielivo v rozporu s § 6,

) g) sifi reklamu Cinnosti v pohfebnictvi v rozporu s § 6a edst—2nebe-3
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B9 i) v rozporu s § 5b odst. 1 $ifi prostiednictvim komunikaénich prostiedki reklamu na
humanni 1éCivé piipravky, kterd je zaméfena na odborniky, aniz by tyto prostfedky byly
uréeny jen pro odborniky, jichZ se reklama na huménni 1é¢ivé ptipravky tyka,

Do) j) porusi zékaz nabizet, slibovat nebo poskytovat dary nebo jiny prospéch podle § 5b
odst. 4,

s-a)-bH k) porusi povinnost stanovenou pro Sifeni reklamy na pocatecni kojeneckou vyzivu
podle § Se odst. 1, nebe

1) Sifi reklamu na loterie a jiné podobné hry nepovolené nebo neoznamené podle
zvlastniho pravniho p¥edpisu™, nebo

(2) Fyzicka osoba jako zadavatel reklamy se dopusti piestupku tim, ze

a) zada reklamu, ktera je podle § 2 odst. 1 pism. a) aebe-b)ynebo § 3 odst. 1 zakézana nebo je
v rozporu s § 3 odst. 5,

b) porusi podminky stanovené pro obsah reklamy v § 2 odst. 3 nebo 4, § 2c, § 3 odst. 6, § 4,
§ 5 odst. 3, 4 nebo 5, § Sa odst. 1, 2, 5, 6, 7 nebo &, § 5b odst. 2 nebo 8, § 5c odst. 1 nebo 2,

§ 5d, § Se odst. 1, § 51, § Sgedst— Sg, § Sh, § Si-nebo-§-6a-odst—,

¢) porusi podminky stanovené pro srovnavaci reklamu uvedené v § 2 odst. 2 nebo § 2a, nebo
d) neuchova ukazku (kopii) kazdé reklamy podle § 7a odst. 1 nebo bezplatné nezaptij¢i kopii
reklamy organiim dozoru na dobu nezbytné nutnou nebo nesplni povinnost podle § 7a
odst. 2.

(3) Fyzicka osoba se jako zpracovatel dopusti prestupku tim, Ze

a) zpracuje reklamu, ktera je zakazana podle § 2 odst. 1 pism. a) nebo § 3 odst. 1,

b) vrozporu s § 2 odst. 1 pism. b) zpracuje reklamu, ktera je nekalou obchodni
praktikou,

¢) porusi podminky stanovené pro srovnavaci reklamu podle v § 2 odst. 2 nebo § 2a,

d) porusi podminky stanovené pro obsah reklamy podle § 2 odst. 3 nebo 4, § 2¢, § 3 odst.
6, § 4, § 5 odst. 3,4 nebo 5, § 5a odst. 1, 2, 5, 6, 7 nebo 8, § Sb odst. 2 nebo 8, § Sc odst. 1
nebo 2, § 5d, § Se odst. 1, § 5f, § Sg, § Sh nebo § 5i,

e) neuvede v reklamé na tabakovy vyrobek varovani podle § 3 odst. 5, nebo

f) v rozporu s § 7a odst. 3 nesdéli na vyzvu organu dozoru a ve lhité jim stanovené udaje
o zadavateli reklamy a SiFiteli reklamy.
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—3)(4) Odbornik se dopusti prestupku tim, Ze vyzaduje nebo piijima vyhody, které jsou
podle § 5b odst. 4 zakdzané nebo které jsou v rozporu s § 5b odst. 5.

Za prestupek lze ulozit pokutu
a) do 100 000 K¢, jde-li o prestupek podle odstavce 1 pism. j) nebo podle odstavce 4,

b) do 500 000 K¢, jde-li o piestupek podle odstavce 1 pism. a) nebo m), odstavce 2 pism.
d) nebo podle odstavce 3 pism. f),

¢) do 2 000 000 K¢, jde-li o prestupek podle odstavce 1 pism. b), ¢), d), e), f), g), h), i), k)
nebo 1), odstavce 2 pism. a), b) nebo ¢) nebo podle odstavce 3 pism. a), b), ¢), d) nebo e).

(6) Za prestupek podle odstavci 1 az 4 lze v blokovém Fizeni ulozit pokutu do
5000 K¢.

§ 8a

(1) Pravnickd nebo podnikajici fyzicka osoba se dopusti spravniho deliktu tim, ze jako
Sifitel
a) neozndmi osob¢, kterd prokdze opravnény zajem podle § 6b odst. 2, kdo je zadavatelem

nebo zpracovatelem,

b) i - - 5 5
§iFi reklamu nebo anonymni oznameni tykajici se voleb, které jsou podle § 2 odst. 1
pism. a), d) nebo e) zakazany,

v rozporu s § 2 odst. 1 pism. c) $ifi nevyZadanou reklamu v listinné podobé,

g} d) porusi povinnost odliSit zptsob Sifeni informace o vyrobku nebo sluzbé od zpisobu
Siteni informace o tabdkovém vyrobku podle § 3 odst. 3 nebo $ifi reklamu na tabdkové
vyrobky jinak, nezZ je uvedeno v § 3 odst. 4,

k) e) porusi zékaz bezplatného dodavani vzorki Siroké vetejnosti u tabadkovych vyrobkl podle
§ 3 odst. 7 nebo u humannich 1é¢ivych ptipravki podle § 5a odst. 4,

18



B f) $ifi reklamu na humanni 1éCivé piipravky zamétfenou na odborniky komunikacnimi
prostiedky, které nejsou urCeny prevazné pro tyto odborniky,

P g) porusi povinnosti obchodniho zastupce podle § 5b odst. 3,

lg-h) porusi zdkaz nabizet, slibovat nebo poskytovat dary nebo jiny prospéch podle § 5b
odst. 4,

B i) poskytne vzorky humannich lé¢ivych ptipravkil v rozporu s § 5b odst. 7,

mHk) j) porusi povinnost stanovenou pro §itfeni reklamy na pocatecni kojeneckou vyzivu podle
§ Se,

pra-b K) Sifi reklamu na stfelné zbrané a stielivo v rozporu s § 6,
¢ ;) 1) Sifi reklamu ¢innosti v pohiebnictvi v rozporu s § 6a,

B-6)1) m) Siii vici vefejnosti reklamu na veterinarni 1é¢ivé piipravky, kterd je v rozporu
s § 5h, nebe

) Po) n) sifi-reldamur kterd-je-nekelow-obehodni-prakikou:
vrozporu s § 2 odst. 1 pism. b) Sifi reklamu, ktera je nekalou obchodni
praktikou,

0)

zvl

SiFi reklamu na loterie a jiné podobné hry nepovolené nebo neozniamené podle
a$tniho pravniho p¥edpisu™, nebo

p) vrozporu s § 7a odst. 4 na vyzvu orginu dozoru a ve lhuté jim stanovené nesdéli
udaje o osobé, ktera u néj Sireni reklamy objednala.
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Pravnicka nebo podnikajici fyzicka osoba se jako zadavatel dopusti spravniho
deliktu tim, Ze
a) zada reklamu, ktera je zakazana podle § 2 odst. 1 pism. a) nebo § 3 odst. 1,

b) v rozporu s § 2 odst. 1 pism. b) zada reklamu, ktera je nekalou obchodni praktikou,

¢) porusi podminky stanovené pro srovnavaci reklamu podle § 2 odst. 2 nebo § 2a,

d) porusi podminky stanovené pro obsah reklamy podle § 2 odst. 3 nebo 4, § 2¢, § 3 odst.
6,8 4, § 5 odst. 3,4 nebo 5, § Sa odst. 1, 2, 5, 6, 7 nebo 8, § Sb odst. 2 nebo 8, § Sc odst.
1 nebo 2, § 5d odst. 3 nebo 4, § Se odst. 1, § 51, § Sh nebo § 5i,

¢) neuvede v reklamé na tabakovy vyrobek varovani podle § 3 odst. 5,

f) vrozporu s § 7a odst. 1 neuchova ukazku (kopii) kazdé reklamy nebo bezplatné
nezapiij¢i kopii reklamy organiim dozoru na dobu nezbytné nutnou,

g) nesplni povinnost podle § 7a odst. 2,

h) zad4a reklamu na pripravky na ochranu rostlin v rozporu s primo pouZitelnym

predpisem Evropské unie upravujicim uvadéni pripravki na ochranu rostlin na
27a)
trh™™,

i) zada reklamu na potraviny, ve které jsou uvedena vyZivova nebo zdravotni tvrzeni
v rozporu s piimo pouZitelnym piedpisem Evropské unie upravujicim udaje tykajici
se potravin z hlediska jejich nutri¢ni hodnoty a vlivu na zdravi’'™, nebo

j) zada reklamu na potraviny, ktera nespliiuje poZadavky stanovené piimo pouZitelnym

predpisem Evropské unie upravujicim poskytovani informaci o potraviniach
spotiebitelim™®.
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spravniho deliktu tim, Ze
a) zpracuje reklamu, ktera je zakazana podle § 2 odst. 1 pism. a) nebo § 3 odst. 1,

b) vrozporu s § 2 odst. 1 pism. b) zpracuje reklamu, ktera je nekalou obchodni
praktikou,

¢) porusi podminky stanovené pro srovnavaci reklamu podle § 2 odst. 2 nebo § 2a,

d) porusi podminky stanovené pro obsah reklamy podle § 2 odst. 3 nebo 4, § 2c, § 3 odst.
6,8 4, § 5 odst. 3,4 nebo 5, § Sa odst. 1, 2, 5, 6, 7 nebo 8, § Sb odst. 2 nebo 8, § Sc odst.
1 nebo 2, § 5d odst. 3 nebo 4, § Se odst. 1, § 51, § Sh nebo § 5i,

e) neuvede v reklamé na tabakovy vyrobek varovani podle § 3 odst. 5,

f) vrozporu s § 7a odst. 3 nesdéli na vyzvu organu dozoru a ve lhiité jim stanovené
udaje o zadavateli reklamy nebo o Siriteli reklamy,

g) zpracuje reklamu na pripravky na ochranu rostlin v rozporu s pfimo pouZitelnym

predpisem Evropské unie upravujicim uvadéni pripravki na ochranu rostlin na trh?™,

h) zpracuje reklamu na potraviny, ve které jsou uvedena vyZivova nebo zdravotni

tvrzeni v rozporu s piimo pouZzitelnym predpisem Evropské unie upravujicim tdaje
tykajici se potravin z hlediska jejich nutri¢ni hodnoty a vlivu na zdravi’'™, nebo

i) zpracuje reklamu na potraviny, ktera nespliiuje pozadavky stanovené primo

pouZitelnym predpisem Evropské unie upravujicim poskytovani informaci
o potravinach spotiebiteliim®®.

(4) Pravnicka nebo podnikajici fyzicka osoba se dopusti spravniho deliktu tim, Ze
a) porusi zakaz nabizet, slibovat nebo poskytovat dary nebo jiny prospéch podle § 5b odst. 4,
b) poskytuje bezplatné pohosténi a ubytovani v rozporu s § 5b odst. 5,

¢) vyzaduje nebo pfijima v souvislosti s reklamou humannich 1é¢ivych ptipravkil vyhody,
které jsou zakazané podle § 5b odst. 4 nebo které jsou v rozporu s § 5b odst. 5, nebo

d) porusi zdkaz sponzorovani podle § 3.
(5) Za spravni delikt podle odstavce 1 se ulozi pokuta

a) do 500 000 K¢, jde-li o spravni delikt podle odstavce 1 pism. a) nebo p),
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do 2 000 000 K¢, jde-li o spravni delikt podle odstavce 1 pism. b), ¢), d), e), ), g), h), i),
1), k), 1) nebo m),

¢) do 5 000 000 K¢, jde-li o spravni delikt podle odstavce 1 pism. é)-rebe-s) n) nebo o).
(6) Za spravni delikt podle odstavce 2 se ulozi pokuta
a) do 500 000 K¢, jde-li o spravni delikt podle odstavce 2 pism—a) pism. f) nebo g),

b) do 2 000 000 K&, jde-li o spravni delikt podle odstavce 2 pism. b)e)-H;-g)nebo-h) a), ¢),
d), e), h), i) nebo j),

c¢) do 5 000 000 K&, jde-li o spravni delikt podle odstavce 2 pism. e}nebe-¢) b).
(7) Za spravni delikt podle odstavce 3 se ulozi pokuta
a) do 500 000 K¢, jde-li o spravni delikt podle odstavce 3 pism. f),

a) b) do 2 000 000 K¢, jde-li o spravni delikt podle odstavce 3 pism.-a);-b)-e);H-nebe-g)- a),
¢), d), e), ), h) nebo i),

b) ¢) do 5 000 000 K¢, jde-li o spravni delikt podle odstavce 3 pism. e}nebo-d) b) .

(8) Za spravni delikt podle odstavce 4 se ulozi pokuta
a) do 1 000 000 K¢, jde-li o spravni delikt podle odstavce 4 pism. a) nebo b),

b) do 100 000 K¢, jde-li o spravni delikt podle odstavce 4 pism. c),
c¢) do 2 000 000 K¢, jde-li o spravni delikt podle odstavce 4 pism. d).

(9) Za spravni delikty podle odstavct 1 az 4 1ze ulozit pokutu do 5 000 K¢ v blokovém
fizeni, je-li poruseni povinnosti spolehlivé zjiSténo, nestaci domluva a obvinény ze spravniho
deliktu je ochoten pokutu zaplatit. Proti uloZeni pokuty v blokovém fizeni se nelze odvolat.
Povéteny pracovnik orgdnu dozoru je opravnén ulozenou pokutu vybrat. K jejimu ulozeni a
vybrani pouZzije bloki, kterych se pouziva pro ukladani a vybirani pokut v blokovém fizeni o
ptestupcich.

§ 8b

Spole¢na ustanoveni

(1) Pravnicka osoba za spravni delikt neodpovida, jestlize prokaze, ze vynalozila
veskeré Usili, které bylo moZzno pozadovat, aby poruseni pravni povinnosti zabranila.

(2) Pii ur€eni vymeéry pokuty pravnické osobé se ptihlédne k zdvaznosti spravniho

deliktu, zejména ke zplsobu jeho spachani a jeho nasledkiim a k okolnostem, za nichz byl
spachan.
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(3) Odpovédnost pravnické osoby za spravni delikt zanika, jestlize spravni organ o
ném nezahdjil fizeni do 2 let ode dne, kdy se o ném dozvédél, nejpozdéji vsak do 5 let ode
dne, kdy byl spachan.

(4) Spravni delikty podle tohoto zdkona v prvnim stupni projednavaji organy dozoru
podle své ptisobnosti stanovené v § 7.

(5) Na odpovédnost za jednani, k némuz doslo p¥i podnikani fyzické osoby® nebo v
pfimé souvislosti s nim, se vztahuji ustanoveni zdkona o odpovédnosti a postihu pravnické
osoby.

(6) Pokuta uloZena organem dozoru podle § 7-edst—tpism—a)raz$f) pism. a) az h) je
pfijmem statniho rozpoctu. Pokuta ulozené organem dozoru podle § 7 edst— pism—g) pism. i)
je ptijmem rozpoctu kraje. Pokutu, kterd je pfijmem statniho rozpoctu, vybira orgén dozoru,
ktery ji ulozil. Pokutu, kterd je piijmem rozpoctu kraje, vybird a vymaha ptisluSny krajsky
ufad, s vyjimkou blokovych pokut, které vybira ptislusny krajsky zZivnostensky ufad.

§ 8c

Proti rozhodnuti organu dozoru uvedenych v § 7 pism. b), c), d), e), f), g), h) a i)
vydanych podle § 7c, 8 a 8a lze podat ve Ihiité 15 dnii ode dne oznameni rozhodnuti odvolani*®.

(2) Proti rozhodnuti organu dozoru uvedeného v § 7-edst— pism. a) vydanému podle
§ 7c, 74; 8 a 8a nelze podat odvolani. Podani spravni 2aloby37) proti rozhodnuti organu dozoru
uvedeného v § 7 edst—t pism. a) o ulozeni pokuty za spravni delikt ma odkladny ucinek.

§9

Zaveérecna ustanoveni
Zrusuji se:

1. § 4 odst. 1 pism. g) a § 4 odst. 3 pism. b) zédkona ¢. 37/1989 Sb., o ochrané pted
alkoholismem a jinymi toxikomaniemi.

2. § 20 zékona ¢. 634/1992 Sb., o ochrané spotiebitele, ve znéni zdkona ¢. 217/1993
Sb.

3. § 5 odst. 2 zdkona &. 273/1993 Sb., o nékterych podminkach vyroby, Sifeni a
archivovani audiovizualnich dé€l, o zméné€ a doplnéni nekterych zdkond a nékterych dalSich

ptedpisi.

4. § 6 a§ 7 odst. 3 a5 zakona ¢. 303/1993 Sb., o zruseni statniho tabakového
monopolu a o opatfenich s tim souvisejicich; v § 7 odst. 4 se vypoustéji slova "nebo v § 6".

CLII
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Zakon ¢. 468/1991 Sb., o provozovani rozhlasového a televizniho vysilani, ve znéni
zékona ¢&. 597/1992 Sb., zakona Ceské narodni rady ¢. 36/1993 Sb. a zédkona ¢. 253/1994 Sb.,
se méni a dopliuje takto:

1. V § 6 odst. 1 se vypoustéji pismena c) a d). Dosavadni pismena e) a f) se oznacuji
jako pismena c) a d).

2. V § 6 odst. 2 se vypoustéji pismena b), ¢) a d) véetné pozndmek pod Carou €. 3)
a 4). Dosavadni pismeno e) se oznacuje jako pismeno b).

3. Vklada se novy § 6a, ktery véetn¢ nadpisu a pozndmek pod Carou €. 3) a 4) zni:

" § 6a
Zatazovani reklam do potradt

(1) Provozovatelé vysilani jsou povinni zajistit, aby reklamy byly zafazeny mezi
jednotlivé potady s vyjimkou poradii slozenych ze samostatnych, v rdmci jednotlivého potadu
obsahové ucelenych a oddélitelnych ¢asti nebo sportovnich ptfenosi a prenosti z akci a
predstaveni, které obsahuji prestavky, a s vyjimkou audiovizuélnich potfada podle odstavce 2.

(2) Drzitel¢ licence k televiznimu vysilani jsou povinni zajistit, aby pfi vysilani
audiovizualnich potadl byly reklamy zatazeny:
a) pti vysilani filmového dila nebo dila vyjaditeného podobnym zptisobem,3) jen pokud trva
vcetné zarazené reklamy déle nez 45 minut, ne vice nez jednou béhem kazdé¢ho dovrsené¢ho
45minutového Casového useku; dalsi pferuseni je ptipustné, jestlize trvani takového filmu
véetné reklamy je nejméné o 20 minut del$i nez dva ¢i vice dovrSenych 45minutovych
casovych usekili; mezi dvéma po sob¢ jdoucimi prerusenimi musi uplynout nejméné 20 minut,
b) pfi vysilani ostatnich audiovizualnich pofadii s vyjimkou ustanoveni odstavce 3, jen trva-li
porad vcetné zarazené reklamy déle nez 30 minut a ne vice neZ jednou v pribéhu kazdého
dovrSen¢ho 30minutového Casového tseku; mezi dvéma po sobé jdoucimi preruSenimi musi

uplynout nejméné 20 minut.

(3) Prerusovani potadli zpravodajskych, ndbozenskych a potadli pro déti reklamou
neni povoleno.

(4) Prava chranéna autorskym zakonem4) ziistdvaji nedotéena.
3) § 6 zékona €. 35/1965 Sb., o dilech literarnich, védeckych a uméleckych (autorsky
zakon), ve znéni zakona ¢. 89/1990 Sb.

4) Zakon €. 35/1965 Sb., ve znéni pozd¢jsich predpist.".

4.V § 8 pism. d) se vypoustéji slova v zavorce.
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CLIII
Tento zakon nabyva ucinnosti dnem 1. dubna 1995.
Uhde v. r.
Havel v. r.

Klaus v. r.

D Smérnice Evropského parlamentu a Rady 2005/29/ES ze dne 11. kvétna 2006 o nekalych
obchodnich praktikach vii¢i spotfebiteli na vnitinim trhu a o zméné smérnice Rady
84/450/EHS, smérnice Evropského parlamentu a Rady 97/7/ES a 2002/65/ES a nafizeni
Evropského parlamentu a Rady (ES) ¢. 2006/2004 (smérnice o nekalych obchodnich
praktikach) (Text s vyznamem pro EHP).

Cl. 7, 8 a 9 smérnice Komise 91/321/EHS ze dne 14. kvétna 1991 o po&ateéni a pokratovaci
kojenecké vyzive, ve znéni smérnice Komise 1999/50/ES ze dne 25. kvétna 1999, kterou se
méni smérnice 91/321/EHS o pocatecni a pokra¢ovaci kojenecké vyzive (Text s vyznamem
pro EHP), smérnice Komise 2003/14/ES ze dne 10. tnora 2003, kterou se méni smérnice
91/321/EHS o pocate¢ni a pokracovaci kojenecké vyzivé (Text s vyznamem pro EHP) a
smérnice 96/4/ES, kterou se méni smérnice 91/321/EHS.

informaci o potravinach spoti'ebitelim, o zméné narizeni Evropského parlamentu a Rady (ES) ¢.
1924/2006 a (ES) ¢. 1925/2006 a o zruseni smérnice Komise 1999/10/ES, smérnice Evropského
parlamentu a Rady 2000/13/ES, smérnic Komise 2002/67/ES a 2008/5/ES a nafizeni Komise (ES)
¢. 608/2004 (Text s vyznamem pro EHP).

Cl. 2, 3, 4, 5 a 10 smérnice Evropského parlamentu a Rady 2003/33/ES ze dne 26. kvétna
2003 o sblizovani pravnich a spravnich ptedpisti ¢lenskych stati tykajicich se reklamy na
tabakové vyrobky a sponzorstvi souvisejiciho s tabakovymi vyrobky (Text s vyznamem pro
EHP).

Cl. 86, 89, 90, 91, 94, 95 a 96 smérnice Evropského parlamentu a Rady 2001/83/ES ze dne 6.
listopadu 2001 o kodexu Spolecenstvi tykajicim se humdannich 1é¢ivych ptipravkl, ve znéni
smérnice Evropského parlamentu a Rady 2002/98/ES ze dne 27. ledna 2003, kterou se stanovi
standardy kvality a bezpecnost pro sbér, testovani, zpracovani, skladovani a distribuce slozek
lidské krve a méni smérnice 2001/83/ES a smérnice Komise 2003/63/ES ze dne 25. ¢ervna
2003, kterou se méni smérnice Evropského parlamentu a Rady 2001/83/ES o kodexu
Spolecenstvi tykajicim se humannich 1é¢ivych piipravki (Text s vyznamem pro EHP) a ¢l. 64
a 100 smérnice Evropského parlamentu a Rady 2004/27/ES ze dne 31. biezna 2004, ktera
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meéni smérnici 2001/83/ES o kodexu Spolecenstvi tykajicim se huménnich 1écivych piipravki
(Text s vyznamem pro EHP).

Cl. 85 smérnice Evropského parlamentu a Rady 2001/82/ES ze dne 6. listopadu 2001
o kodexu Spolecenstvi tykajicim se veterinarnich lécivych piipravkd, ve znéni smérnice
Evropského parlamentu a Rady 2004/28/ES ze dne 31. bfezna 2004, kterou se méni smérnice
2001/82/ES o kodexu Spolecenstvi tykajicim se veterindrnich 1éCivych ptipravkd (Text
s vyznamem pro EHP).

Cl. 6 smérnice Rady 89/398/EHS o sblizovani pravnich piedpist ¢lenskych stat tykajicich se
potravin uréenych pro zvlastni vyzivu.

Cl. 9 odst. 2 pism. ¢) smérnice Rady 80/777/EHS ze dne 5. &ervence 1980 o sblizovéni
pravnich piedpisu Clenskych stath tykajicich se vyuzivani a prodeje pfirodnich mineralnich
vod.

CL. 69, &l. 94 odst. 2 a ¢l. 100 smérnice Evropského parlamentu a Rady 2004/27/ES ze dne
31. bfezna 2004, kterou se méni smérnice 2001/83/ES o kodexu Spoleenstvi tykajicim se
humannich 1é¢ivych ptipravkt (Text s vyznamem pro EHP).

Smérnice Evropského Parlamentu a Rady 2008/122/ES o ochrané spotiebitele ve vztahu
k nékterym aspektim smluv o doCasném uZzivani ubytovaciho zafizeni (timeshare),
o dlouhodobych rekreacnich produktech, o dalsim prodeji a o vymeéng.

19§ 1 zakona &. 137/1995 Sb., o ochrannych zndmkach.

) § 3 pism. a) zakona ¢&. 46/2000 Sb., o pravech a povinnostech pii vydavani periodického
tisku a 0 zméné nekterych dalSich zadkont (tiskovy zakon).

) § 1 zakona &. 37/1995 Sb., o neperiodickych publikacich.

3 Zakon ¢&. 231/2001 Sb., o provozovani rozhlasového a televizniho vysilani a o zméné
dalsich zakond, ve znéni pozdéjsich predpist.

3 Zakon €. 132/2010 Sb., o audiovizualnich medialnich sluzbach na vyzadani a o zméng
n¢kterych zakonl (zdkon o audiovizualnich medialnich sluzbach na vyzadani).

Y § 1 odst. 1 pism. c) zdkona &. 273/1993 Sb., o nékterych podminkach vyroby, iifeni
a archivovani audiovizuélnich dél, o zméné a doplnéni nékterych zakoni a nékterych dalSich
predpisi.

%) Zakon &. 634/1992 Sb., o ochrané spotiebitele, ve znéni pozdg&jsich piedpisi.

) ¢ 71 odst. 2 zakona &. 50/1976 Sb., o uzemnim planovéni a stavebnim fadu (stavebni
zékon), ve znéni zdkona ¢. 83/1998 Sb.
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59§ 11 odst. 1 zakona &. 128/2000 Sb., o obcich (obecni ziizeni), ve znéni zakona &. 313/2002
Sb.

§ 44 odst. 2 zakona ¢. 131/2000 Sb., o hlavnim mésté Praze, ve znéni zakona ¢. 320/2002 Sb.

7

% § 2 odst. 1 pism. b) zdkona &. 634/1992 Sb., o ochrané spotiebitele.

198 2 pism. v) zékona & 110/1997 Sb., o potravinach a tabakovych vyrobcich a o zméné
a doplnéni nékterych souvisejicich zakont, ve znéni zékona ¢. 306/2000 Sb.

%) ¢ 2 pism. a) zakona & 480/2004 Sb., o n&kterych sluzbach informaéni spoletnosti
a o zmeén¢ nékterych zdkontl (zakon o nekterych sluzbach informacni spolecnosti).

128 1 odst. 2 zakona & 37/1989 Sb., o ochrané pied alkoholismem a jinymi toxikomaniemi.

13 Zakon &. 79/1997 Sb., ve znéni pozd¢jsich predpisi.

Vyhlaska ¢. 473/2000 Sb., kterou se stanovi podrobnosti o registraci, jejich zménach,
prodlouzeni, urovani zplsobu vydeje I1é¢ivého pfipravku, o zplsobu oznamovani
a vyhodnocovani nezadoucich ucinkd lé¢ivého ptipravku a zplsob a rozsah oznameni
o pouziti neregistrovaného lé¢ivého piipravku.

4 Zakon &. 79/1997 Sb., ve znéni pozd¢jsich predpisi.
19§ 2 odst. 13 zakona &. 79/1997 Sb.
13 8 24a zékona &. 79/1997 Sb., ve znéni zékona &. 129/2003 Sb.

130 § 26¢ a 26d zékona &. 79/1997 Sb., ve znéni zakona &. 129/2003 Sb.

Vyhlaska ¢. 288/2004 Sb., kterou se stanovi podrobnosti o registraci 1é¢ivych ptipravkd,
jejich zménach, prodlouZeni, klasifikaci 1é¢ivych ptipravkl pro vydej, prevodu registrace,
vydavani povoleni pro soubézny dovoz, predkladani a navrhovani specifickych 1é¢ebnych
programi s vyuZzitim neregistrovanych humannich 1é¢ivych ptipravki, o zptisobu oznamovani
a vyhodnocovani nezadoucich ucinkt 1é¢ivého pripravku, véetné nalezitosti periodicky
aktualizovanych zprav o bezpecnosti, a zplisob a rozsah ozndmeni o pouZiti neregistrovaného
1é¢ivého piipravku (registracni vyhlaska o 1é¢ivych ptipravcich).

10 ¢ 2 pism. a) zakona ¢. 167/1998 Sb., o navykovych latkach a o zméné nékterych dalSich
zakond.

'7)'§ 652 zakona &. 513/1991 Sb., ve znéni zakona &. 370/2000 Sb.
174 § 52a odst. 1 pism. a) zdkona &. 79/1997 Sb., ve znéni zakona &. 129/2003 Sb.

170 § 27 a 28 zékona &. 285/2002 Sb., o darovani, odb&rech, a transplantacich tkani a organt
a o zmeéné nékterych zdkont (transplantacni zakon).
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219 Natizeni Evropského parlamentu a Rady (ES) &. 1924/2006.

22) . , “ <. "

22) ¢1. 2 natizeni Evropského parlamentu a Rady ¢. 178/2002 ze dne 28. ledna 2002, kterym se
stanovi obecné zasady a pozZadavky potravinového prava, ziizuje se Evropsky uiad pro
bezpecnost potravin a stanovi postupy tykajici se bezpe¢nosti potravin, v platném znéni.

) yyhlaska & 54/2004 Sb., o potravinach uréenych pro zvlastni vyZivu a zplsobu jejich
pouziti.

239 1. 9 odst. 2 pism. ¢) smérnice Rady 80/777/EHS ze dne 5. &ervence 1980 o sbliZovani
pravnich predpisu Clenskych statt tykajicich se vyuzivani a prodeje piirodnich mineralnich
vod.

3% & 2 pism. j) zdkona &. 110/1997 Sb., ve znéni pozdg&jich piedpis.

) § 4 odst. 1 pism. ¢) vyhlasky & 23/2001 Sb.

%) § 4 odst. 1 pism. d) vyhlasky &. 23/2001 Sb.

20) 8 6 zakona &. 110/1997 Sb., ve znéni pozd¢jsich predpist.
§ 6 vyhlasky ¢. 23/2001 Sb.

262 Nafizeni Evropského parlamentu a Rady (ES) &. 1107/2009 ze dne 21. fjna 2009
o uvadeéni pfipravkil na ochranu rostlin na trh a o zruSeni smérnic Rady ¢. 79/117/EHS
a 91/414/EHS.

260) ¢ 1852 az 1867 obcanského zakoniku.

D Zakon ¢&. 288/1995 Sb., o stielnych zbranich a stfelivu (zakon o stfelnych zbranich), ve
znéni pozdéjsich predpist.

%) § 9 zakona &. 79/1997 Sb., ve znéni pozdgjsich piedpisii.

39 § 70 zékona &. 20/1966 Sb., ve znéni pozd&jsich predpisi.

31§ 12 zakona &. 79/1997 Sb., ve znéni pozdgjsich piedpisii.

328 10 odst. 1 pism. a) zdkona &. 480/2004 Sb.

322 74kon &. 570/1991 Sb., o Zivnostenskych ufadech, ve znéni pozdgjsich predpisii.

320 74kon €. 552/1991 Sb., o statni kontrole, ve znéni pozdgjsich piedpisa.

33 Zakon &. 71/1967 Sb., o spravnim Fizeni (spravni fad), ve zn&ni pozd&jsich predpisi.

339 Natizeni Evropského parlamentu a Rady (ES) & 2006/2004 o spolupraci mezi

vnitrostatnimi organy pfisluSnymi pro vymahani dodrzovani zdkonli na ochranu zijmu
spotiebitele (nafizeni o spolupraci v oblasti ochrany spotiebitele).
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) § 2 odst. 2 zakona & 513/1991 Sb., obchodni zékonik, ve znéni zédkona &. 370/2000 Sb.

36) & 81 a nasl. zakona &. 500/2004 Sb., spravni fad, ve znéni pozdgjsich piedpisii.

37 Zakon €. 150/2002 Sb., soudni fad spravni, ve znéni pozdé&jsich piepisi.

3% Natizeni Evropského parlamentu a Rady 1169/2011/EU.

3 Zakon & 202/1990 Sb., o loteriich a jinych podobnych hrach, ve znéni pozdéjsich

predpisi.

Platné znéni § 26 zakona ¢. 256/2001 Sb.. o pohiebnictvi a 0 zméné néktervch zakonu,
ve znéni pozdéjSich predpisu, s vvzna¢enim navrhovanvch zmén a doplnéni

§ 26
Prestupky

(1) Prestupku se dopusti ten, kdo
a) upravuje lidské poziistatky osoby, ktera byla v dob¢ iimrti nakazena nebezpecnou
nemoci,
b) uklada nebo vystavuje konzervované nebo balzamované lidské poztstatky do pohibeni
v rozporu s podminkami stanovenymi osobou, kterd konzervaci nebo balzamaci provadéla,
¢) vystavuje lidské poztstatky pfed pohibenim, nejde-li o vyjimky stanovené v § 4 odst. 1
pism. ¢),
d) odstranuje z lidskych poziistatkli nesnimatelné nahrady,
e) naklada s lidskymi pozistatky kontaminovanymi radionuklidy v rozporu s pokyny
Statniho uradu pro jadernou bezpecnost,
f) provadi pohibeni jinym zpiisobem nez uvedenym v § 2 pism. c),
g) prepravuje lidské pozustatky v rozporu s poZadavky stanovenymi v § 9,
h) nezajistuje tdrzbu hrobového mista i pfes pisemné upozornéni provozovatele
pohfebisté, nebo

- i) zachazi s lidskymi poziistatky nebo lidskymi ostatky zptisobem dotykajicim se
diistojnosti zemielého nebo mravniho citéni pozistalych a vetfejnosti.

(2) Za ptestupky podle odstavce 1 pism. b) a c) lze uloZit pokutu az do vyse 20 000 K¢&
a za prestupky podle odstavce 1 pism. a), d), e), f), g), h); D=a5 a i) pokutu az do vySe
50 000 K¢&.

(3) O ftizeni ve vécech piestupki, o podminkach odpovédnosti za ptestupky, jakoz
1 0 prislusnosti k projednavani prestupkt plati obecné pfedpisym.

(4) Za prestupek podle odstavce 1 se nepovazuje jednani v ném uvedené, které je
spravnim deliktem postiZitelnym podle zvla§tniho pravniho predpisu®®.
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