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1.  Uvod a ucel kodexu

1.1.

1.2.

Tento kodex stanovuje zakladni etické zasady pro influencery a zadavatele
spolupraci s cilem posilit davéryhodnost influencer marketingu, chranit
spotfebitele a zajistit transparentnost.

Vymezeni pojmii:

zadavatel = agentura nebo klient

influencer = uzivatel internetu vyuzivajici svého vlivu, ktery se podili na
komunikacni aktivité zadavatele za penézni nebo nepenézni plnéni

2. Obecna pravidla pro vSechny influencery

2.1.

2.2.

2.3.
24,
2.5.

2.6.
27.
2.8.
2.9.

2.10.

Oznacuj placenou spolupraci textem nebo slovné (#spoluprace, #placena
spoluprace, #placené partnerstvi) hned na zacatku sdéleni.

Uvadéj, kdo ti poskytl produkt, sluzbu nebo jinou vyhodu (penézni i
nepenézni).

Bud transparentni i u produktt poskytnutych zdarma.

Respektuj vékovou skladbu publika, zejména mladsi 18 let.

Zaijisti, aby oznaceni bylo u videoformatu Citelné a viditelné po dostate¢nou
dobu, aby adresatim sdéleni bylo zfejmé, Ze jde o spolupraci.

Neuvadéj klamavé, zkreslené nebo nepravdivé informace.

Reaguj na upozornéni samoregulaéni autority a zjednej napravu.

Dodrzuj zakon €..40/1995 Sb., o regulaci reklamy, a dal8i pravni pfedpisy.
Nepodporuj produkty, jejichz inzerce je omezena (alkohol, tabak, hazard,
kryptomény apod.).

Sleduj aktualni doporucéeni na https://ferovyinfluencer.cz.

3. Politicky influencer

3.1.

3.2.
3.3.

3.4.
3.5.
3.6.
3.7.

Oznacuj spolupraci textem ,Politicka spoluprace / placena politicka reklama®,
uved zadavatele, zprostfedkovatele, tviirce a datum zvefejnéni.

Pouzivej platformni tagy typu ,paid partnership®.

Nezamérfuj se na publikum mladsi 18 let a nepouzivej citlivé osobni udaje v
cileni.

Oveéruj fakta, uvadéj zdroje a popisuj metodiku priizkumu.

Oznacuj Al nebo uméle vytvofeny obsah (#Alobsah); deepfake je zakazan.
Priznavej stiety zajmu (Clenstvi ve strané, pracovni ¢i financni vazby)
Archivuj obsah a podklady minimalné 24 mésicu v€etné udaju o dosahu a
cileni.



3.8.  Dodrzuj pravidla nafizeni (EU) 2024/900 o transparentnosti politické reklamy,
resp. zakon ¢&. 235/2025 Sb.

4. Vyuzivani umélé inteligence (Al) v influencer marketingu

4.1. Zajisti, aby uzivatel poznal, zda je plvodcem sdéleni ¢lovék nebo uméla
inteligence (avatar, chatbot, virtualni influencer).

4.2.  Nevytvéarej Al postavy, které by uvadély osobni zkusenosti nebo
napodobovaly lidské pocity.

4.3. Oznacuj obsah vytvofeny Al (#Alobsah) nebo jinym oznacenim dle platformy.

4.4. Dodrzuj autorska prava a licen¢ni podminky Al nastrojd, uvadeéj jejich zdroje.

4.5.  Nevytvaiej manipulativni, klamavy, faleSny, nebo pornograficky obsah, nesif
vojenské dezinformace ani deepfaky.

4.6. Kontroluj obsah generovany Al pfed zvefejnénim a nesdilej sdéleni, u kterych
si nejsi jisty pravdivosti.

4.7.  ZajiStuj soulad s platnymi pfedpisy (GDPR, autorsky zakon, zakon o
reklamé).

5. Eticky kodex pro medicinské influencery

https://www.lkcr.cz/doc/cms library/doporuceni-predstavenstva-clk-c-1 2025-eticky-kodex-
pro-medicinske-influencery-101999.pdf

6. Upozornéni Ceské narodni banky pro influencery v oblasti
financi

https://www.cnb.cz/cs/dohled-financni-trh/ochrana-spotrebitele/upozorneni/Upozorneni-
Ceske-narodni-banky-pro-influencery-v-oblasti-financi/

7. Sprava kodexu a samoregulace

Kodex spravuje samoregulacni organ, Komise pro samoregulaci obsahu na internetu
spadaijici pod Sdruzeni pro internetovy rozvoj (SPIR), ktery dohlizi na jeho dodrzovani a
aktualizaci. V pfipadé poruSeni vyzyva influencera ke zjednani napravy. Kodex je Zivy
dokument, pravidelné revidovany dle vyvoje trhu a legislativy.




