atmed)a°

OBCHODNI NABIDKA

2020




atmed)aa

atmed)a’

Prodavame reklamni prostor na
tematickych televiznich stanicich.
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od roku 2008.
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PREDSTAVENI ATMEDIA atmedha”™ Vas partner ve svété tematickych televizf

Oslovujeme 4,8 milionu divaku meésicné

34 %

3,6 mil.

détskych divaka ve véku
4-14 oslovi nase TV stanice
Za mesic

divaku ve véku 15-69
oslovi nase TV stanice
Za mesic

ATO - Nielsen Admosphere, Zivé + TS0-3, 01-06/2019, Reach 000 / Reach / mésic, CS 4+, 414, 15-69 3



PREDSTAVENI ATMEDIA

Siroké portfolio divaku e
a cilovych skupin X

Kombinaci TV stanic umime oslovit
velmi atraktivni cilové skupiny divaka.

Muzi ve véku 35-54 let

> s vysokymi pfijmy
(soc. AB)

> z vétSich mést

S (>20 000 obyv.)

afinita

118 %

> s vysokymi pfijmy
(soc. AB)

> z veétSich mést
(>20 000 obyv.)
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atmedia ™ Vas partner ve svété tematickych televizi

> s vysokymi pfijmy

(soc. AB)
> z vétSich mést
(>20 000 obyv.) Divéci ve véku 25-69 et
> s vysokymi pfijmy
(soc. AB)
> z vétSich mést

(>20 000 obyv.)

Komercni
afinita

118 %

Zeny ve véku 25-34 let
> s vysokymi prijmy
(soc. AB)
Komeréni

afinita

133 %

Hospodyné s détmi do 4 let
> s vysokymi prijmy
(soc. AB)

Komeréni
afinita

175 %

ATO - Nielsen Admosphere, Zivé + TS0-3, 01-06/2019, TRP 30s bloku, k CS 15-69, atchoice 4
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PREDSTAVENI ATMEDIA atmedha”™ Vas partner ve svété tematickych televizf

Zname spotrebni chovani nasich zakazniku

do nejmensino detailu

divaci Atmedia 51 % divaci Atmedia 76 %
divaci ostatnich TV 45 % o divaci ostatnich TV 65 %
+6 %

+11 %

kupuji ¢eské vyrobky, piji pivo
kdykoliv mohou

divaci Atmedia 49 %

divaci ostatnich TV 37 % o divaci Atmedia 88 %
+12 /O divéci ostatnich TV %

vyuzivaji cestovni
pojisténi

+6 %

nakupuiji jogurty

divaci Atmedia 37 %

“1xp ujf jiné divéci ostatnich TV 30 %
o iete vEdEt, jal nakup! 7 9
potvebujete Ve dméJ Konkrétné ten o /O

produkty, pripa vedet. Zjistime to!

V4s? Dejte nam nakupuji détské hracky a hry

MML-TGI CR, 2018, 2. a 3. kvartal 5
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01. PREHLED PRODUKTU atmedia

Jak muzete inzerovat na TV stanicich Atmedia

Prodej na GRP (mérené TV stanice) Spotova inzerce (nemérené TV stanice) Specialni formaty inzerce
' OBCHODNi BALICKY e il
| Efektivni cesta k osloveni vasi cilové skupiny. ; ;
‘ | SPONZORING A PRODUCT | MINIPORADY A
| | ! PLACEMENT ; TELESHOPPING
atmax atchoice a
arena srno NI [2] |
at atkids § § § | REKLAMNiFORMATY PARTNERSTVi
{  HYBRIDNi TV (HBBTV) | S FORMULI 1
Na mérenych stanicich miiZzete zakoupit také
klasické reklamni spoty. GRPy i spotovou reklamu je o , , oy o . p )
mozné zakoupit pro kazdou TV stanici samostatné. .nebo piipravime nabidku primo pro vasi marketingovou vijzvu.
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01. PREHLED PRODUKTU - OBCHODNI BALICKY atmedia

OBCHODNI BALICKY

atkids

stanice pro détskeé divaky

Vyuzijte moznosti cilit
na détské divaky a jejich
rodice. Tuto moznost
nabizime jako jediné
medialni zastupitelstvi
na trhu.

atchoice

min. 8 stanic dle vybéru

Sestavte si vlastni balicek
primo podle potreb
konkrétni kampané.
Balicek minimalné 8 stanic
sestavujeme na zakladé
vasich individualnich
pozadavka.

at

stanice pro dospélé divaky

Oslovte vasi nabidkou
dospélé divaky na 16
tematickych stanicich od
filmovych a seridlovych
pres dokumentarni az po
sportovni.

atmax

vSechny mérené stanice

Dostante vase sdéleni
k co nejvétsimu poctu
divakd na vSech
meérenych tematickych
stanicich, které
zastupujeme.
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02. PORTFOLIO TV STANIC

Reklamni portfolio TV stanic

atmedia” V4s partner ve svété tematickych televizi

@
=} (=2}
a 2 o > £
[ a c =] [=% —
v e . .. L x.g w |2 T 5 ’g%>2
Dostupnost Mésicni zasah Afinita typického s B2 = g o g =2 § -
Stanice Metrika Distribuce signalu  reklamy Kategorie divaki Typicky divak divaka = £ £ 3|2 § § e E T 2 5
AMC Mérend Placeni operatofi CR/ SK Filmova / Seridlovd 549 000 (cS 15-69) Muz 35-64 169% (k ¢S 15-69) (I ) o000 (]
arena Arena Sport Nemérena Placeni operatofi CR Sportovni - - - [ M ]
A0 AXN Méfend Placeni operatofi CR Filmova / Seridlovda 248 000 (cs15-69)  Zena 35-59 185% (k CS 15-69) o0 o0 o0 o
[:3! Cartoon Network Mérend Placeni operatofi CR Détska 24000 (cs 1-4) Chlapec 6-12 189% (k cs 4-14) o LA B N ) ()
CS Film Méfend Placeni operatofi CR Filmova 596 000 (cs15-69)  Dospéli 45-69 167% (k cs 15-69) e o0 o0 000
&?E‘ﬂg% Méfend Placeni operatofi CR Dokumentarni 177 000 (cs15-69)  Muz 35-59 269% (k cs 15-69) o0 o0 000
CS Horror Srans ‘ Ao 5 ; . - - -
ﬂ (oro Fikm) Neméfena Placeni operatofi CR Filmova [ I )
E ((iiol\élv)éts)tery Méfend Volné §ifena CR Dokumentarni 725000 (cs15-69)  Dospéli 35-59 120% (k cs 15-69) W ) o0 00O o
Disney Channel Méfend Placeni operatofi CR Détska 87 000 (cs 4-14) Divka 10-12 299% (k cs 4-14) o o000 [ ]
film  Film+ Méfend Placeni operétofi CR/SK Filmové 583 000 (cs15-69)  Muz 35-59 166% (k cs 15-69) o0 W XK ) o0
F'LH@ FilmBox Méfena Placeni operatofi CR Filmova 742000 (cs15-69)  Dospéli 35-69 129% (k cs 15-69) X | o000 )
[JoJ] JOJ Cinema Méfena Placeni operatofi CR Filmova 667 000 (cs15-69)  Dospéli 25-54 104% (k cs 15-69) X 'Y X K
Ofamily  JoJ Family Méfend Volné $ifend CR Rodinna 1841000 (cs15-69)  Zena 25-59 106% (k cs 15-69) o0 o0 00 C )
@ Minimax Méfena Placeni operatofi CR/SK Détskd 106 000 (cs 4-14) Divka 4-9 246% (k cs 4-14) ) CH N X ) )
Zdroj: ATO - Nielsen Admosphere, Zivé + TS0-3, 01-06/2019, Reach 000, 01. 01. — 22. 07. 2019, Afinita 1 O
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Reklamni portfolio TV stanic

atmedia” V4s partner ve svété tematickych televizi

@
=} (=2}
o 2 o > £
[a o f=4 =] (=8 —
v v s . . . s s x O w2 = 5 ’g%>g
Dostupnost Mésicni zasah Afinita typického e 5 = g o g =2 § -
Stanice Metrika Distribuce signalu  reklamy Kategorie divakt Typicky divak divaka = £ £ T8 §, 2 g £ T 2 5
TN National Geographic  Méfend Placeni oper4tofi CR Dokumentarni 250 000 (cs15-69)  Muz 25-59 181% (k Cs 15-69) o o0 00 o
@  ReBEL M&fena Volné ifend CR Hudebn 339000 cs15-69) ~ Muz 35-59 190% kes15-69) | @ @ o0 o0 [
REBEL 2 o . x . _ i i
@ Slune kandl Nemérena Volné Sifend CR Hudebni [ X ) [ ]
@ RELAX Méfens Volné $ifena CR Life-style 500 000 (cs15-69)  Zena 25-59 163% (k cs 4-14) o0 o000 Y
L@ SPEKTRUM  Spektrum Mérena Placeni operatofi CR/SK Dokumentarni 269 000 (cs15-69)  Muz 35-59 176% (kcs 15-69) o o0 o000 o
Sport 1 MéFend Placeni operatofi CR/ SK Sportovni 304000 (cs15-69)  Muz 25-59 160% (x cs 15-69) o0 00000 ([
Sport 2 Méfena Placeni operatofi CR/SK Sportovni 277 000 (cs15-69)  Muz 25-59 152% (k ¢S 15-69) o0 00000 [
ITel"  TVBrno 1 Nemérena Volné Sifend CR Regionalni - - - [ I )
osem. TVOsem Neméfena Placeni operatofi CR/ SK Life-style - - - o0
paprika TV Paprika Méfend Placeni operatofi CR/SK Life-style 105000 (cs15-69)  Zena 35-69 157% (k cs 15-69) o0 o000 OO
Vi V1 Neméfend Volné $ifend CR RegiondIni - - - o0
11

Zdroj: ATO - Nielsen Admosphere, Zivé + TS0-3, 01-06/2019, Reach 000, 01. 01. — 22. 07. 2019, Afinita
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Medialni zastupitelstvi tematickych televiznich stanic




