
DATA: 1. března – 30. dubna 2020, 595 příspěvků v reprezentativním vzorku nejvlivnějších médií. Sentiment se vždy vztahuje ke zkoumané entitě: 
Evropské unii, Evropskému parlamentu, Evropské komisi. Příspěvek zmiňující více evropských institucí tak mohl být analyzován vícekrát. ZDROJ: NEWTON Media

Klasická média

Evropská unie

negativní ambivalentní neutrální pozitivní

21

46

56

42

55 46

38

49
37

1. 
3.

 –
  8

. 3
.

9.
 3

. –
 15

. 3
.

16
. 3

. –
  2

2. 
3.

23
. 3

. –
  2

9.
 3

.

30
. 3

. –
  5

. 4
.

6.
 4

. –
 12

. 4
.

13
. 4

. –
 19

. 4
.

20
. 4

. –
 2

6.
 4

.

27
. 4

. –
 3

0.
 4

.

počet příspěvků

4

6

9 9

4 4

8
7

3

celkem

Vývoj sentimentu Celkový sentiment    

4%

19%

57%

20%

54

 

5%

19%

65%

11%

390

Evropský parlament

12 14

27

16

24

14
14 16

14

6%

16%

58%

20%

151

Evropská komise

62

10

32

84

5

31

85

5

26

47

9

20
13

2
10

22

4
8

15

4 6
12

1
6

12

2 5
10 7 5 4 2 1 3 1 1

9
1

6 6
1

EU EKEP EU EKEP EU EKEP EU EKEP EU EKEP EU EKEP EU EKEP EU EKEP EU EKEP EU EKEP EU EKEP EU EKEP EU EKEP EU EP

Zprávy podle sentimentu v médiích

Trendy v médiích březen 2020

Home office a „Práce z domova“

Mediální obraz evropských institucí
během pandemie COVID-19 
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Sociální média

DATA: 1. března – 30. dubna 2020, Facebook, Twitter, Instagram, Youtube diskuze, fóra a blogy, celkem 12 950 příspěvků. Sentiment se vždy vztahuje ke zkoumané entitě: Evropské 
unii, Evropskému parlamentu, Evropské komisi. Příspěvek zmiňující více evropských institucí tak mohl být analyzován vícekrát. ZDROJ: NEWTON Media

Vývoj publicity v sociálních médiích 
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Kritika nečinnosti EU na profilu Tomia Okamury
ODS chce znát plán na využití 33 mld. z EU

Omluva předsedkyně Evropské
komise za podcenění situace

Odhlasování podpory 
členským státům.

Kritika EU
Tomiem Okamurou

Trendy v médiích březen 2020

Home office a „Práce z domova“

Mediální obraz evropských institucí
během pandemie COVID-19 
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