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Vyuzili jste

uzZ nékdy influencery
pro spolupraci

a propagaci

vasi znacky?
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Jak velka je vase firma?

Zjistovano dle obratu a poétu zaméstnancu

drobny
podnikatel

I

nadnarodni
korporat

Ve vyzkumu
zahrnuta odvétvi:

automotive a doprava, bankovni
a financéni sluzby, cestovni ruch, IT
a technologie (v¢etné mobilnich
technologii, chytrych gadgetl

a loT), mobilita a turisticky
prumysl, méda a doplriky, napoje
a potraviny, sluzby, statni
sluzba/sprava, strojirenstvi

a prumysl, zdravi, krésa, jiné



Nejcastéji firmy
vybiraji influencery

pro spolupraci na 53%
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Podle ¢eho si vybirate
influencera pro spolupraci?

Podle obsahu,
ktery influencer
vytvari
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Reach na postu/

pocty zhlédnuti
na videu
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|| @ influencera

20 %
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Kdo rozhoduje o vybéru ¢i
spolupraci s influencery?

Marketingové
oddéleni

Digital marketing
o - 19,86 %

63,70 %

N

CEO/top 1712 %

management

PR oddéleni
(tiskovy mIluvei) - 17,81 %

ﬁZ—ob@ %o

(o)
Nakup o U 24 A) firem rozhoduje
10127 A’ vice nez jedno oddéleni




K éemu vyuzivaji firmy influencery

Influencefi dé&laji posty o nas / nasich
sluzbach/produktech na své sité

Nabizime produkty / sluzby a cekame
v barterovou recipro¢ni reportaz / recenzi

Mame s influencery domluvenou affiliate
spolupraci (platime jim % z prodejd)

Influencefi tvofi obsah na nase socialni sité

Influencefi se Ucastni nasich eventl
(pro zameéstnance, fanousky i zakazniky)

Influencefi vyuzivaji nase promo kody
pro své fanousky / publikum

Influencefi tvofi obsah pro nage blogy / web

Vyuzivame influencery pro bannerové kampané
v online marketingu

Vyuzivame influencery v online reklamach
Vyuzivame influencery na nasich produktech
(fotky na obalech ¢&i jako special merch)

Vyuzivame influencery v radiovych a TV spotech

Vyuzivame influencery na OOH / printové reklamy




TOP 5 trendu pro 2021

Influencefi délaji Vyuziti influencerd Influencefi tvofi Nabizime Influencef¥i tvori
posty o nas/ pro online reklamu obsah na nase produkty / sluzby obsah pro nas
nasich sluzbach / socialni sité a Cekdame v barte- blog/web
produktech na své rovou reciprocni

sité reportdz / recenzi



Jaké metriky povazZujete za dulezité pro vyvhodnoceni
uspésnosti svoji kampané?

1 *Obrat nasledujici po kampani
°

2 Nawvyseni konverzaci o nasi znacce
® Napfic socialnimi sitémi

3 Engagement publika (lajky,
L komentare, zpravy)

4 ** Pocet pozitivhich komentard
® pod posty

5 Imprese postl s nasi znackou /
® vyrobkem

6 Nardst brand awarness (mé&fime
® i

7 Reach (dosah prispévku)
@

8 Pocet vyuzitych promo kodd
°

*pro nejvice firem jde o nejvice podstatnou metriku
**pro nejvice firem jde o nejméné podstatnou metriku



Jak se stavite k investicim do influencer
marketingu v roce 2021?

10,2 %

Ponizi rozpocet ve 2021

22,4 %
Ponecha sou-
casnou vysi
rozpoctu i ve
2021

67,3 %
Nawysi rozpocet ve
2021




76 % firem si své
spoluprace s influencery vyhodnocuje

Velikost firmy je klicovy faktor pro rust vlivu ddlezitosti jednotlivych metrik

D I Pro drobné podnikatele je pro Uspéch kampané duilezity

engagement publika s posty a pozitivhi komentare pod Jaké z téchto metrik

posty zminujici jejich znacku. povazujete dulezité pro
~ vyhodnoceni Uspésnosti
_ Pro malé firmy pak vyuziti promo kodU a pocty pozitivnich vasi kampané?

] komentard.

« Reach (dosah pfrispévku)

Pro stfedné velké firmy pak uz reach pfispévku, engagement,

@ A . ‘ « Engagement publika (lajky, komen-
imprese postu s vlastni znackou a obrat nasledujici po kampani. tate, zpravy)
« Imprese postu s nasi znackou /
78\ Pro velké firmy je dllezity zejména obrat po kampani vyrobkem
8v8 a engagement publika. « Navyseni konverzaci o nadi znacce

napfric socidlnimi sitémi

« Pocet pozitivnich komentart pod
posty

« Pocet vyuzitych promo kodu

+ Obrat nasledujici po kampani

- Narast brand awareness (méfime si)

Nadnéarodni korporace prihlizi hlavné k dosahu pfispévkl
a nejméné je zajimaji promo kddy, ale za velmi dulezité povazuji
takrka vsechny metriky.
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