Behavio Triple Peak:
Kli¢c k dobré kampani

Nejucinngjsi kampané dokazou lidem predat
Emoci, Znacku a Potrebu.

Pomoci tfi kfivek prlbéhu videa vam ukazeme jak na to.
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Emoce

Emoce funguje v reklamé predevsim jako zesilovac.
Cim silné&jsi emoce, tim pozorné&ji mozek kampan
sleduje a tim hloubéji ji uklada do pameéti. Bez silné
Znacky a Potreby se ale neulozi to podstatné, a tak

i super emotivni a kreativni kampan mGze mit nulovy
vliv na znacku a prodeje.

Kampan Krusovice nealko je z hlediska Emoce prdmérna. Ukazuje detailni zabéry
piva a chmelu, ale nema zadné vyrazné emocni vrcholy a chvilemi dokonce nudi.

| kdyby méla dobrfe zobrazenou Znacku a Potfebu, ztraci velkou ¢ast potencidlu,
protoze ji fada lidi nedokouka nebo zhlédne nepozorné a zobrazené véci se
neulozi hluboko do paméti.
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Kampan Gambrinus Plamenak je z hlediska Emoce vyrazné nadprimérnag,
navic ma jasny emocni vrchol: scénu, kde vodak zjisti, Zze si omylem pfivezl misto
nafukovaciho ¢lunu nafukovaciho plamenaka. Vyborné! Kampan ma sanci

se vyrazneé vepsat do paméti. Bohuzel to, jak uvidite na dalsi strance, nestaci.
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Znacka

Zobrazeni znacky je naprosty zaklad: cilem kampané
je posilovat znacku v nasi paméti. Pfesto je u vétSiny
kampani branding nedostatecny. Logo na konci totiz
naprosto nestaci. Znacka musi byt zobrazena vcas,
co nejdéle a idealné v nejemotivnéjsim vrcholu, kde
se ulozi nejsilnégji.

Ackoli ma kampan Gambrinus Plamenak nadpriamérnou Emoci, jen malo lidi ji
spravné prifadi ke Znacce. Oznaceni Gambrinus restaurace se v prvni tfetiné jen
na vtefinu mihne hranou zabéru. Vétsina lidi pfifadi znacku az v uplném konci.
To je malo a na velké posileni znacky to nestaci.

Kampan Bohemia Energy ma také dobry pribéh Emoce, zaroven lidé béhem
celé kampané jednoznacné pfifazuji Znacku: branding maji v podstaté neustale
pfipominany, at uz logem, nebo hercem Pavlem Liskou, ktery je silnym symbolem
znacky Bohemia Energy. Na dalsi strance uvidite, jestli to staci.
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Potreba

K prodejim nestaci, aby lidé vasi znacku znali. Musi

je v pravou chvili napadnout. Kampan musi v pameéti
propojit znacku s relevantni nakupni situaci ¢i potfebou.
To znamena, Zze musi tuto potfebu dostatecné jasné

a vyrazné zobrazit.

Ackoli ma kampan Bohemia Energy nadprdmérnou Emoci i branding, divaci

si ji po celou dobu vibec nespojuji s relevantni potfebou: nizsi cenou za energie.
Ta je zminéna na dveé vtefiny na Uplném konci, navic rozdilné v obraze a zvuku.
Benefit zminény mezi volné souvisejicimi vtipy bohuzel nestaci a kampan
znacku neposilila.
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Podivejte se naopak na dvé reklamy, které vybaveni znacky nadprdmeérné posilily:
kampan Tapka od Ceskych drah a kampan Cheers To All od Heinekenu (nejugin-
né&jsi z kampani mérfenych v roce 2020 pres Kantar Link). V obou kampanich je po
celou dobu divaky jasné rozpoznatelna Potfeba: jizda viakem a piti piva. A vysoké
jsou zaroven prubéhy ostatnich kfivek. Gratulujeme!

Ceské drahy Heineken
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Chcete zméfit Emoci, Znacku a Potrebu u vasi kampané?
Ozvéte se Hynkovi: hynek.spinar@behaviolabs.com +420 777 145 756
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