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Influenceri,

propagace zdobrocinnost

Neceld tietina online uzivatell v CR sleduje na socidlnich sitich
néjakého influencera nebo znamou osobnost. Jaky maiji postoj
k jejich placenym spolupracim a dobrocinnym aktivitam?
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Polovina sledujicich je v nazoru

na propagace Vv prispévcich influencerd

"na vazkach", resp. nékdy jim vadi a
nékdy ne. Vice nez ¢tvrtiné placené
spoluprace nevadi.
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Je takova propagace divéryhodna?
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Jen 16 % vé&Fi placené propagaci
ze strany influencerd. 31 % v ni
naopak dlvéru spi$ nebo vibec

nema. Zbylych 53 % ji nékdy véfi a
nékdy ne.
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nekdy vadi, nékdy ne

ano, vickrat

29 % 17

ano, jednou

A co nakupy na zakladé
doporuéeni influencera?

Skoro polovina dotazanych, ktefi
sleduji influencery, alesporn jednou
koupila produkt/sluzbu na zakladé
doporuceni osobnosti na socialnich

sitich.

Dobroéinné projekty

N=121

Podpora dobroéinnosti

Ctyfi p&tiny uzivatell sledujicich
influencery zaznamenaly z jejich
strany vyzvu k podpofre néjakého
dobrocCinného projektu.
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2 40 % z téch, ktefi na sitich
g zaznamenali vyzvu k podpore % 60% — ne
E dobrog&innosti, uz nékdy sami
% poldporlh ,kovnkretrll prOJvekt’ nebo ano, jednou
: sbirku prave na zaklade vyzvy
S influencera.
) @ukého influencera si jako prvni vybavi
3 generace 15-34 let?
(Dle vyzkumu Influencer Monitor, VSE)
® J
14 % 6 %
1. Kovy 2. Nikol Leitgeb 3. Leos Mares

Zdroje dat: Nielsen Admosphere, N=500, internetova populace 15+, CNP, 2022

Influencer Monitor, Centrum marketingového vyzkumu Fakulty podnikohospodarské, VSE, N=412,
internetova populace 15-34 let, jaro 2022
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Z&aklad: Sleduji influencery na soc. sitich, N
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Z&aklad: Sleduji influencery na soc. sitich, N
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Zdroj foto: 1. YouTube, 2. Profimedia, 3. Evropa 2



