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PREAMBULE

Tyto Cenové podminky pfedstavuji obecné podminky pro urcovani ceny
za (i) odvysilani Spott na Televiznich kanalech NOVA a (ii) Umisténi
produktu do Potadt odvysilanych na Televiznich kandlech NOVA a vztahuji
se na v8echny Zadavatele, ktefi na Televiznich kanalech NOVA Propagaci
nakupuji.

V ptipadg, ze by ustanoveni Vseobecnych podminek byla v rozporu s témito
Cenovymi podminkami, maji ujednani v téchto Cenovych podminkach
prednost pred ustanovenimi VSeobecnych podminek.

Tyto Cenové podminky nabyvaji u¢innosti dne 3. fijna 2023 a nahrazuji
veskeré predchozi cenové podminky vysilani Propagace na Televiznich
kanalech NOVA.
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CAST1
DEFINICE
1.1 Nasledujici vyrazy maji pro ucely téchto Cenovych podminek nize
uvedeny vyznam:

»Cena propagace na TV NOVA SPORT* znamena (i) Cenu reklamnich
spoti TV NOVA SPORT, (ii) Cenu sponzorskych piispévki TV NOVA
SPORT, (iii) cenu dalsich forem Propagace na TV NOVA SPORT a (iv) cenu
balicki Propagace na TV NOVA SPORT;
,,Cena reklamnich spotii TV NOVA SPORT* znamena cenu vysilani
Reklamnich spotii na TV NOVA SPORT;
»Cena sponzorskych prispévki TV NOVA SPORT*“ znamena vysi
poskytovanych Sponzorskych pfispévki k financovani programu TV NOVA
SPORT ¢i potadii vysilanych na TV NOVA SPORT;
,»Cenik bali¢ki propagace na TV NOVA SPORT*“ znamena cenik
uvadgjici ceny balickl Propagace na TV NOVA SPORT a piipadné zvlastni
nabidky Poskytovatele. Cenik balickd propagace na TV NOVA SPORT
vydava Poskytovatel a jeho aktudlni znéni je kdispozici v sidle
Poskytovatele a na internetovych strankach Poskytovatele;

,,Cenik reklamnich spotii TV NOVA SPORT* znamena cenik uvadéjici
zejména zékladni parametry pro urceni Ceny reklamnich spoti TV NOVA
SPORT a ptipadné zvlastni nabidky Poskytovatele. Cenik reklamnich spoti
TV NOVA SPORT vydava Poskytovatel a jeho aktualni znéni je k dispozici
v sidle Poskytovatele a na internetovych strankach Poskytovatele;

,,Cenik sponzorskych prispévkit TV NOVA SPORT* znamena cenik
uvadgjici zejména Cenu sponzorskych piispévki TV NOVA SPORT. Cenik
sponzorskych piispévki TV NOVA SPORT vydava Poskytovatel a jeho
aktualni znéni je k dispozici v sidle Poskytovatele a na internetovych
strankach Poskytovatele;

,»Cenik umisténi produktu® znamenad cenik uvad&jici zejména Cenu
umisténi produktu. Cenik umisténi produktu vydava Poskytovatel a jeho
aktualni znéni je k dispozici v sidle Poskytovatele a na internetovych
strankach Poskytovatele;

,»,Cenové podminky“ znamend tyto Cenové podminky propagace
na Televiznich kanalech NOVA;

,,Cilova skupina: Dospéli 15-54* znamena fyzické osoby ve véku od 15 do
54 let v ramci populace Ceské republiky;

,,Casové pasmo“ znamena Super Prime Time, Prime Time & Off Prime
Time;

JInjektaz* ma vyznam uvedeny v ¢l. 3.5 t&chto Cenovych podminek;

,Jiny subjekt znamena jiny subjekt ¢i subjekty nez je subjekt, na jehoz
propagaci nebo k propagaci jehoz vyrobkii nebo sluzeb je Reklamni spot
¢i Sponzorsky spot uréen;

Koeficient frekvence* je roven ¢islu 0,97. Poskytovatel je opravnén zménit
hodnotu Koeficientu frekvence v zavislosti na vyznamné zméné ve struktufe
divakt piislusnych Kanali s méfenou sledovanosti; takovou zménu je
Poskytovatel opravnén piijmout nejvyse jednou za kalendaini Ctvrtleti.
Poskytovatel je povinen o takové zméné Koeficientu frekvence informovat
pisemné Zadavatele;

,Objemova sleva“ ma vyznam uvedeny v ¢l. 2.12 téchto Cenovych
podminek;

,,Off Prime Time“ znamena (i) ve vztahu k TV NOVA zbyvajici Cast
kazdého dne kalendainiho tydne mimo Prime Time a Super Prime Time a (ii)
ve vztahu ke v§em jinym Televiznim kanalim s méfenou sledovanosti nez
TV NOVA zbyvajici ¢ast kazdého dne kalendainiho tydne mimo Prime
Time;

,,Oficialni data“ znamend oficialni udaje o televizni sledovanosti v Ceské
republice ziskané na zékladé¢ peoplemetrového méfeni provadéného
subjektem k tomu povéfenym dle pfislusné smlouvy uzaviené s (i) Asociaci
televiznich organizaci ¢i (ii) jinou obdobnou organizaci zajist'ujici
peoplemetrové méteni. V piipadé povéreni vicero subjektt dle bodu (i) a (ii)
v¥se se za rozhodné povazuji oficialni Gidaje o televizni sledovanosti v Ceské
republice ziskané na zakladé peoplemetrového méfeni provadéného tim
poveéienym subjektem, kterého urci Poskytovatel;

,,Planovani‘ ma vyznam uvedeny v ¢l. 2.9 téchto Cenovych podminek;
,Pomér rozloZeni“ znamena ptedpokladané rozlozeni Ratingovych bodd,
které maji byt doruceny prostiednictvim Reklamnich spotl nakoupenych
Zadavatelem prostiednictvim piislusné Zavazné objednavky na Televiznich
kanalech s méfenou sledovanosti v nasledujicim poméru: (i) TV NOVA 64%
Ratingovych bodd, (ii) TV NOVA CINEMA 14% Ratingovych bod a (iii)
TV NOVA ACTION spoleéné s TV NOVA FUN, TV NOVA GOLD, TV
NOVA LADY, TV MARKIZA INTERNATIONAL, Nova.cz TVC a dal§imi
Televiznimi kanaly s méfenou sledovanosti, které Poskytovatel v budoucnu
ur¢i, 22% Ratingovych bod nebo v jiném poméru, ktery bude v disledku
zmény poméru sledovanosti jednotlivych Televiznich kanali s méfenou
sledovanosti a/nebo v disledku zmény ve vyctu nabizenych Televiznich
kanali s méfenou sledovanosti sdélen Poskytovatelem Zadavateli pied
uzavienim Upfestiujici objednavky a uveden v této Upfesiiujici objednavce.
Poskytovatel je opravnén jakykoliv z Televiznich kanali s méfenou
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sledovanosti z Poméru rozlozeni kdykoliv v budoucnu vypustit s tim, Ze tuto

skute¢nost oznami Zadavatelim vhodnym zptsobem;

~Pomér rozloZeni s frekvenci“ znamena predpokladané rozlozeni

Ratingovych bodi, které maji byt doruceny prostiednictvim Reklamnich

spotli nakoupenych Zadavatelem prostfednictvim pfislusné Zavazné

objednavky na Televiznich kanalech s méfenou sledovanosti v nasledujicim
poméru: (i) TV NOVA nejvyse 50% Ratingovych bodd, (i) TV NOVA

CINEMA nejvyse 20% Ratingovych bodt a (iii) TV NOVA ACTION

spole¢né s TV NOVA FUN, TV NOVA GOLD, TV NOVA LADY, TV

MARKIZA INTERNATIONAL, Nova.cz TVC a dal$imi Televiznimi kanaly

s méfenou sledovanosti, které Poskytovatel v budoucnu ur¢i, nejméné 30%

Ratingovych bodi nebo v jiném poméru, ktery bude v dusledku zmény

poméru sledovanosti jednotlivych  Televiznich kanald s méfenou

sledovanosti a/nebo v disledku zmény ve vyctu nabizenych Televiznich
kanalti s méfenou sledovanosti sdélen Poskytovatelem Zadavateli pied
uzavienim Upfestujici objednavky a uveden v této Upfesiiujici objednavce.

Poskytovatel je opravnén jakykoliv z Televiznich kanali s méfenou

sledovanosti z Poméru rozlozeni s frekvenci kdykoliv v budoucnu vypustit

S tim, Ze tuto skute¢nost oznami Zadavatelim vhodnym zpisobem,;

Posledni relevantni obdobi“ ma vyznam uvedeny v¢l. 2.36 téchto

Cenovych podminek;

~Prémiovy reklamni blok“ znamena Reklamni blok oznaceny

Poskytovatelem za prémiovy Vokamziku uvefejnéni programu vysilani

(,,Program skupiny Nova“) na nasledujici kalendaini mésic;

»Prime Time*“ znamen4 ¢ast kazdého dne kalendainiho tydne mezi (i) 17:30

—19:14 hod. a 21:16 — 23:30 hod. ve vztahu k TV NOVA a (ii) ¢ast kazdého

dne kalendainiho tydne mezi 17:30 — 23:30 hod. ve vztahu ke vSem jinym

Televiznim kanalim s méfenou sledovanosti nez TV NOVA;

»~Ratingovy bod“ znamena jedno vystaveni Reklamniho spotu jednomu

procentu Cilové skupiny: Dospéli 15-54;

~Referenéni CPP“ znamena cenu Ratingového bodu pii délce Reklamniho

spotu 30 sekund, jak je uvedena ¢l. 2.12 téchto Cenovych podminek;

»Rekalkulace* ma vyznam uvedeny v ¢l. 2.36 téchto Cenovych podminek;

»Super Prime Time*“ znamena ¢ast kazdého dne kalendafniho tydne mezi

19:15 - 21:15 hod. ve vztahu k TV NOVA,;

»Tandemovy spot® znamena Reklamni spot rozdéleny na dvé casti

odvysilané oddélené v jednom Reklamnim bloku;

,»VSeobecné podminky“ znamena VsSeobecné podminky propagace

na Televiznich kanalech NOVA, upravujici obecné podminky zajisténi

vysilani Spoti na Televiznich kandlech NOVA a Umisténi produktu do

Poradu na Televiznich kanalech NOVA; a

»VyZadana pozice“ znamena jakoukoliv Zadavatelem vyzadanou pozici

Reklamniho spotu v rdmci Reklamniho bloku.

1.2 Veskeré ostatni vyrazy s pocateénim velkym pismenem pouzité
v téchto Cenovych podminkach a nedefinované v ¢l. 1.1 téchto
Cenovych podminek maji vyznam uvedeny ve Vseobecnych
podminkach.

CAST 2
CENOVE PODMINKY PRO UMISTOVANI REKLAMNICH SPOTU
NA TELEVIZNICH KANALECH
S MERENOU SLEDOVANOSTI

2.1 Tato Cast 2 Cenovych podminek stanovi obecné podminky pro
ur¢ovani a pfipadnou dalsi ipravu ceny za odvysilani Reklamnich spotl
na Televiznich kanalech s méfenou sledovanosti.

A. Obecna tprava urceni Ceny reklamnich spoti nakoupenych
prostfednictvim Zavaznych objednavek

2.2 Cena reklamnich spoti nakoupenych Zadavatelem prostfednictvim
jedné ¢i vice Zavaznych objednavek se urcuje jako nasobek poctu
Ratingovych bodii objednanych dle pfislusné Upiesiujici objednavky a
Referenéniho CPP dle ¢l. 2.12 téchto Cenovych podminek; a dale
upraveného dle té&chto Cenovych podminek tak, aby byly zohlednény
veskeré rozhodné parametry pfislusného Reklamniho spotu a jeho
umisténi na Televiznich kandlech s méfenou sledovanosti, neni-li
témito Cenovymi podminkami vyslovné stanoveno jinak.

2.3 Bez ohledu na ustanoveni ¢l. 2.2 téchto Cenovych podminek se
Vv nasledujicich ptipadech Cena reklamnich spotl urcuje jako nasobek
skuteéné doru¢eného poctu Ratingovych bodt a Referenéniho CPP dle
¢l. 2.12 téchto Cenovych podminek; a dale upraveného dle téchto
Cenovych podminek tak, aby byly zohlednény veskeré rozhodné
parametry pfislusného Reklamniho spotu a jeho umisténi na
Televiznich kanalech s méfenou sledovanosti:

(@) pokud nebyl dorugen plny pocet Ratingovych bodd, které
Zadavatel objednal Upfesiujici objednavkou; nebo

(b) pokud Zadavatel rozhodl o umisténi Reklamnich spott, u kterych
bude pocet skutecn¢ dorucenych Ratingovych bodl vyssi nez

pocet Ratingovych bodu, které Zadavatel objednal Upfesiujici
objednavkou; nebo

(c) pokud Zadavatel na zakladé Upfesiujici objednavky objednava
Reklamni kampan, jejiz trvani neptesahne étyti (4) dny (vEetné),
pfi¢emz v takovém pfipadé je Zadavatel bez ohledu na ustanoveni
¢l. 2.9 téchto Cenovych podminek povinen rozhodnout o umisténi
vSech Reklamnich spoti dle této Upfesiiujici objednavky a neni,
bez ohledu na ustanoveni ¢&l. 2.5 téchto Cenovych podminek,
opravnén ur¢it minimalni poéet pozadovanych Ratingovych bodu.
Avsak v pfipadé, kdy je Reklamni kampan zahdjena na konci
jednoho kalendainiho mésice a bezprostiedné pokracuje od
prvniho dne nasledujiciho kalendainiho mésice a jeji celkové
trvani je alesponl sedm (7) dnii (véetné) se Cena reklamnich spoti
urcuje dle ¢l. 2.2 téchto Cenovych podminek.

2.4 Referenéni CPP se urci a upravi dle Cenovych podminek, platnych ke
dni uzavieni pfislusné Zavazné objednavky (ustanoveni ¢l. 2.15
Vseobecnych podminek neni timto dotceno). Pokud si Zadavatel pteje
umistit Propagaci v objemu pfesahujicim dosavadni Aktualni objem
objednavky, je povinen tak uinit na zakladé nové Zavazné objednavky,
pficemz Cena reklamnich spoti aplikovatelnd na Diléi objem
objednavky nakoupeny na zaklad¢ takové nové Zavazné objednavky
bude stanovena na zakladé Cenovych podminek platnych ke dni
uzavieni takové nové Zavazné objednavky na zakladé Aktualniho
objemu objednavky.

2.5 Zadavatel je opravnén v Upfestiujici objednavee uvést minimalni pocet
Ratingovych bodd, které maji byt umistény v (i) Super Prime Time, (ii)
Prime Time a (iii) Off Prime Time; to neplati v ptipadé, Ze maji byt
Ratingové body umistény na Nova.cz TVC. Pii stanoveni Ceny
reklamnich spotl se nepfihlizi k ¢asovym posunum v odvysilani
Reklamniho bloku vyvolanych aktuadlnim pribéznym Easovym
posunem ve vysilani Provozovatele oproti  planovanému
programovému schématu a rozhodujici pro urceni, zda Reklamni spot
bude povazovan za odvysilany v Super Prime Time, Prime Time ¢&i Off
Prime Time, bude vzdy oznaceni Reklamniho spotu v Upiesiujici
objednavce. Poskytovatel je opravnén sohledem na kapacitni
a programové divody piesunout Reklamni spot do jiného nez
Zadavatelem pozadovaného Casového péasma, piiGemZ v takovém
piipadé se pro vypocet ceny piislusného Reklamniho spotu pouzije
koeficient odpovidajici Casovému pasmu, ve kterém byl ptislusny
Reklamni spot skute¢né odvysilan. Pfesunem Reklamniho spotu do
jiného ne Zadavatelem pozadovaného Casového pasma mize dojit ke
zméné celkového poctu Ratingovych bodu objednanych piislusnou
Upfesiujici objednavkou, aniz by vSak doslo k navyseni ¢asti Objemu
objednavky umisténé takovou Upftesiujici objednavkou.

2.6 Pocet Ratingovych bodi skutecné doruceny prostiednictvim
Reklamniho spotu se stanovuje na zdkladé primémé sledovanosti
Reklamniho bloku obsahujiciho Reklamni spot v Cilové skupiné:
Dospéli 15-54 dle Oficialnich dat.

2.7 'V ptipadg, ze Oficialni data pro ¢ast nebo celé obdobi trvani Reklamni
kampané nejsou z jakéhokoliv divodu dostupna, je pro stanoveni Ceny
reklamnich spotii rozhodujici odhad poctu Ratingovych bodd
dorucenych v jednotlivych Reklamnich blocich, ktery vyhotovi v
pisemné formé& Poskytovatel a ktery je k dispozici v sidle
Poskytovatele.

2.8 Poskytovatel doru¢i Zadavatelem pozadovany pocet Ratingovych bodi
Vv poméru rozlozeni dohodnutém v Upiesiujici objednavce, a to
v Poméru rozlozeni nebo v Poméru rozlozeni s frekvenci. Poskytovatel
je opravnén zménit pomery rozlozeni v zavislosti na zméné poméru
sledovanosti jednotlivych Televiznich kanali s méfenou sledovanosti.
Poskytovatel je povinen pisemné informovat Zadavatele o pfipadné
zméné poméru rozlozeni. Poskytovatel je dale opravnén kdykoliv
v budoucnu zatadit do nabidky jiné definované poméry rozlozeni nebo
jakékoliv definované poméry rozlozeni z nabidky odebrat s tim, Ze tuto
skute¢nost oznami Zadavatelim vhodnym zpisobem.

2.9 Zadavatel je opravnén prostiednictvim Upfesiujici objednavky
rozhodnout o umisténi Reklamnich spoti (dale jen ,,Planovani®)
v rozsahu odpovidajicimu az 80% Ratingovych bodud, které maji byt
doruceny prostiednictvim Reklamnich spoti umistovanych touto
Upfesiujici objednavkou, pficemz rozhodnuti o umisténi zbyvajici
casti Reklamnich spotl nalezi Poskytovateli. Ustanovenim tohoto
¢l. 2.9 neni dotceno opravnéni Poskytovatele dle ¢l. 2.5 véty tieti téchto
Cenovych podminek.

2.10 V piipadé, ze bude Zadavateli ze strany Poskytovatele pfiznana
jakakoliv sleva ¢i budou aplikovany uréité koeficienty a Zadavatel
nasledné nesplni podminky stanovené pro poskytnuti takové slevy,
resp. pro aplikaci takovych koeficientii, je Poskytovatel opravnén
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2.12

2.13

2.14

Castku odpovidajici sleveé, resp. aplikaci takovych koeficientd,
na kterou Zadavateli nevznikl narok, vyuctovat Zadavateli k uhradé
v mésici, ktery bezprostfedné nasleduje po skonéeni obdobi, ve kterém
bylo plnéni podminek pro pfiznani slevy ze strany Zadavatele
Poskytovatelem hodnoceno, nebo kdykoliv pozdgji, nejpozd&ji vsak
Vv mésici, ktery bezprostiedné nasleduje po skonceni Relevantniho
obdobi.

Spole¢né s Cenou reklamnich spotli bude Zadavateli vyuétovana
i piislusna dan z pfidané hodnoty urcend v souladu s platnymi pravnimi
predpisy.

Slevy a koeficienty aplikovatelné ve vztahu k Cené reklamnich
spoti nakoupenych prostfednictvim Zavaznych objednavek
Objemova sleva

V zavislosti na vysi Aktualniho objemu objednavky se snizuje
Referencni CPP aplikované na Dil¢i objem objednavky nakoupeny
prostiednictvim pfislusné Zavazné objednavky tak, Ze snizené
Referencni CPP se rovna vysi Aktualniho objemu objednavky vydélené
celkovym poctem pro ni pfislusnych Ratingovych bodu (dale jen
,Objemova sleva”). Celkovy pocet pfislusnych Ratingovych boda se
urci jako soucet Ratingovych bodt ur¢enych podle nasledujici tabulky
zvlast pro kazdy interval Aktudlniho objemu objednavky, a to vzdy
jako podil ¢astky Aktualniho objemu objednavky dosazené v ramci
daného intervalu v levém sloupci tabulky a pomocné veliiny pro
identifikaci po¢tu Ratingovych bodi v daném intervalu Aktualniho
objemu objednavky uvedené v pravém sloupci tabulky. Finalni snizené
Referenéni CPP pro danou vysi Aktualniho objemu objednavky, které
bude vypoéteno vyse uvedenym zplisobem, je pro jednotlivé objemové
intervaly Aktualniho objemu objednavky uvedeno vV prostiednim
sloupci nasledujici tabulky.

Pomocna
veli¢ina pro
Finalni identifikaci
Referen¢ni CPP poctu
Interval Aktualniho kna Z.aéétku 2 Ratingoav yeh
objemu objednavky onct Irjtervalu bOdl,l
(v K& Aktu_almho v daném
objemu intervalu
objednavky Aktuélniho
(v K¢) objemu
objednavky
(VK&
méné nez 1 999 999 34521 34521
2 000 000 —4 999 999 34521 — 33458 32785
5000 000 —9 999 999 33458 -32749 32070
10 000 000 — 19 999 999 32 749 — 31 865 31028
20 000 000 — 29 999 999 31865 — 30980 29 350
30 000 000 — 39 999 999 30980 — 30 273 28 331
40 000 000 — 49 999 999 30273-29741 27789
50 000 000 — 59 999 999 29741 -29 033 25945
60 000 000 — 69 999 999 29 033 — 28 325 24710
70 000 000 — 79 999 999 28 325 - 27 617 23502
80 000 000 — 89 999 999 27 617 — 26 908 22 328
90 000 000 — 109 999 999 26 908 — 25 669 21261

V piipadé, ze vyse Aktualniho objemu objednavky dosdhne alespon
castky 110 000 000 K¢, nalezi Zadavateli Objemova sleva ve vysi
urcené Poskytovatelem v zavislosti na konkrétni dosazené vysi
Aktualniho objemu objednavky a popt. dal$ich objektivnich kritériich,
uréenych Poskytovatelem a sdélenych Zadavateli pfed uzavienim
ptislusné Zavazné objednavky.

Mésiéni, denni a jiné koeficienty

Pro tucely stanoveni Ceny reklamnich spoti se Referencni CPP dale
vynasobi pfislusnym koeficientem v zavislosti na kalendainim mésici
(¢i jeho ¢asti), ktery je uveden ve vztahu k umistovanému Reklamnimu
spotu v piislusné Upfesiujici objednavcee:

Kalenda¥ni mésic Koeficient
Leden 0,70
Unor 1,00
Brezen 1,30
Duben 1,40
Kvéten 1,45
Cerven 1,45

2.15

2.16

2.17

2.18

2.19

2.20

2.21

2.22

2.23

2.24

Kalenda¥Fni mésic Koeficient
Cervenec 0,85
Srpen 1,00
Zari 1,50
f{ijen 1,50
Listopad 1,45
Prosinec A (1. -22) 1,45
Prosinec B (23. - 31.) 1,00

V ptipadé, ze Zadavatel umisti prostfednictvim jedné &i vice
Upfesnujicich objednavek urcitou ¢ast Objemu objednavky, jejiz
minimalni ¢i maximalni vySe bude uréena a sdélena Poskytovatelem
Zadavateli, do obdobi jakéhokoli kalendainiho mésice(-i1) nebo jeho
¢asti uvedené v tabulce v ¢l. 2.14 téchto Cenovych podminek, pti¢emz
vysi takto Zadavatelem umist'ované ¢asti Objemu objednavky sdéli
Zadavatel Poskytovateli pfed uzavienim pfislusné Zavazné
objednavky, pak se Referencni CPP ve vztahu k takovéto ¢asti Objemu
objednavky vynasobi v zavislosti na jeji vysi koeficientem odlisnym od
koeficientu uvedeného v tabulce v ¢l. 2.14 téchto Cenovych podminek,
jehoz pfislusna vySe bude sd€lena Zadavateli Poskytovatelem pii
uzavieni Zavazné objednavky.

Pro ucely stanoveni Ceny reklamnich spott v Prime Time se Referen¢ni
CPP vynasobi koeficientem 1,10.

Pro ugely stanoveni Ceny reklamnich spotd v Off Prime Time
se Referen¢ni CPP vynasobi koeficientem 1,00.

Pro ucely stanoveni Ceny reklamnich spotd v Super Prime Time
se Referen¢ni CPP vynasobi koeficientem 1,20.

Pro ucely stanoveni Ceny reklamnich spotd na Nova.cz TVC
se Referen¢ni CPP vynasobi koeficientem 3,00, koeficient pro Prime
Time, Super Prime Time a Off Prime Time se neuplatni.

V ptipadé, ze si Zadavatel pfeje dorucit prislusny pocet Ratingovych
bod v Poméru rozloZeni s frekvenci, vynasobi se Referenéni CPP
Koeficientem frekvence.

V ptipadé, ze si Zadavatel pieje dorudit ptislusny pocet Ratingovych
bodl v jiném poméru rozlozeni, nez je Pomér rozlozeni nebo Pomér
rozlozeni s frekvenci, pii kterém bude podil Ratingovych boda
ve vztahu k TV NOVA vyssi nez u Poméru rozlozeni, resp. Poméru
rozlozeni s frekvenci, vynasobi se Referencni CPP pro tcely stanoveni
Ceny reklamnich spotti koeficientem 1,15. V pfipadé splnéni urcitych
objektivnich kritérii stanovenych Poskytovatelem a pfedem sdélenych
Zadavateli muze byt koeficient uvedeny v piedchozi vété uren
Poskytovatelem v odlisné vysi, pfi¢emz tato odliSna vySe bude
Zadavateli sdélena pted uzavienim ptislusné Zavazné objednavky.

V piipadé, ze Zadavatel umisti prostiednictvim jedné ¢&i vice
Upfesiiyjicich objednavek zna¢né vysokou ¢ast Objemu objednavky,
jejiz minimalni vyse bude urcena a sdélena Poskytovatelem Zadavateli,
vyluéné na Ostatni medilni kanaly v pozadované struktute, pfi¢emz
vysi takto Zadavatelem umistované Easti Objemu objednavky a
pozadovanou strukturu jejiho umisténi sd€li Zadavatel Poskytovateli
pied uzavienim ptislusné Zavazné objednavky, pak se Referenéni CPP
ve vztahu k takovéto ¢asti Objemu objednavky vynasobi koeficientem,
jehoz pfislusna vyse bude sdélena Zadavateli Poskytovatelem pfi
uzavieni Zavazné objednavky.

Sleva na prvni Reklamni kampari

V piipadé, Zze Zadavatel nakoupi Zavaznou objednavkou a umisti
prostiednictvim jedné &i vice Uptesiujicich objednavek Propagaci
propagujici Zadavatele nebo jednoho jeho Klienta, ktery neumistil
na Televiznich kanalech s méfenou sledovanosti Propagaci ve formé
Reklamnich spoti v pfedchozich 24 mésicich pted podpisem piislusné
Zavazné objednavky, pak se Referen¢ni CPP, aplikovatelné na
Reklamni spoty nakoupené piislusnou Zavaznou objednavkou
a umisténé prostiednictvim jedné ¢i vice Upfesiiujicich objednavek
Zadavatelem na Televiznich kanadlech s méfenou sledovanosti,
vynasobi koeficientem 0,9.

Sleva za véasné uzavieni Zavazné objedndvky

V ptipadé, ze Zadavatel (i) uzavie s Poskytovatelem Zavaznou
objednavku v souladu s ¢l. 2.2 VSeobecnych podminek nejpozdeji
1. prosince 2023 a zarover (ii) fadné€ umisti na piislusnych Medilnich
kanalech prostfednictvim jedné ¢i vice Upfesiiujicich objednavek Dil¢i
objem objednavky nakoupeny touto Zavaznou objednavkou, pouzije se
pro stanoveni Ceny reklamnich spoti nakoupenych prostfednictvim
takové Zavazné objednavky Referenéni CPP vynasobené koeficientem
0,9.
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2.25

2.26

2.27

2.28

2.29

2.30

V ptipadé, ze Zadavatel (i) uzavie s Poskytovatelem Zavaznou
objednavku v souladu s ¢&l. 2.2 VSeobecnych podminek mezi
2. prosincem 2023 a 12. lednem 2024 v¢etné a zaroven (i) fadné umisti
na piislusnych Medialnich kanalech prostiednictvim jedné ¢i vice
Upfesnujicich objednavek Dil¢i objem objednavky nakoupeny touto
Zavaznou objednavkou, pouzije se pro stanoveni Ceny reklamnich
spotl nakoupenych prostiednictvim takové Zavazné objednavky
Referen¢ni CPP vynasobené koeficientem 0,95.

Dalsi slevy

Dalsi slevy mohou byt sjednany v Zavazné objednavce tak, aby
zohlednily piipadné zavazky Zadavatele, a to (i) zavazek Zadavatele
nevyuzit, ve stanoveném rozsahu, svého opravnéni rozhodnout
0 umisténi Reklamnich spott podle ¢l. 2.9 téchto Cenovych podminek,
nebo (ii) zavazek uhradit za stanovenych podminek ¢ast Dil¢iho
objemu objednavky pfed prvnim odvysilanim Propagace nakoupené
ptislusnou Zavaznou objednavkou.

Délka Reklamnich spotii a kombinované Reklamni
nakoupené prostirednictvim Zavaznych objednavek

spoty

V piipadé¢ Reklamniho spotu, ktery ma jinou délku nez tficet (30)
sekund, se Cena reklamniho spotu nakoupeného Zavaznou
objednavkou vynasobi pfislusnym koeficientem v zavislosti na délce
Reklamniho spotu, a to dle nasledujici tabulky:

Délka Reklamniho spotu -
(v sekundach) P Koeficient
10 0,50
15 0,85
20 0,90
25 0,95
30 1,00
35 1,20
40 1,35
45 1,50
50 1,65
55 1,85
60 2,00

V ptipadé, ze Zadavatel umisti znané vysokou c¢ast Objemu
objednavky, jejiz minimalni vySe bude urena a sdélena
Poskytovatelem Zadavateli pfed uzavienim pfislusné Zavazné
objednavky, prostfednictvim Reklamnich spotll s ur¢itou jednotnou
délkou, pak se Referenéni CPP ve vztahu k t¢émto Reklamnim spotim
vynasobi koeficientem odlisnym od koeficientu uvedeného v tabulce v
¢l. 2.27 téchto Cenovych podminek, jehoz pfislusna vyse bude sdélena
Zadavateli Poskytovatelem pfi uzavieni Zavazné objednavky. Pokud
ma Reklamni spot jinou délku, nez ktera je uvedena v tabulce v ¢l. 2.27
téchto Cenovych podminek, a nebude uplatnén postup dle piedchozi
véty, pouzije se koeficient vztahujici se k nejbliz§i vyssi délce
Reklamniho spotu. V pfipadé Reklamnich spoti delSich nez Sedesat
(60) sekund anebo kratSich nez deset (10) sekund bude jejich cena
sdélena Poskytovatelem Zadavateli na zakladé zadosti Zadavatele.

V piipadé, ze Reklamni spot obsahuje propagaci obchodni znacky
(brandu) také Jiného subjektu, G¢tuje Poskytovatel Zadavateli pfirazku
ve vysi 15% z ceny takového Reklamniho spotu za kazdou takovou
obchodni znacku (brand). V piipadé splnéni urcitych objektivnich
kritérii stanovenych Poskytovatelem a pfedem sdélenych Zadavateli
muze byt pfirazka uvedena v pfedchozi vété urena Poskytovatelem v
odlisné vysi, pficemz tato odlisna vyse bude Zadavateli sdélena pred
uzavienim piislusné Zavazné objednavky. Za propagaci obchodni
znacky (brandu) Jiného subjektu je povaZovana i situace, kdy je logo,
zbozi ¢i sluzby Jiného subjektu obsazeno v Reklamnim spotu, ktery
propaguje spotiebitelskou soutéz. Délka zobrazeni ¢i jakykoli jiny
zpusob prezentace obchodni znacky (brandu) Jiného subjektu v ramci
pfislusného Reklamniho spotu nesmi ¢init vice nez 30% délky takového
Reklamniho spotu.

V piipadé, ze Reklamni spot obsahuje zobrazeni loga Jiného subjektu a
tento Jiny subjekt neni v Reklamnim spotu zZadnym jinym zptsobem
prezentovan a délka zobrazeni daného loga neptesahne pét (5) sekund,
potom Poskytovatel nebude Zadavateli ptirazku dle ¢l. 2.29 téchto
Cenovych podminek Gctovat. Poskytovatel nebude Zadavateli ptirazku
dle €l. 2.29 téchto Cenovych podminek Gctovat rovnéz v piipadé, ze se
v Reklamnim spotu objevi produkt Jiného subjektu, aniz by byla
soucasné zobrazena nebo verbalné zminéna jeho obchodni znacka
(brand) ¢i logo.
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V ptipadé Tandemového spotu se jeho cena stanovi jako nasobek Ceny
reklamniho spotu a piislusného koeficientu ur¢en¢ho na zakladé
celkové délky obou ¢asti Tandemového spotu dle nasledujici tabulky:

Celkova délka obou ¢asti
Tandemového spotu Koeficient
(v sekundach)
15 0,95
20 1,00
25 1,10
30 1,25
35 1,35
40 1,50
45 1,60
50 1,70
55 1,85
60 2,00

V ptipadg, ze celkova délka obou ¢asti Tandemového spotu ma délku
odlisnou od délek uvedenych v tabulce v ¢l. 2.31 téchto Cenovych
podminek, vypocita se cena Tandemového spotu vynasobenim Ceny
Reklamniho spotu koeficientem pouzitelnym pro nejblizsi vyssi délku
Reklamniho spotu. V ptipadé, ze Zadavatel umisti prostiednictvim
jedné ¢i vice Uptesiujicich objednavek znaéné vysokou ¢ast Objemu
objednavky, jejiz minimalni vySe bude urena a sdélena
Poskytovatelem Zadavateli pii uzavieni piislusné Zavazné objednavky,
prostfednictvim Tandemovych spoti s ur¢itou jednotnou délkou obou
Casti takovych spoti, pak se Referenéni CPP ve vztahu k témto
Tandemovym spotiim vynasobi koeficientem odlisnym od koeficientu
uvedeného v tabulce v ¢l. 2.31 téchto Cenovych podminek, jehoz
pfislusna vyse bude sdélena Zadavateli Poskytovatelem pii uzavfeni
Zavazné objednavky.

Tandemovy spot smi obsahovat propagaci pouze jedné obchodni
znaCky (brandu). V opaéném piipadé bude Poskytovatel uctovat
Zadavateli cenu jako za dva samostatné Reklamni spoty.

Za umisténi Reklamniho spotu do Prémiového reklamniho bloku G¢tuje
Poskytovatel Zadavateli Cenu reklamniho spotu zvysenou o pfirazku
10%, ledaze Poskytovatel pfedem oznami, ze v urcitém kalendainim
mésici nebude tuto pfirazku uplatiovat.

V piipadé umisténi Reklamniho spotu na Vyzadané pozici uctuje
Poskytovatel Zadavateli pfirazku ve vysi 10% z Ceny reklamniho
spotu. V piipadé splnéni urcitych objektivnich kritérii stanovenych
Poskytovatelem a pfedem sdélenych Zadavateli mize byt pftirazka
uvedend v pfedchozi vété urfena Poskytovatelem v odlisné vysi,
pficemz tato odlisna vysSe bude Zadavateli sdélena pied uzavienim
prislusné Zavazné objednavky.

Rekalkulace

Pokud Zadavatel fadné neumisti v pribéhu Relevantniho obdobi
kon¢iciho nejpozdéjsim datem (dale jen ,,Posledni relevantni
obdobi®) prostiednictvim jedné ¢&i vice Uptesiujicich objednavek
Aktualni objem objednavky vyplyvajici z posledni Zavazné
objednéavky uzaviené mezi Poskytovatelem a Zadavatelem k Propagaci
jednoho Zadavatele ¢i Klienta, provede Poskytovatel ke konci
Posledniho relevantniho obdobi pfepocet Ceny reklamnich spotl
umisténych do konce Posledniho relevantniho obdobi (dale jen
,»,Rekalkulace“). V ramci Rekalkulace bude Cena reklamnich spott
Poskytovatelem pfepocitana ve vztahu k jednotlivym Zavaznym
objednavkam, a to tak, ze Referenéni CPP pivodné stanovené
Vv piislusné Zavazné objednavce pro vypocet Ceny reklamnich spott se
upravi tak, aby odpovidalo skute¢né fadné umisténé ¢asti Aktualniho
objemu objednavky. Na zakladé¢ Referenéniho CPP upraveného dle
predchozi véty se nové vypocte Cena reklamnich spoti ve vztahu
k ptislusné Zavazné objednavce. Poskytovatel oznami Zadavateli
rozdil mezi pivodné uctovanou Cenou reklamnich spotii a nové
vypocétenou Cenou reklamnich spoti v dusledku Rekalkulace do
patnacti (15) kalendainich dnd po uplynuti Posledniho relevantniho
obdobi.

Do skute¢né fadné umisténé casti Aktualniho objemu objednavky
se pro ucely Rekalkulace zapocitd rovnéz Propagace nakoupena
za ucelem odvysilani Zvlastni reklamni kampané a fadné umisténa
Zadavatelem prosttednictvim piislusné Upfesiiujici objednavky.

V ramci Rekalkulace nebude ve vztahu k jednotlivym Zavaznym
objednavkam aplikovano nizs$i Referenéni CPP nez Referenéni CPP
stanovené v pfislusné Zavazné objednavce.
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3.1

9 Zadavatel je povinen zaplatit Poskytovateli rozdil Ceny reklamnich
spott stanoveny v disledku Rekalkulace do étyficeti (40) kalendainich
dnti ode dne odeslani vyzvy Poskytovatelem.

CAST 3
CENOVE PODMINKY PRO UMiSTOVANI SPONZORSKYCH
SPOTU NA TELEVIZNICH KANALECH
S MERENOU SLEDOVANOSTI

Tato Cast 3 Cenovych podminek stanovi obecné podminky pro
urcovani a piipadnou dalsi upravu ceny za odvysilani Sponzorskych
spottl na Televiznich kanalech s métenou sledovanosti.

Obecna iiprava urceni Ceny sponzorskych prispévki

Neni-li v této Césti 3(A) Cenovych podminek déle stanoveno jinak, uréi
se Cena sponzorskych pfispévki na zakladé ptislusného Ceniku
sponzorskych ptispévki platného ke dni uzavieni piislusné Upfesiujici
objednavky, prostfednictvim které maji byt Sponzorské spoty na
Televiznich kanalech s méfenou sledovanosti umistény.

Cena sponzorskych pfispévkid uvedena v pfislusném Ceniku
sponzorskych piispévki se vztahuje na Sponzorské spoty o délce deseti
(10) sekund umisténé v kalendainim mésici bieznu.

Zvetejnény piislusny Cenik sponzorskych ptispévki obsahuje Cenu
sponzorskych ptispévki ve vztahu k programu nebo tradi¢nim potadim
Poskytovatele. Cenu sponzorskych piispévki ohledné pofad
nezveiejnénych v piislusném Ceniku sponzorskych ptispévki zasle
Poskytovatel Zadavateli na jeho zadost.

Sponzorsky spot k potadu miize byt odvysilan v podobé samostatného
audiovizualniho vzkazu ¢ vélenény do obsahu  vysilani
sponzorovaného potadu tak, Ze svym pojetim nenarusuje formu a obsah
takového potadu (dale jen ,,Injektaz). Cena sponzorskych ptispévki
za umisténi Injektaze ve vztahu k tradiénim pofadum Poskytovatele je
uvedena v piislusném Ceniku sponzorskych pfispévki. Cenu
sponzorskych piispévkl za umisténi Injektaze ve vztahu k poradim
nezvetejnénym v prislusném Ceniku sponzorskych ptispévki zasle
Poskytovatel Zadavateli na jeho zadost.

Ptipadné dalsi podminky a formy Sponzorovani mohou byt stanoveny
v ptislusném Ceniku sponzorskych piispévka.

Poskytovatel je opravnén v ptislusném Ceniku sponzorskych ptispévka
stanovit, ze nékteré formy Sponzorovani uvedené v piislusném Ceniku
sponzorskych piispévki a oznaené ze strany Poskytovatele se
nezapocitavaji do celkového Objemu objednavky Zadavatele.

V pftipadé, ze:
(@) Zadavatel ma zajem stat se vyhradnim sponzorem konkrétniho

televizniho pofadu na pfislusném Televiznim kanalu S méfenou
sledovanosti; nebo

(b) Zadavatel ma zajem o Sponzorovani pofadu, ktery neni uveden v
ptislusném Ceniku sponzorskych ptispévki;

bude Cena sponzorskych pfispévkia k pofadu Zadavateli sdélena

na jeho Zadost Poskytovatelem.

V piipadé, ze bude Zadavateli ze strany Poskytovatele pfiznana
jakékoliv sleva ¢i budou aplikovany uréité koeficienty a Zadavatel
nasledné nesplni podminky stanovené pro poskytnuti takové slevy,
resp. pro aplikaci takovych koeficientii, je Poskytovatel opravnén
castku odpovidajici sleveé, resp. aplikaci takovych koeficientt,
na kterou Zadavateli nevznikl narok, vyuctovat Zadavateli k uhradé
Vv mésici, ktery bezprostfedné nasleduje po skonceni obdobi, ve kterém
bylo plnéni podminek pro pfiznani slevy ze strany Zadavatele
Poskytovatelem hodnoceno, nebo kdykoliv pozdé&ji, nejpozdéji vsak
v mésici, ktery bezprostiedné nasleduje po skonceni Relevantniho
obdobi.

0 Spolecné s Cenou sponzorskych ptispévki bude Zadavateli vytuctovana
i ptislusna dan z ptidané hodnoty ur¢ena v souladu s platnymi pravnimi
predpisy.

Zikladni uiprava urcéeni Ceny sponzorskych prispévkii

1 V pripade¢, ze Zadavatel nakoupi prostiednictvim Zavazné objednavky
¢ast Dil¢iho objemu objednavky jako Sponzorovani, vznika Zadavateli
ve vztahu k této ¢asti Dil¢iho objemu objednavky nakoupené jako
Sponzorovani narok na slevu z Ceny sponzorskych piispévka ve vysi
10%.

2 V zavislosti na umisténi Sponzorskych spotli do pfisluSného
kalendainiho mésice prostiednictvim jedné ¢i vice Upfesiujicich
objednavek se ur¢i Cena sponzorskych piispévkil ve vztahu k takovym
Sponzorskym spotiim jako soucin ceny odpovidajici takto umisténym

3.13

3.14

3.15

3.16

3.17

3.18

Sponzorskym spotiim dle pfislusného Ceniku sponzorskych piispévkil
a koeficientu dle nasledujici tabulky:

Kalendaini mésic Koeficient
Leden 1,00
Unor 1,10

Briezen 1,10
Duben 1,30
Kvéten 1,30
Cerven 1,30
Cervenec 0,90
Srpen 1,10
Zari 1,30
Rijen 1,45
Listopad 1,45
Prosinec 1,45

Zadavatel ma narok na slevu z Ceny sponzorskych piispévku za
podminek uvedenych v nasledujici tabulce:

Aktualni objem objednavky

odpovidajici Sponzorovani Slevaz Ceny

sponzorskych prispévki

(VK&
0—499 999 5%
500 000 — 999 999 8%
1 000 000 —1 999 999 10%
2000 000 — 2 999 999 12%
3000 000 — 3999 999 14%
4 000 000 — 4 999 999 17%
5000 000 —5 999 999 20%
6 000 000 — 6 999 999 23%
7000 000 — 8 999 999 25%
9 000 000 a vice 30%

V piipadé, ze Sponzorsky spot obsahuje informaci o obchodni znadce
(brandu) Jiného subjektu, Gétuje Poskytovatel Zadavateli ve vztahu
k takovému Sponzorskému spotu pfirazku ve vysi 15% z Ceny
sponzorského piispévku za kazdou takovou obchodni znacku (brand).
Dalsi tiprava urceni Ceny sponzorskych prispévki

V piipadé, ze Zadavatel (i) uzavie s Poskytovatelem Zavaznou
objednavku, prostfednictvim které nakoupi cast Dil¢iho objemu
objednavky jako Sponzorovani, nejpozdéji 1. prosince 2023, a zarovei
(ii) tuto c¢ast Dilciho objemu objednavky fadn€ umisti jako
Sponzorovani prostfednictvim jedné ¢i vice Upfesiiujicich objednavek,
vznika Zadavateli ve vztahu k této ¢asti Dil¢iho objemu objednavky
narok na slevu z Ceny sponzorskych pfispévkt upravené dle ¢l. 3.11 az
3.13 téchto Cenovych podminek ve vysi 10%.

V ptipadé, ze Zadavatel (i) uzavie s Poskytovatelem Zavaznou
objednavku, prostfednictvim které nakoupi c¢ast Dil¢iho objemu
objednavky jako Sponzorovani, mezi 2. prosincem 2023 a 12. lednem
2024 vcetné, a zaroven (ii) tuto ¢ast Dil¢iho objemu objednavky fadné
umisti jako Sponzorovani prostfednictvim jedné ¢i vice Upfesiujicich
objednavek, vznika Zadavateli ve vztahu Kk této ¢asti Dil¢iho objemu
objednavky narok na slevu z Ceny sponzorskych piispévki upravené
dle ¢l. 3.11 az 3.13 téchto Cenovych podminek ve vysi 5%.

V piipadé, Zze Zadavatel nakoupi Zavaznou objednavkou a umisti
prostfednictvim jedné ¢i vice Upfesnujicich objednavek Sponzorovani
propagujici Zadavatele nebo jednoho jeho Klienta, ktery v ptedchozich
12 mésicich pted uzavienim piislusné Zavazné objednavky neumistil
Sponzorské spoty na Medialnich kanalech, pak vznika Zadavateli ve
vztahu k casti Dil¢iho objemu objednavky piislusné Zavazné
objednavky odpovidajici Sponzorovani narok naslevu z Ceny
sponzorskych piispévkt upravené dle ¢l. 3.11 az 3.13 téchto Cenovych
podminek ve vysi 15%. V ptipadé, ze Diléi objem objednavky nebo
jeho ¢ast bude umisténa jako Sponzorovani v potfadu Snidanég, uplatni
se sleva dle predchozi véty pouze tehdy, pokud tento Dil¢i objem
objednavky nebo jeho ¢ast umisténa jako Sponzorovani v poradu
Snidané bude ¢init alespon 100 000 K¢&.

V piipadé, Zze Zadavatel nakoupi Zavaznou objednavkou a umisti
prostiednictvim jedné ¢i vice Upfesnujicich objednavek Sponzorovani
v rozsahu alespont 25% Dil¢iho objemu objednavky na nasledujicich
kanalech: Nova Fun, Nova Action, Nova Lady nebo Nova Gold, pak
vznika Zadavateli ve vztahu k c¢asti Dil¢iho objemu objednavky
pfislusné Zavazné objednavky odpovidajici Sponzorovani narok
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na slevu z Ceny sponzorskych piispévka upravené dle ¢l. 3.11 az 3.13
téchto Cenovych podminek ve vysi 5%.

V ptipadé, Ze Zadavatel nakoupi Zavaznou objednavkou a umisti
prostiednictvim jedné ¢i vice Upfesnujicich objednavek Sponzorovani
Vv rozsahu alespon 50% Dil¢iho objemu objednavky na nasledujicich
kanalech: Nova Fun, Nova Action, Nova Lady nebo Nova Gold, pak
vznikd Zadavateli ve vztahu k casti Dil¢iho objemu objednavky
ptislusné Zavazné objednavky odpovidajici Sponzorovani narok
na slevu z Ceny sponzorskych piispévka upravené dle ¢l. 3.11 az 3.13
téchto Cenovych podminek ve vysi 10%.

Pokud Zadavatel neumisti v pribé¢hu dané¢ho Relevantniho obdobi
prostiednictvim jedné ¢i vice Upfesiujicich objednavek piislusnou cast
Aktualniho objemu objednavky odpovidajici Sponzorovani vyplyvajici
z posledni uzaviené Zavazné objednavky, pak se Cena sponzorskych
ptispévki upravi tak, aby zejména poskytnuté slevy odpovidaly
skute¢né prostiednictvim jedné ¢i vice Upfesiujicich objednavek fadné
umisténé casti Aktudlniho objemu objednavky odpovidajicimu
Sponzorovani, a pro piepocet Ceny sponzorskych piispévku se mutatis
mutandis pouZiji ustanoveni ¢l. 2.36 az 2.38 téchto Cenovych
podminek.

Zvlastni tprava urceni Ceny sponzorskych prispévkia na TV
NOVA CINEMA, TV NOVA ACTION, TV NOVA FUN, TV
NOVA GOLD a TV NOVA LADY

Cena Sponzorskych piispévki na TV NOVA CINEMA, TV NOVA
ACTION, TV NOVA FUN, TV NOVA GOLD a TV NOVA LADY se
stanovi dle ptislusného Ceniku sponzorskych piispévku platného ke dni
uzavteni piislusné Upfesiiujici objednavky.
CAST 4
CENOVE PODMINKY PRO UMISTOVANI SPOTU
NA TV NOVA SPORT

Tato Cast 4 Cenovych podminek stanovi obecné podminky pro
urcovani a ptipadnou dalsi Gipravu ceny za odvysilani Spotii na TV
NOVA SPORT.

Pokud Zadavatel neumisti v prib&hu daného Relevantniho obdobi
prostiednictvim jedné ¢&i vice Upfesiiujicich objednavek Propagaci
nakoupenou na zakladé Zavazné objednavky TV NOVA SPORT, pak
se Cena propagace na TV NOVA SPORT upravi tak, aby zejména
poskytnuté slevy odpovidaly skute¢né prostiednictvim jedné ¢i vice
Upfesiiyjicich objednavek fadné umisténé Propagaci a pro ptepocet
Ceny propagace na TV NOVA SPORT se mutatis mutandis pouZiji
ustanoveni ¢l. 2.36 az 2.38 té&chto Cenovych podminek.

V piipadé balickii Propagace specifikovanych v Ceniku balicka
propagace na TV NOVA SPORT se Cena propagace na TV NOVA
SPORT urcuje vyluéné na zakladé tohoto ceniku, platného ke dni
uzavieni pfislusné Zavazné objednavky ¢i Zavazné objednavky TV
NOVA SPORT a Casti 4(A), 4(B) a 4(C) Cenovych podminek se
neuplatni. Spole¢né s Cenou propagace na TV NOVA SPORT bude
v piipadé balickli Propagace specifikovanych v Ceniku balicka
propagace na TV NOVA SPORT Zadavateli vyu¢tovana i ptislusna dan
z piidané hodnoty ur¢ena v souladu s platnymi pravnimi piedpisy.

Na umisténi Propagace na kanaly TV NOVA SPORT 3 a 4 a do
nasledujicich pofadii na TV NOVA SPORT se Césti 4(A), 4(B) a 4(C)
Cenovych podminek neuplatni: Ligue 1 a dalsi pofady urcené
Vv ptislusném ceniku.

Reklamni spoty

Pro ucely TV NOVA SPORT 1 a 2 se Cena reklamnich spotti TV
NOVA SPORT uréuje na zékladg této Casti 4(A) Cenovych podminek
a prislusného Ceniku reklamnich spoti TV NOVA SPORT, platnych
ke dni uzavieni pfislusné Zavazné objednavky ¢i Zavazné objednavky
TV NOVA SPORT, prosttednictvim které Zadavatel Reklamni spoty
na TV NOVA SPORT 1 a 2 nakoupi, a Vv pfipad¢, Ze neni zadna z nich
uzaviena, tak ke dni uzavieni piislusné Upfesiiujici objednavky,
prostfednictvim které¢ Zadavatel Reklamni spoty na TV NOVA SPORT
1 a2 umisti.

Cena reklamnich spoti TV NOVA SPORT je stanovena na zakladé
pfislusného Ceniku reklamnich spoti TV NOVA SPORT, ktery uvadi
cenu Reklamniho spotu umisténého na TV NOVA SPORT 1a2 v délce
tiicet (30) sekund. Cena reklamnich spott TV NOVA SPORT
se stanovuje odlisné v zavislosti na umisténi Reklamnich spotti na TV
NOVA SPORT 1 a2 do dvou asovych (floatingovych) pasem, jak jsou
uvedena v piislusném Ceniku reklamnich spoti TV NOVA SPORT
nebo v zavislosti na umisténi do vybraného potadu.

Pro ucely stanoveni Ceny reklamnich spoti TV NOVA SPORT se Cena
reklamniho spotu TV NOVA SPORT urcena dle ¢l. 4.5 téchto
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Cenovych podminek vynasobi pfislusnym koeficientem v zavislosti na
kalendainim mésici, ktery je uveden ve vztahu k umistovanému
Reklamnimu spotu v pfislusné Upftesiujici objednavce:

Kalendaini mésic Koeficient
Leden 1,00
Unor 1,00

Biezen 1,00
Duben 1,20
Kvéten 1,20
Cerven 1,10
Cervenec 0,90
Srpen 0,90
Zavi 1,10
Rijen 1,20
Listopad 1,20
Prosinec 1,10

V piipadé Reklamniho spotu umisténého na TV NOVA SPORT 1 a 2,
ktery ma jinou délku nez tficet (30) sekund, se Cena reklamniho spotu
TV NOVA SPORT vynasobi piislusnym koeficientem v zavislosti na
délce takového Reklamniho spotu dle nasledujici tabulky:

Délka Reklamniho spotu -
(v sekundach) P Koeficient

10 a méné 0,50
15 0,85

20 0,90

25 0,95

30 1,00

35 1,20

40 1,35

45 1,50

50 1,65

55 1,85

60 2,00

Pokud méa Reklamni spot umistény na TV NOVA SPORT 1 a 2 jinou
délku, nez ktera je uvedena v tabulce v ¢l. 4.8 téchto Cenovych
podminek, pouZije se koeficient vztahujici se k nejblizsi vyssi délce
Reklamniho spotu. V pfipadé Reklamnich spotti umisténych na TV
NOVA SPORT 1 a 2 delsich nez Sedesat (60) sekund bude jejich cena
sdélena Poskytovatelem Zadavateli na zakladé zadosti Zadavatele.

V piipadé Tandemového spotu se jeho cena stanovi jako nasobek Ceny
reklamniho spotu TV NOVA SPORT a piislusného koeficientu
ur¢eného na zakladé celkové délky obou ¢asti Tandemového spotu dle
nasledujici tabulky:

Celkova délka obou ¢asti
Tandemového spotu Koeficient
(v sekundach)
15 0,95
20 1,00
25 1,10
30 1,25
35 1,35
40 1,50
45 1,60
50 1,70
55 1,85
60 2,00

V piipadé, ze celkova délka obou ¢asti Tandemového spotu ma délku
odlisnou od délek uvedenych v tabulce v ¢l. 4.10 téchto Cenovych
podminek, vypocita se cena Tandemového spotu vynasobenim Ceny
Reklamniho spotu koeficientem pouZitelnym pro nejblizsi vyssi délku
Reklamniho spotu.

Tandemovy spot smi obsahovat propagaci pouze jedné obchodni
znacky (brandu). V opaném piipadé bude Poskytovatel uctovat
Zadavateli cenu jako za dva samostatné Reklamni spoty umisténé na
TV NOVA SPORT 1a2.

V ptipadé, ze Reklamni spot umistény na TV NOVA SPORT 1 a 2
obsahuje propagaci obchodni znacky (brandu) také Jiného subjektu,
uctuje Poskytovatel Zadavateli pfirazku ve vysi 15% z ceny takového
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Reklamniho spotu za kazdou takovou obchodni znacku (brand).
Za propagaci obchodni znacky (brandu) Jiného subjektu je povazovana
i situace, kdy je logo, zbozi ¢i sluzby Jiného subjektu obsazeno
ve Spotu, ktery propaguje spotiebitelskou soutéz. Délka zobrazeni ¢&i
jakykoli jiny zpusob prezentace obchodni znacky (brandu) Jiného
subjektu v ramei piislusného Reklamniho spotu nesmi ¢init vice nez
30% délky takového Reklamniho spotu.

V ptipadé, ze Reklamni spot umistény na TV NOVA SPORT 1 a 2
obsahuje zobrazeni loga Jiného subjektu a tento Jiny subjekt neni
v takovém Reklamnim spotu zadnym jinym zptisobem prezentovan
a délka zobrazeni daného loga nepfesdhne pét (5) sekund, potom
Poskytovatel nebude Zadavateli pfirazku dle ¢l. 4.13 téchto Cenovych
podminek uctovat. Poskytovatel nebude Zadavateli piirazku dle ¢l. 4.13
téchto Cenovych podminek ucltovat rovnéz v ptipadé, ze se
vV Reklamnim spotu umisténém na TV NOVA SPORT 1 a 2 objevi
produkt Jiného subjektu, aniz by byla soucasné zobrazena nebo
verbalné zminéna jeho obchodni znacka (brand) ¢i logo.

V piipadé¢ umisténi Reklamniho spotu, nakoupeného Zadavatelem
prostiednictvim Zavazné objednavky, na Vyzadané pozici na TV
NOVA SPORT 1 a 2 uctuje Poskytovatel Zadavateli piirazku ve vysi
10% z Ceny reklamniho spotu TV NOVA SPORT.

Spoleéné s Cenou reklamnich spott TV NOVA SPORT bude
Zadavateli vyuctovana i pfislusna dan z pfidané hodnoty urcena
v souladu s platnymi pravnimi predpisy.

Sponzorské spoty

Pro tcely TV NOVA SPORT 1 a 2 se Cena sponzorskych piispévka
TV NOVA SPORT uréuje na zékladé této Casti 4(B) Cenovych
podminek a piislusného Ceniku sponzorskych piispévki TV NOVA
SPORT, platnych ke dni uzavfeni pfislusné Upfestujici objednavky,
prostiednictvim které Zadavatel Sponzorské spoty na TV NOVA
SPORT 1 a 2 umisti. Pfipadny minimalni rozsah Sponzorovani
programu nebo piislusného pofadu mize byt uveden v piislusném
Ceniku sponzorskych pfispévka TV NOVA SPORT.

Zvetejnény piislusny Cenik sponzorskych pfispévki TV NOVA
SPORT obsahuje Cenu sponzorskych piispévka TV NOVA SPORT ve
vztahu K programu nebo tradi¢nim poradim TV NOVA SPORT 1 a 2.
Cenu sponzorskych piispévki TV NOVA SPORT ohledné potadi
nezvefejnénych v piislusném Ceniku sponzorskych pfispévka TV
NOVA SPORT zasle Poskytovatel Zadavateli na jeho zadost.

Pro ucely stanoveni Ceny sponzorskych pfispévka TV NOVA SPORT
se Cena sponzorskych piispévki TV NOVA SPORT uréena dle ¢l. 4.17
téchto Cenovych podminek vynasobi pfislusnym koeficientem
v zavislosti na kalendainim mésici, ktery je uveden ve vztahu

k umistovanému  Sponzorskému spotu v piislusné Upfestiujici
objednavce:
KalendafFni mésic Koeficient
Leden 1,00
Unor 1,00
Brezen 1,00
Duben 1,20
Kvéten 1,20
Cerven 1,10
Cervenec 0,90
Srpen 0,90
Zavi 1,10
Rijen 1,20
Listopad 1,20
Prosinec 1,10

Sponzorsky spot k pofadu mize byt odvysilan v podobé samostatného
audiovizualniho vzkazu ¢i v podobé Injektaze. Cena za umisténi
Injektaze ve vztahu k tradiénim pofadim Poskytovatele je uvedena
v pfislusném Ceniku sponzorskych ptispévki TV NOVA SPORT.
Cenu za Injektaz ve vztahu k pofadim nezvefejnénym
Vv piislusném Ceniku sponzorskych pfispévkt TV NOVA SPORT zasle
Poskytovatel Zadavateli na jeho zadost.

Piipadné dal$i podminky a formy Sponzorovani mohou byt stanoveny
v piislusném Ceniku sponzorskych piispévki TV NOVA SPORT.
Spole¢né s Cenou sponzorskych piispévki TV NOVA SPORT bude
Zadavateli vyuctovana i pfislusnd dan z pfidané hodnoty uréena
v souladu s platnymi pravnimi pfedpisy.
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Sleva z Ceny propagace na TV NOVA SPORT

V piipadé, Zze Zadavatel (i) nakoupi vyhradné¢ Propagaci
prostiednictvim Zavazné objednavky TV NOVA SPORT v souladu
s ¢l. 2.4 Vseobecnych podminek a (ii) tuto Propagaci v prubéhu daného
Relevantniho obdobi fadné umisti prostfednictvim jedné ¢&i vice
Upfestujicich objednavek v obdobi, které neza¢ne diive nez 1 mésic po
uzavieni této Zavazné objednavky TV NOVA SPORT, pak Zadavateli
nalezi sleva ve vysi 5% z Ceny propagace na TV NOVA SPORT
hrazené Zadavatelem za Propagaci na TV NOVA SPORT 1 a 2
nakoupenou prostfednictvim této Zavazné objednavky TV NOVA
SPORT. Sleva dle ptechozi véty se neuplatni v pfipadé, ze Zadavateli
naleZi sleva dle ¢l. 4.24 nebo 4.25 téchto Cenovych podminek.

V ptipadé, ze Zadavatel (i) uzavie s Poskytovatelem Zavaznou
objednavku nejpozdéji 1. prosince 2023 a zaroven (ii) fadné umisti
na pfislusnych Medidlnich kanalech prostiednictvim jedné ¢i vice
Upfesiujicich objednavek Dil¢i objem objednavky nakoupeny touto
Zavaznou objednavkou, nalezi Zadavateli sleva z Ceny propagace
na TV NOVA SPORT ve vysi 10%.

V ptipadé, ze Zadavatel (i) uzavie s Poskytovatelem Zavaznou
objednavku mezi 2. prosincem 2023 a 12. lednem 2024 véetné
azarovenn (ii) fadné umisti na pfislusnych Medidlnich kanalech
prostfednictvim jedné ¢i vice Upfesiiujicich objednavek Dil¢i objem
objednavky nakoupeny touto Zavaznou objednavkou, nalezi Zadavateli
sleva z Ceny propagace na TV NOVA SPORT ve vysi 5%.

V piipadé, Ze Zadavatel (a) nakoupi Zavaznou objednavkou a umisti na
TV NOVA SPORT 1 a 2 prostednictvim jedné ¢i vice Upfesnujicich
objednavek nebo (b) nakoupi a umisti prostiednictvim jedné ¢i vice
Upfesiiujicich objednavek Propagaci na TV NOVA SPORT 1 a 2
v cené alespoit 50 000 K& bez DPH propagujici Zadavatele nebo
jednoho jeho Klienta, ktery v pfedchozich 12 mésicich pred uzavienim
pfislusné Zavazné objednéavky, resp. prvni z piislusnych Upfestjicich
objednavek, neumistil Propagaci na TV NOVA SPORT 1 a 2, pak
vznikd Zadavateli ve vztahu k c¢asti Dil¢iho objemu objednavky
ptislusné Zavazné objednavky odpovidajici Propagaci na TV NOVA
SPORT 1 a2, resp. ve vztahu k Propagaci na TV NOVA SPORT 1 a2
nakoupené piislusnou Upfesiujici objednavkou ¢&i Upfesnujicimi
objednavkami potvrzenymi zaroven narok na slevu z Ceny propagace
na TV NOVA SPORT upravené dle ¢l. 4.7 az4.15a4.23 az 4.25a4.27
téchto Cenovych podminek ve vysi 15%.

Zadavatel ma narok na slevu z Ceny propagace na TV NOVA SPORT
za podminek uvedenych v nasledujici tabulce:

Aktudlni objem objednavky
odpovidajici Propagaci umisténé Sleva z Ceny propagace
na TV NOVA SPORT 1a?2 na TV NOVA SPORT
(v K&
20 000 — 49 999 10%
50 000 — 99 999 15%
100 000 — 199 999 20%
200 000 — 299 999 25%
300 000 — 499 999 30%
500 000 a vice 35%

V piipadé, ze bude Zadavateli ze strany Poskytovatele pfiznana
jakakoliv sleva a Zadavatel nasledn¢ nesplni podminky stanovené pro
jeji poskytnuti, bude ¢astka odpovidajici sleve, na kterou Zadavateli
nevznikl narok, Poskytovatelem vyuétovana Zadavateli k thradé
Vv mésici, ktery bezprostfedné nasleduje po skonceni obdobi, ve kterém
bylo plnéni podminek pro pfiznani slevy ze strany Zadavatele
Poskytovatelem hodnoceno.

CAST 5

CENOVE PODMINKY PRO UMISTENI PRODUKTU DO PORADU
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NA TELEVIZNiCH KANALECH NOVA

Tato Cast 5 Cenovych podminek stanovi obecné podminky pro
uréovani a piipadnou dalsi upravu ceny za Umisténi produktu do
Potadti odvysilanych na Televiznich kanalech NOVA.

Obecna tdprava urceni Ceny umisténi produktu

Cena umisténi produktu je uréovana a hrazena na zékladg (i) této Casti
5(A) Cenovych podminek a ptislusného Ceniku umisténi produktu,
platnych ke dni uzavieni Objednavky umisténi produktu,
prostiednictvim které Zadavatel Umisténi produktu objedna, a (ii)
dalsich  pfipadnych  pisemnych  smluvnich ujedndni  mezi
Poskytovatelem a Zadavatelem.

Cena umisténi produktu se stanovi dle Ceniku umisténi produktu, ktery
ur€uje cenu jednotné pro vSechny Zadavatele v zavislosti na druhu a
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hodnoté poskytnutého Produktu, obdobi a terminu odvysilani Pofadu,
sledovanosti Pofadu a Zpisobu umisténi produktu specifikovaného v
Objednavce umisténi produktu. V piipadé, kdy Poskytovatel s ohledem
na specifika Pofadu zamysli umoznit Umisténi produktu, jehoz
specifické vlastnosti Cenik umisténi produktu nereflektuje, bude Cena
umisténi produktu uréena Poskytovatelem, a to mutatis mutandis dle
zasad aplikovanych pfi tvorbé Ceniku umisténi produktu.

Spoleéné s Cenou umisténi produktu bude Zadavateli vyGctovana
i pfislusna dan z ptidané hodnoty uréena v souladu s platnymi pravnimi
predpisy.

Sleva z Ceny umisténi produktu

Zadavatel ma narok na slevu z Ceny umisténi produktu za podminek
uvedenych v nasledujici tabulce:

Aktuélni objem objednavky fox o
odpovidajici Umisténi produktu Sleva Zpgedna/kltl? isténi
(v K¢)
500 000 — 1 499 999 5%
1500 000 — 2 499 999 8%
2 500 000 — 3 499 999 11%
3500 000 a vice 14%

V ptipadé, ze Zadavatel nakoupi Zavaznou objednavkou a umisti
prostfednictvim jedné ¢i vice Upfesnujicich objednavek Umisténi
produktu propagujici Zadavatele nebo jednoho jeho Klienta, ktery
v ptedchozich 24 mésicich pfed uzavienim pfislusné Zavazné
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objednavky nerealizoval Umisténi produktu, pak vznika Zadavateli ve
vztahu k casti Dil¢itho objemu objednavky piislusné Zavazné
objednavky odpovidajici Umisténi produktu narok na slevu z Ceny
Umisténi produktu upravené dle ¢l. 5.1 az 5.5 téchto Cenovych
podminek ve vysi 15%.

V pfipadé, ze bude Zadavateli ze strany Poskytovatele pifiznana
jakakoliv sleva a Zadavatel nasledné nesplni podminky stanovené pro
jeji poskytnuti, je Poskytovatel opravnén ¢astku odpovidajici sleve, na
kterou Zadavateli nevznikl narok, vyuctovat Zadavateli k uhrade
v mésici, ktery bezprostfedné nasleduje po skonéeni obdobi, ve kterém
bylo plnéni podminek pro pfiznani slevy ze strany Zadavatele
Poskytovatelem hodnoceno, nebo kdykoliv pozdé&ji, nejpozdéji viak
v mésici, ktery bezprostiedné nasleduje po skonéeni Relevantniho
obdobi.
CAST 6
CENOVE PODMINKY DALSICH FOREM PROPAGACE NA
TELEVIZNICH KANALECH NOVA

Dalsi formy Propagace na Televiznich kanalech NOVA, poptipadé
inovace stavajicich forem Propagace na Televiznich kanalech NOVA,
které nejsou v dané formé upravené témito Cenovymi podminkami,
budou Poskytovatelem nabizeny za cenovych podminek uréenych
Poskytovatelem a sdélenych Zadavateli nejpozdé&ji pied uzavienim
Upfesiujici objednavky.
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