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Tiskova zprava

28,6 miliard korun investovali zadavatelé do internetové reklamy
v roce 2018. Vice nez polovina obchodt probéhla programaticky.

Praha 6. bfezna 2019 — Objem internetové inzerce dosahl v roce 2018 vice nez 28 miliard korun.
Oproti roku 2017 jde o 23% narust, na kterém se v absolutnich hodnotach nejvice podilela display
reklama a reklama ve vyhledavani. Programaticky nakup display reklamy vzrostl o 54 %. Vyhled
ucastnikt prazkumu na dalsi rok je pozitivni, oekavaji 14% rast online reklamy v roce 2019. V
celkovych reklamnich vydajich v ramci vS§ech mediatypt pfipada na online reklamu étvrtinovy podil
(25 %), dlouhodobé si drzi za televizni reklamou druhé misto. Udaje pochazeji z prazkumu
inzertniho vykonu internetové reklamy, ktery pro Sdruzeni pro internetovy rozvoj (SPIR) realizuje
agentura Median.

Vyvoj celkovych vydajl do internetové inzerce

Zadavatelé v roce 2018 investovali do internetové reklamy 28,6 miliard korun, coz je 0 23 % vice nez v
roce predchozim. ,Cisla za rok 2018 jsou dobrou zprévou pro digitéini trh a ukazuji, Ze jeho moznosti jesté
zdaleka nejsou vycCerpané. Loni se dokazal vyporadat se zavedenim GDPR a, pokud neprijde nesmysina
regulace, vérim v jeho dalsi rast,“komentoval vysledky vyzkumu Michal Hanak pfedseda Sdruzeni pro
internetovy rozvoj. Pro rok 2019 je odhadovan 14% rust investic do internetové inzerce, coz by znamenalo
celkem 32,5 mid. korun.

Vyvoj celkovych vydajl do internetové inzerce

v mld. K¢
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graf 1: vyvoj celkovych vydaji do internetové inzerce v roce 2008 az 2018 a 2019* v mid. K¢

Nejvétsi cast inzertnich vydaja pfipada na celoplosnou (display) reklamu (20,1 mid. Ké v cenikovych
cenach). Druhou nejpouzivanéjsi formou reklamy je reklama ve vyhledavani, do které investovali
inzerenti 7,3 mld. K¢ v realnych cenach. Pro katalogové zapisy a fadkovou inzerci média deklarovala
trzby 1,1 mld. K& v cenikovych cenach. Za SMS a MMS kampang, které nezapocCitavame do internetové
inzerce, zadavatelé reklamy zaplatili 98 mil. KE v cenikovych cenach.
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Vykon jednotlivych forem internetové a mobilni reklamy

v roce 2018 v mil. Ké
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graf 2: vykon jednotlivych forem internetové a mobilni reklamy v roce 2018 v mil. K¢

Z celkové display reklamy tvofila videoreklama 25% podil (5,09 mid. K&), meziro€né vzrostla o 43 %
a pro rok 2019 je u ni odhadovan 15% rust. Na nativni reklamu pfipadl 3% podil (622 mil. K&), meziro¢né
vzrostla dvojnasobné (+97 %) a pro rok 2019 je u ni odhadovan 18% rust. Podil mobilni reklamy

z celkové display reklamy byl 30 % (5,95 mid. K¢), coz predstavuje meziro€ni narust o 107 % a pro
rok 2019 je u ni odhadovan 20% rust.*

Programaticky obchodovana reklama, ktera se tyka prostoru v reklamnich obsahovych sitich a RTB
zpusobu prodeje?, dohromady tvofila 62% podil z celé display reklamy (12,47 mid. Ké v cenikovych
cenach) a meziro€né vrostla o 54 %.

Rozdéleni display reklamy podle formy nakupu 2018
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graf 3: rozdéleni display reklamy podle forem nakupu v roce 2018

1 Ambici prazkumu je zjistit podil reklamy zobrazené na mobilnich zafizenich, nikoliv jen prodané jako mobilni. Bohuzel mnoho deklarujicich
subjektll nedokaze ze svych systému urcit podil podle skute¢ného zobrazeni na mobilnich zafizenich, ale jen podle prodeje jako mobilni. Lze tedy
predpokladat, Ze skute€ny podil reklamy zobrazené na mobilnich zafizenich by byl jesté vysSi.

2 Do reklamnich obsahovych siti je pocitan prodej reklamy skrze uzaviené rozhrani, jedna se zejména o sité Sklik, Adwords a Facebook.

Do RTB prodeje se pocita nakup skrze oteviena rozhrani prostfednictvim OpenRTB protokolu. Reklamni obsahové sité mohou umozriovat i RTB
zplsob prodeje.
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Na obsahové sité z display reklamy pfipadl 55% podil (11,03 mlid. K& v cenikovych cenach, meziroéné +56
%) a na RTB zplsobem obchodovanou reklamu 7% podil (1,43 mld. K& v cenikovych cenach, mezirocné
+41 %).

Pfi pohledu na programaticky obchodovanou display reklamu v roce 2018, kterd dosahla objemu 10,84
mld. K& v realnych cenach, mély nejvétsi podil (89 %) reklamni obsahové sité (9,59 mld. K€ v realnych
cenach). Na RTB zpusob prodeje pfipadl 11% podil s celkovym objemem 1,25 mid. K& v realnych cenach.

Vykon jednotlivych forem internetové a mobilni reklamy
Dlouhodoby rist je jasné patrny u display reklamy a reklamy ve vyhledavani. U display reklamy rust
tahne zejména programaticky obchodovany inzertni prostor — reklamni obsahové sité a RTB zpusob prodeje.

Vykon jednotlivych forem internetové a mobilni reklamy

v mil. K¢

Zdroj: SPIR, Median, ppm factum, tinor 2019
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graf 4: vykon jednotlivych forem internetové a mobilni reklamy v letech 2008-2018 a 2019* v mil.

£ 3
v tis. K¢ 2010 2011 2012 2013 2014 2015 2016 2017 2018 (gg:":d)

Display ** 5137 305| 6 148 289| 7 378 185/ 9 204 844 9967 379 10481447, 14164 675 16400893 20 139 248| 22829717
Search *** | 1593 704 1871320, 2871428 2901 804 3 360 886 3 656 319 4 663 124 5 857 274 7 321 593 8 563 335
Katalogy a

Fadkova 985 445 919 806 901 784, 1200 788 1256 196 906 356 899 652 1052 715 1124 984 1150 698
inzerce

SMS/MMS 114 027 99 537 93 264 107 870 135947 113 935 104 150 98 000 100 940
CELKEM

(bez 7 716 454/8 900 469(11 151 39913 307 435| 14 584 460| 15 044 122 19 727 451| 23 310 883 28 585 825/ 32 543 750
SMS/MMS)

* odhad; ** do roku 2015 mix cenikovych a realnych cen, od roku 2016 cenikové ceny; *** realné ceny (net net),
ostatni v cenikovych cenach (gross)

tabulka 1: vykon jednotlivych forem internetové a mobilni reklamy v letech 2010-2018 a 2019* v mil. K¢
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Podil jednotlivych mediatypti v roce 2018

Pro porovnani velikosti inzerce za celé mediatypy byly pouzity udaje z monitoringu reklamnich investic
Nielsen Admosphere?. Televize s 53,1 mld. Ké si udrzuje dominantni postaveni na reklamnim trhu
(podil 46,3 %). Na online reklamu pripada 25% podil (28,6 mld. K¢). Tiskova inzerce dosahla v lofiském
roce 19,6 mid. K& a ma 17,1% podil na reklamnich rozpoctech. Reklama v radiu dosahla vySe 8,0 mid. K¢&
(7,0% podil) a reklama mimo domov (OOH) utrzila v lofiském roce 5,2 mld. K¢ (podil 4,6 %). Ceny
neobsahuji vlastni inzerci (selfpromo). Od roku 2008, kdy SPIR zahajil prazkum inzertnich vykonu, je
patrny kontinualni rdst inzertnich vydaja do internetové reklamy.

Podil jednotlivych mediatypti v roce 2018

::smuzml Zdroj: SPIR, Median, Nielsen Admosphere, unor 2019
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graf 5: podil jednotlivych mediatypt v roce 2018

Celou verzi inzertniho vykonu internetové reklamy naleznete na webu http://www.inzertnivykony.cz.
Pouzivané typy internetové inzerce najdete na http://www.inzertnivykony.cz/terminologie-metodika.
Podrobnéjsi popis reklamni formatu naleznete na http://www.spir.cz/reklamni-formaty-a-html-5.

Nize uvadime vybér pojm(, u kterych dochazi k terminologické nepfresnosti. ObsahlejSi verze je uvedena na
odkazech vySe.

Celoplosna (display) reklama: Bannerova inzerce na strankach vydavatell ve standardnich (bannery,
skyscraper, leaderboard ...) i nestandardnich formatech (rozSifitelné a pfekryvaci formaty). Patfi sem
i videobannery. Do display reklamy jsou zapoc€itany i obsahové reklamni sité a RTB reklamy.

Search (reklama ve vyhledavani): placené vysledky vyhledavani zobrazované ve vyhledavacich vedle
vysledkud organického vyhledavani nebo také na prémiovych pozicich.

Programmatic (programaticka reklama): automatizovany proces nakupu a prodeje digitalniho inzertniho
prostoru. Do display programmatic je zapocitavana reklama v obsahovych sitich a RTB zpusobem
obchodovana reklama.

RTB (real-time-bidding) je typ obchodniho modelu prodeje reklamy cilené na pozadované publikum, kdy
kazda imprese je dodavana v redlném &ase automatickymi systémy podle vhodnosti pro danou cilovou
skupinu. V RTB modelu je ¢asto vyuzivano geografického, jazykového nebo behavioralniho cileni reklamy
na zakladé pfedchozi aktivity a zajmu uzivateld. RTB model je charakteristicky aukénim prodejem v realnych
cenach inzerce. RTB zplsobem obchodovana reklama je zapoc€itana pod display reklamu.

3 Ceny inzerce v monitoringu reklamnich investic Nielsen Admosphere jsou cenikové.
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Popis metodiky

Dotazovanim a zpracovanim vysledkl byla v zajmu objektivity a ochrany citlivych udaji povéfena agentura
Median. Setfeni prob&hlo b&hem ledna a Unora 2019, opiralo se tak o aktudlni celoro&ni uzavérky
jednotlivych subjektd. Vykony vSech typl inzerce vznikly na zakladé deklarovanych vykon( jednotlivych
poskytovateli obsahu, agentur, pfimych inzerent(, provozovatell reklamnich siti a mobilnich operatoru.

Z oslovenych 58 vyznamnych internetovych provozovatell se aktivné zapojilo 22, jejichz média zasahuiji
drtivou vétSinu ¢eskych internetovych uzivatel(. U 1 provozovatele byla pouzita deklarace z predeslého roku.
Castky za reklamni SMS a MMS zpravy poskytly 2 z 3 oslovenych mobilni operatord, u jednoho byly pouzity
deklarace z pfedchoziho roku. Pro ziskani vykonU jednotlivych reklamnich siti byli osloveni 3 provozovatelé,
51 medialnich, digitalnich a specializovanych agentur) a 185 pfimych inzerent. Aktivhé se zapojil 1
provozovatel reklamni sité (Sklik spole€nosti Seznam.cz), 21 agentur a 9 pfimych inzerentt. U 3 agentur a
2 inzerentl byly pouzity deklarace z pfedeslého roku. K dopod&teni celkové €astky proinzerované v reklamnich
sitich se vychazi z vykonu reklamni sité Sklik a vazeného procentualniho rozdéleni investic agentur a
pfimych inzerentl do reklamnich siti. Rozdéleni vykonu (deklarovaného agenturami a pfimymi inzerenty) v
reklamnich sitich na reklamu ve vyhledavani (search) a na reklamu v obsahovych sitich (kontext) vychazi
v roce 2018 z expertniho odhadu SPIR. Byli osloveni i hlavni provozovatelé DSP systému s cilem dopoditat
celou RTB programatickou reklamu pfes podily jednotlivych DSP u agentur a pfimych inzerentd. Vzhledem
k neucasti DSP provozovatelu v prizkumu nebyl dopoéet mozny. Velikost RTB reklamy byla uréena velikosti
z roku 2017 (soucétem deklarovanych absolutnich vykont od agentur a pfimych inzerentl) a povysena
trendem 2018/2107 RTB reklamy ze strany médii.

V datech od roku 2016 je zahrnuta ¢aste¢na korekce cen u forem internetové display reklamy, které jsou
ziskavany v realnych (net net) cenach, a u kterych cenikové ceny neexistuji. Z divodu lepsi porovnatelnosti
s objemem ostatni inzerce uvadéné v cenikovych cenach a i s ostatnimi mediatypy, doSlo u téchto
programaticky obchodovanych forem inzerce (reklamni obsahové sité a RTB zplUsob obchodovani) k
navySeni ceny o 15 %. Rozdil mezi cenikovou a realnou cenou je bezpochyby vétsi, ale z divodu chybéjici
opory byla zvolena tato minimalni hodnota.

Z dldvodu transparentnosti jsou objemy programaticky obchodovanych forem display reklamy uvadény i v
realnych (net net) cenach. Reklama ve vyhledavani zUstava v realnych cenach, nefadime ji pod display
reklamu, proto dopocet zde neni opodstatnény. U ostatnich mediatyp( jsou objemy inzerce udavany pouze
v cenikovych cenach, odhady realnych cen nejsou k dispozici. Do celkovych vykonud reklamy na internetu
nebyly zapocitany SMS a MMS kampané, které nelze povazovat za druh internetové reklamy.

Pro dalSi informace kontaktujte:

Peter Kokavec — technické dotazy
Koordinator vyzkumnych projektlil SPIR
mobil: 775 200 949

e-mail: peter.kokavec@spir.cz

Petr Kolar — technické dotazy
Analytik

mobil: 603 749 847

e-mail: petr.kolar@spir.cz

Tereza Tamova — ostatni dotazy
PR manazerka

mobil: 739 465 233

e-mail: tereza.tumova@spir.cz
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