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Znalost a uZivani socialnich médii v CR

m Navstévuji opakované m Navstivil/a jsem B Znam jenom podle nazvu ® Neznam/nepouzivam

FACEBOOK 8,8 6,314
YOUTUBE
TWITTER
TINDER | ‘W% 31,4 62,5
TUMBLR /sl 24,4 71,3

I 51 206 92,1
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Pouzivani, osobni zkusenost
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Jak casto pouzivame
socialnimeédia
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Jak casto pouzivame socialni média?

[ Denné, témér denné

B Nékolikrat tydné

B 1x tydné

B Nékolikrat do mésice
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Rozdily mezi demografickymi skupinami

® Denné, témér denné ™ Nékolikrat tydné m 1xtydné m Nékolikrat do mésice m Méné casto m Vibec
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Doba na sitich

PRUMERNA DOBA NA SOCIALNICH SiTiCH (MIN/DENNE)
180

160

o

o

o

o

140 144 149 143
120
100
8
6
4
2

2016 2017 2018 2019

o




Hodnoceni socialnich
medii uzivateli
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Hodnoceni socialnich siti

Jak byste hodnotil tyto socialni sité — oznamkujte jako ve skole 1-5

INSTAGRAM STORIES 44 30 20 51
FACEBOOK 36 32 23 6 3
TwiTTER
SNAPCHAT 17 23 31 24 5

TINDER 16 16 42 10 16

TUMBLR ) 27 41 18 14
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Priumeérné znamky — vyvoj

2017
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WWyuziti socialnich siti
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Pouzivani chatovacich aplikaci

Messenger —
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Skype NN :o
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Pouzivani chatovacich aplikaci - vyvoj

Alespon obcasné pouzivani
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Rostouci dominance mobilu
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