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Pro tuto zpravu o reklamé byla vyuZita relevantni data dostupna na Ceském
trhu.

vvvvvv

komunikace mezi marketingovymi profesionaly tzv. Aktivaéni vyzkum, ktery
vznika ve spolupraci AKA, ASMEA a ResSOLUTION Group.

Dale byla vyuzita data o cenikovych cenach reklamniho prostoru Ad Intel
spole¢nosti Nielsen a Vyzkum oblibenosti osobnosti v ¢eské reklamé
Evropského narodniho panelu a spole€nosti ResSOLUTION Group.

Dalsimi podklady byly vysledky Setfeni hodinovych sazeb jednotlivych pozic
pusobicich v marketingové oblasti. V neposledni fadé pak byl prozkouman
stav komunikace statu a jeho vydaju do strategické komunikace.

Byly osloveny i dalSi profesni organizace zastupujici jednotlivé podoblasti
marketingové komunikace v SirSim slova smyslu (napf. PR, Eventy, ...).
Z provedenych rozhovoru vyplynulo, Zze témér kazda z téchto podoblasti trpi
nedostatkem relevantnich dat a ukazuje se tak, ze Aktivacni vyzkum je
nedocenitelnym zdrojem informaci o ¢eském trhu.
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SITUACE
VE SVETE

Odhaduje se, Ze vydaje za reklamu na reklamnim
trhu po celém svété v roce 2024 dosahnou vice nez
1 bilionu USD. To je 0 6 % vic nez loni.

=

NejvétSi podil zaujima TV a video reklama
s trznim objemem 337,5 miliard USD v roce 2024.

Reklamnimu trhu na globalni urovni viladnou
\?g?/Jyeér:ezlggaE%ﬁa?&egg%d\??gggglogzdajI ] reklamu @ Audio Advertising @ Digital Banner Advertising Digital Classifieds

Direct Messaging Influencer Advertising @ Out-of-Home Advertising @ Print Advertising
Search Advertising TV & Video Advertising

2024 2025 2026

Celosvétovému reklamnimu trhu dominuiji digitalni
platformy jako Facebook a Google a pretvareji ) _ _
tradiéni medialni prostFedl' po celém svété Notes: Data shown is using current exchange rates and reflects market impacts of the Russia-Ukraine war.

Most recent update: Mar 2024

Ocekava se, Ze v roce 2028 bude 78 % celkovych
reklamnich vydaju pochazet z digitalnich médii.

Zdroj: statista.com



SITUACE
vV €R

TRH MARKETINGOVE KOMUNIKACE V CR

INVESTICE DO MARKETINGOVE KOMUNIKACE
(expertni odhad cistych marketingovych investic)

Situace v reklamé& a marketingu v CR je_letos
v porovnani se sveétem o néco lepSi. V Ceské

republice byl na trhu vydaji do marketingové
komunikace v roce 2023 zaznamenan narust o
12 %, s vyhledem na letoSek 8,4 %*. V globalnim
meéfitku trh rostl o jen 6 % a pro rok 2024 je
oCekavan stejny vyvoi.

Rok 2023 uz v tuzemsku zacal plnit optimisticka
oCekavani, ktera rok predtim narusila valka
a s ni spojena ekonomicka a energeticka krize.

Lze predpokladat, ze dalSi roky uz by mohly 2016 2017 2018 2019 2020 2021 2022 2023

znamenat navrat k ,pfedcovidovému normalu®. ik
B MId. K¢

Stejné jako ve svété maji i v Cesku nejvétsi podil
na vydajich televizni a online média.

*Vyvoj vychazi z 8. ro¢niku spoleéného vyzkumu AKA a ASMEA realizovany agenturou ResSOLUTION Group.






O VYZKUMU

Unikatni vyzkum s dlouhou éasovou fadou (8 ro¢nikl vyzkumu).

Respondenty ve vyzkumu jsou osoby, které maji rozhodovaci pravomoci jak
o vySi marketingového rozpo¢tu, tak jeho rozdéleni do jednotlivych medialnich
i nemedialnich kanalu v ramci celé komunikace dané firmy, pfipadné rozhoduji
o sméfovani celé firmy.

Aby byla i pfi pomérné malém vzorku pokryta vysoka rozmanitost pristupu
marketingové komunikace, byli dotazani marketingovi pracovnici s rozpocty jak
velmi malymi v fadu nékolika desitek tisic, tak i ti, ktefi hospodafi
s rozpocCty ve vySi stovek milionu.

Pomoci expertnich odhadu, vysledkl vyzkumu, extrapolaci na cely trh
a s vyuzitim dalSich dostupnych zdroju se pak urcila velikost trhu marketingové
komunikace, do které jsou vedle klasickych ATL kanal(® zahrnuty i BTL kanaly,
které v Zadnych jinych vyzkumech ¢i odhadech trhu nefiguruji. Vysledky tohoto
vyzkumu jsou diky tomu jedine€né a na ¢eském trhu nejrelevantnéjsi.

*ATL kanaly jsou zde brany jako celek (av$ak s pfihlédnutim k jejich zastoupeni mezi jednotlivé mediytypy) a je v nich tedy i ReS
zahrnut i internet, avSak vypogitavany jinou metodikou nez jsou odhady &istych investic do internetu vydavané SPIR. SO LUT I c J N




[,_@ Metodika

Vyzkum byl realizovan prostfednictvim
internetového sbéru dat (CAWI).
Respondenti byli osloveni z klientské
databaze Aktivacnich agentur, interni
databaze zpracovatele a specifického
subpanelu Ceského narodniho panelu.

A Terénni sbér

Terénni sbér dat probéhl
na sklonku roku 2023.

@ Cil vyzkumu

Cilem vyzkumu bylo popsat, kolik penéz
uréenych do marketingové komunikace
marketingovi pracovnici alokuji (a v jakém
pomeéru) do jednotlivych typt komunikacnich,
predevsim pak nemedialnich, kanald.

Cilova skupina

Osoby zodpovédné za marketingovou
komunikaci jako takovou a rozhodujici

o vySi a rozlozZeni investic do marketingoveé
komunikace.

'H' Vzorek
[11]]

Analyza dat byla uskute¢néna na vzorku
116 respondentd.

@ Kvalita

Dodrzujeme standardy ESOMAR (European
Society for Opinion and Marketing Research)
a SIMAR (Sdruzeni agentur pro vyzkum trhu
a vefejného minéni).



JAK VELKY JE TRH
MARKETINGOVE
KOMUNIKACE

V CR?

157 miliard.

Twviwviv s

2022. Procentni rust investic se zrychlil a dosahl podobnych
hodnot jako v pfedcovidovych letech.”

Lucie VI¢kova, Senior Research Manager, Nielsen / ResSOLUTION Group

Investice do marketingové komunikace
(expertni odhad Cistych marketingovych investic)

o 129.7 145,3 1 97,5
mid. K& mid. Ké mid. Ké mid. K¢

2021 2022 2023 2024*




CO NOVEHO )
V MARKETINGOVE
KOMUNIKACI

V CR?

Navrat k rychlejsimu rustu

,Z vysledku vyzkumu je patrny narast pfiprav a produkce novych
kampani sméfujicich do obdobi oCekavaného rustu
spotrebitelské poptavky.*

David Cerméak, pfedseda sekce aktivadnich agentur AKA, CEO agentury
Momentum Czech Republic

vvvvvv

krize). Optimismus pfevlada v predikcich i na rok 2024, ktery uz by mél byt zcela v duchu pfedcovidovych let. Zpomaleni ristu se v
uplynulych letech odehravalo hlavné na ukor tzv. nemedialnich kanald. | ty v8ak v roce 2023 zacaly rust stejné rychle jako kanaly
medialni. Mezi zadavateli se zvySuje optimismus a spokojenost s marketingovymi rozpocty. PoCet zadavatell, ktefi rozpoc€et oproti
predchozimu roku navysSovali, se témér zdvojnasobil.

,OCekavany rast objemu investic v nemedialnich kanalech, tedy aktivacnich kanalech, presahne 7 mld K¢&. NejvysSi dynamiku
ristu je tfeba oCekavat v shoppermarketingovych aktivitach, telemarketingu a vérnostnich programech podporujicich spotfebitelskou
loajalitu. Je citit jednoznacny trend, kdy klienti po letech nejistot zaCinaji pripravovat nové kampané zaméfujici se na podporu prodeje”,
uvadi David Cermak.

NN Res@soLuTioN



ROZDELENI INVESTIC DO MARKETINGU

Dynamika investic do medialnich a nemedialnich kanalt 2023 a odhad na 2024

o +8,4 % ol . +8,4%
nemedialni ;54 ke medialni +4,9 Mid. K&
87.2 94,5
58.1 63,0
2023 2024 2023 2024

Meziroéni dynamika VYSE nemedialnich investic

- 22
Narust/pokles = 2024

v Mid. K¢ 132 148
) Mld. KgMId. K& . 0%
15, 0 Mid. K¢ ™ ‘
12, 0 Mid. K¢
' 5,6 6,3 5,9 5,9 42 5,8
9, 0 MId. K& % % XN T e e 4.2 5,0 4,7 4,7 3,7 46
6 0 Mid. K Mid. KEMId. Ke MId. KeMId. Re Mid. KeMld. K¢ MId. KéMId. K& Mld. KEMId. K& M. KEMId K
Bl NI s mi EE mE
0, 0 Mid. K&
Online a mobilni podpora Produkce pro Eventy Shoppermarketing Direct marketing Darky a Produkce pro
MEDIALNI kanaly darkové pfedméty NEMEDIALNI kanaly
15, 0 Mid. K& .
12, 0 Mid. K& 0% . .
o0 M. e lei’zK‘lei’SK‘ S 25 31 32 29 15 09 18 12
6, 0 Mid. K& - C - B ¢ " X X 3 & > s ’ 3
3,0 Mid. K& .. Mid BeMld. B¢ Mid. KeMld. Ke Mid. KeMid- ke Mid. KeMId. Ké MId. KeMId. K&
0, 0 Mid. K& -. - - I

Sponzoring Spotrebitelské soutéze Vérnostni programy Interni komunikace Telemarketing Ostatni



JAKE JSOU
TRENDY
V MARKETINGU?

Umeéla inteligence a udrzitelnost

,Generativni Al bude mit v pfistich letech dopad na vse od
online vyhledavani po o€ekavani spotfebitell. Uméla inteligence
a dalSi datové technologie pomohou marketériim s personalizaci
komunikace.”

Studie Gartner*

Velkym trendem poslednich let je vyuzivani umélé inteligence. Technologie Al se pouziva napfiklad k analyze dat, pfedpovidani
chovani spotfebitell nebo poskytovani personalizovanych doporu€eni zakaznikam.

Al vSak nepfinasi jen usporu Casu a optimalizaci nakladu, ale mize mit i negativni dopady. Jednim z nich je i vliv na socialni sité.
Pfes 70 % spotfebiteli oCekava, Zze uméla inteligence negativné ovlivni fungovani socialnich siti a do roku 2025 se tak
vyznamné snizi aktivita uzivateld na vétSich platformach. Do roku 2028 by v dusledku zapojeni Al rovnéz meélo poklesnout
organickeé vyhledavani az o 50 %.

DalSim dlouhodobym trendem, na ktery znacCky kladou stale vétSi dUraz, je udrzitelnost. Tu znacky v posledni dobé nemohou
opomijet. A to i pfesto, Ze se ukazuje, Zze udrzitelné jednani znacek je pro zakazniky sice dllezité, nicméné prioritou je pro né stale
kvalita, funkénost a cena.

*https://www.gartner.com/en/marketing/topics/top-trends-and-predictions-for-the-future-of-marketing, prostfednictvim mediaguru.cz



CENIKOVA CENA REKLAMY
V ROCE 2023



JAK SE ODRAZI
SITUACE NA TRHU
V CENIKOVYCH
CENACH REKLAMY?

Vyznamne

,Odhadujeme, Ze pramérna TV inflace v minulém roce presahla
miru trzni inflace. Hlavni divody se nicméné pfesunuly

z faktickych (ceny vstupu, nejistota na trhu) do trznich (rostouci
poptavka, nedostatek inventory).”

Ondrej Novak, reditel ASMEA (Asociace medialnich agentur)

Cely medialni trh se po covidovych turbulencich i energetické krizi stabilizoval a stejné jako kazdy rok i letos vydaje do reklamniho
prostoru v médiich rostly. Silnymi mediatypy standardné zuUstavaji internet a televize a oba stale rostou stejné jako radio. Tisk
stagnuje a venkovni reklama vykazuje jen mirny narust.

,Na trhu roste poptavka a nedostava se inventory, pfedevsim u TV. To znamena, Ze zdrazovani medialniho prostoru pokracovalo, a to
— v pruméru za cely trh — nad uroven trzni inflace. Otazkou pro tento rok tedy je, jak se s témito rozevirajicimi se nuzkami vyrovnat,”
doplriuje Ondrej Novak.

<> Nielsen




MONITORING REKLAMY AD INTEL

Srovnani cenikové hodnoty reklamniho prostoru
v letech 2020 az 2023

o 3.7 125,5 1 34!8v
mid. Ké mid. Ké mid. K¢ mid. K¢

2020 2021 2022 2023

> Niel
Zdroj: Nielsen (monitoring INTERNETU zdroj: SPIR-Nielsen, ceny TV dle sledovanosti zdroj: ATO-Nielsen) < > Ie sen

Data zahrnuji mediatypy: TV, internet, radio, tisk, OOH; bez vlastni inzerce. Internet zahrnuje reklamu v rozsahu projektu AdMonitoring.



MONITORING REKLAMY AD INTEL

Jiz nékolikatym rokem jsou mezi TOP 10 zadavateli stalicemi potravinové retézce, ktere se
mezi sebou trumfuji a navysuji investice. Jedinym zadavatelem z TOP 10, ktery nenavysil
investice dvouciferne, je SAZKA, ktera je i tak 5. nejvétSim zadavatelem roku 2023.

Cenikova hodnota reklamniho prostoru u TOP 10 zadavatelu

Poradi Zadavatel (vlastnik znacky)

Lidl Ceska republika
Kaufland Ceska republika
Albert Ceska republika
Simply You Pharmaceuticals

SAZKA

Procter & Gamble International
Operations SA

CESKA LEKARNA HOLDING
Mountfield

© P N R wIN =

Alza.cz

HENKEL €R

N
=

Zdroj: Nielsen (monitoring INTERNETU zdroj: SPIR-Nielsen, ceny TV dle sledovanosti zdroj: ATO-Nielsen)
Data zahrnuji mediatypy: TV, internet, radio, tisk, OOH; bez vlastni inzerce. Internet zahrnuje reklamu v rozsahu projektu AdMonitoring.

2020

1 965 686 000 K¢é
1 899 926 000 K¢
1 601 881 000 K¢é
1 169 495 000 K¢é
1 469 506 000 K¢
1 441 722 000 K¢

857 802 000 K¢
1110 705 000 K¢
1 598 948 000 K¢é
1 421 684 000 K¢

2021

2111 159 000 Ké&
2 048 376 000 K¢
1 829 066 000 Ké
1 411 980 000 Ké
1 718 827 000 K¢
1 097 527 000 K¢

896 353 000 K¢
1 251 307 000 K¢
1 691 315 000 Ké
1 218 523 000 K¢

2022

2 705 657 000 K&
2 348 764 000 K¢
2 069 711 000 Ké&
1 676 139 000 Ké
2 022 094 000 K¢
1 107 751 000 K¢
1 289 401 000 K¢é
1 428 763 000 K¢
1 430 528 000 Ké
1 310 140 000 K¢

2 963 155 000 K¢
2 895 243 000 K¢
2 581 174 000 K¢
2 147 703 000 K¢
2 051 149 000 K¢
1 725 553 000 Ké
1 708 559 000 Ké&
1 642 410 000 K¢
1 625 008 000 Ké
1 554 868 000 K¢

«*> Nielsen

10 %
23 %
25 %
28 %
1%
56 %
33 %
15 %
14 %
19 %




MONITORING REKLAMY AD INTEL

Vedle potravinovych retézcu a finan€nich instituci, které zebficky nejvétSich zadavatell
vyhravaji v poslednich letech, se do TOP 5 kategorii nové probojovaly rekreacni ¢innosti.
Reaguji tak na potlaCenou poptavku v uplynulych letech.

Cenikova hodnota reklamniho prostoru u TOP 10 zadavateli

Poradi Kategorie 2020 2021 2022 2023
1. Potraviny a potravinové retézce 21 160 890 000 K¢ 21 942 729 000 Ké 23 862 244 000 K¢ 26 941 665 000 K¢ 13 %
2, Bankovnictvi a pojisténi 9 349 766 000 K¢ 9 856 415 000 K¢ 10 501 410 000 K¢ 10 879 909 000 K¢ 4%
3. Farmaceutické pfipravky 7 015 454 000 Ké 7 534 414 000 K¢é 8 431 548 000 K¢ 10 136 751 000 K¢ 20 %
4. Elektronika a domaci spotrebice 7 590 625 000 K¢ 8 701 492 000 K¢ 8 742 751 000 K¢ 8 525 276 000 K¢ 29,
5. Rekreaéni €innosti 5104 741 000 K¢ 5107 513 000 K¢ 7 305 782 000 K¢ 8 384 842 000 K¢ 15 %

> Niel
Zdroj: Nielsen (monitoring INTERNETU zdroj: SPIR-Nielsen, ceny TV dle sledovanosti zdroj: ATO-Nielsen) < > Ie Sen
Data zahrnuji mediatypy: TV, internet, radio, tisk, OOH; bez vlastni inzerce. Internet zahrnuje reklamu v rozsahu projektu AdMonitoring.







JAKE JSOU PLATY
MARKETINGOVYCH
PRACOVNIKU?

O 5,88 % vyssSi nez v roce 2023

,Potfeba investic do oblasti zvySovani kvality a vzdélavani
pracovniki vcéetné implementace novych technologii bude
pokraCovat i v roce 2024. Z tohoto budou tézit zejména klienti, a
to v oblasti vySS8i efektivity a funkénosti komunikace. Tento trend
se vyrazné projevil jiz i na kvalité a mnozstvi praci v ramci
EFFIE 2023 (soutéz o nejefektivnéjsi reklamni kampané).”

Lucie Cespivova, &lenka prezidia AKA

Ve vSech sledovanych oblastech doSlo ke zvySeni sazeb. Jednou z pficin je pochopitelné pokracujici inflace (zejména ceny energii a
materiall na reklamni produkci). DalSim zasadnim divodem je pak vyrazné zvySeni kvalifikace pracovnikl v oboru, zejména v oblasti
novych technologii. Tento kvalitativni posun se logicky odrazi ve vysSich nakladech na vzdélavani a technologie a také ristem mezd,
které v oboru v priméru stouply o 6,4 %. Nicméné navySeni sazeb nedosahuje celkové ro¢ni inflace roku 2023.

Primeérna mira inflace za rok 2022 Cinila 10,7 %, pficemz v oblasti sluZeb Cinila prumérné 8,4 % a v oblasti zboZi (tedy i materialt pro
reklamni produkci) pak 12,1 %. O&ekavany rast HDP pro 2024 (makroekonomicka predikce CNB ze dne 8. 2. 2024) je 0 0,6 %.

Sazby slouzi ke zhodnoceni prace v rezimu Delivery Service (béZna obsluha klienta), nikoli k ohodnoceni kreativni a strategické prace agentury. Pro tento druh ¢innosti je doporu¢eno vyuzit hodnoceni metodou Value Based Pricing (bez vyuziti hodinovych
sazeb). Zakladnim principem této metody je skute€nost, Ze cena neni odvozena od straveného ¢asu, ale od hodnoty vnimané klientem (nikoli dodavatelem). Hodnota se pak sklada ze tfi zakladnich parametri: (1) Cena talentu, napadu, (2) Soucasna a
budouci hodnota dodaného feseni, (3) Navratnost investice. A(A







KTERA OSOBNOST
KRALUJE CESKE
REKLAME?

Ivan Trojan

,lahounem mezi osobnostmi v reklamé je jiz popaté Ivan Trojan,
se kterym, zda se, nelze Slapnout vedle.”

Eva Sklenarova, Research Manager, ResSOLUTION Group

Na to odpovédél dalsi roénik rozsahlého vyzkumu spoleénosti ResSOLUTION Group a Ceského narodniho panelu, ve kterém vice
nez osm tisic online respondentd voli nejlepsi osobnost a maskota v reklamé. NejlepSim hercem respondenti i loni na podzim

zvolili lvana Trojana — nyni reprezentujiciho Ceské drahy.
Ne vzdy vSak obsazeni znamé osobnosti (byt kdysi velmi oblibené) znamena vyhru. NejhorSiho hodnoceni se mezi respondenty
dostalo spotu ,Do naha!” od Filmové a televizni fakulty s Dadou Patrasovou v hlavni roli. Naopak velmi oblibené jsou reklamy

Vodafonu. Nejlépe hodnocenou reklamou s osobnosti byl zvolen humorny spot ,Celebrity bejvak® operatora Vodafone s Martinem
Hoffmannem v hlavni roli.

Res@soLution <> Nielsen




NEJLEPSI HEREC/HERECKA
V REKLAME

Herec Pocet Cena Zadavatel

= Ivan Trojan 2325 55181 872 K& Ceské drahy
8 Tatana Kucharova 803 30563671 KE ASTRATEX
g Tomas Jefabek 48386 431 138 190 KE Air Bank
2 Martin Hofmann 74155 497 653 050 K& Vodafone Czech Republic
o Natalie Jiraskova 923 20 130 802 KE ASTRATEX + Simply You Pharmaceuticals
O Tomas Méchacek 54070 471 035 232 KE Air Bank
9 Petr Stépanek 158 21766 061 KE BANDI VAMOS
'8 Martin Stransky 96 6 981 187 KE BANDI VAMOS
o Vojtéch Kotek 29677 106 787 676 KE BAUHAUS

Stépan Kozub 39804 337 251 697 K& Fio banka
> - e &
16 Herec Pocet Cena Zadavatel Umisténi
£ Martin Hofmann 74155 497 653 050 K¢& Vodafone Czech Republic 4.
-g Tomas Méchacek 54070 471 035 232 K& Air Bank 6.
£ Tomas Jefabek 48386 431 138 190 K¢& Air Bank 3.
"g Barbora Cerna 89991 390 186 336 K& Klikpojisteni.cz + Tchibo Praha 38.
_g Vaclav Jilek 85500 379 383 568 K& Srovnejto.cz 40.
‘e William Valerian 77833 376 687 378 K& HP Tronic Zlin 48.
8 Petr Mikeska 89804 358 031 586 K& Klikpojisteni.cz 81.
o Stépan Kozub 39804 337 251 697 K& Fio banka 10.
- Natalie Golovchenko 21850 293 442 236 K& McDonald's CR + Raiffeisenbank 31.
nO. Petra Nesvacilova 30018 263 054 121 K& Fio banka 24.

Zdroj: Nielsen (monitoring INTERNETU zdroj: SPIR-Nielsen, ceny TV dle sledovanosti zdroj: ATO-Nielsen)
Data zahrnuji mediatypy: TV, internet, radio, tisk, OOH; bez vlastni inzerce. Internet zahrnuje reklamu v rozsahu projektu AdMonitoring.




NEJLEPSI MASKOT V REKLAME

Maskot Pocet Cena Zadavatel

Zlaté prasatko 5951 29 192 158 K& Kofola .
Pat a Mat 6011 41 150 438 K& gtrej:s podnikatelska pojistovna Vienna, Insurance %
Kocour (Purina) 4983 48 613 614 K& Nestlé Cesko o
Kozel Olda 3611 70 656 865 K& Plzerisky Prazdroj (=2
Whiskas 1914 34 750 566 K& Mars Czech 3
Bobik 88 3011807 K& Bohusovicka mlékarna o
Krecci 10193 60 737 757 K& Dedoles 8
Krasty 11052 38 693 032 K& Seznam.cz =
POM-BAR 12332 61 712 301 K& Intersnack
Kocourek Pribinacek 25427 113 135 529 K& Savencia Fromage & Dairy Czech Republic
Maskot Pocet Cena Zadavatel Umisténi g
Alzak 236316 953 368 731 K& Alza.cz 55. Q.
C:)eskoslovenské obchodni banka + ®
Chameleon 104751 698 308 126 K¢& CSOB Pojistovna + CSOB Stavebni 31. 0
spofitelna g
Rixo 132129 634 173 174 K& RIXO 49, =
Chytra sit 91624 560 811 903 K& 02 Czech Republic 37. 2
Mall slon 62178 382 053 070 K¢& Internet Mall 35. o
Bobr 57100 320 792 563 K¢& OBl Ceska republika 24, g
Zonky 37752 288 112 805 K¢& Air Bank 47. o
Jednik 54791 196 966 418 K& ASKO - NABYTEK 60. 3
Tomio 6185 165 651 855 K¢& MONETA Money Bank 19. !2
Malvin 24826 164 257 083 K& Allegro 45.

Zdroj: Nielsen (monitoring INTERNETU zdroj: SPIR-Nielsen, ceny TV dle sledovanosti zdroj: ATO-Nielsen)
Data zahrnuji mediatypy: TV, internet, radio, tisk, OOH; bez vlastni inzerce. Internet zahrnuje reklamu v rozsahu projektu AdMonitoring.






Rozci JAK KOMUNIKUJE

(Ol J IR EEN R LLEr LI 1,49 mid. KE 1,82 mid. KE

y
Objem zadanych zakizek [T CIIPX TN ST AT,
(O] JEVNFANEERA FELEY @ 0,28 mid. KE 0,14 mld. KE u

Pocet vypsanych zakazek
Pocet zadanych zakazek
Pocet zrusenych zakazek

Nedostatecne

,V poslednim roce skokové narusta objem zakazek zadavanych
mimo rezim zakona. Toto déleni zakazek je problematické nejen
z hlediska transparentnosti, ale zejména z hlediska efektivity.
Komunikacni projekty cilené na Sirokou verejnost nelze v
podminkach trhu efektivné realizovat v rozpoC€tu do 2 mil. K&.”

Lucie Ce$pivova, ¢lenka prezidia AKA

V lonském roce sice vzrostl objem vypsanych vefejnych zakazek na komunikaci o 22 % a pocCet zadanych zakazek
o témér 45 %. Stale vSak tvofi pouze 2,2 %* z celkového komunikacniho trhu. Ceska republika se tak stale vice vzdaluje statim
zapadni Evropy, kde vefejné komunikaéni vydaje bézné odpovidaji az 20 % komunikacniho trhu. Informace pfinasi kazdoroCni
analyza spolec¢nosti CEEC Research pro Asociaci komunikacnich agentur (AKA) a Asociaci public relations (APRA).

,V druhé poloviné roku 2022 nastal trend vefejnych zadavatell zadavat zakazky mimo rezim zakona a to skokovym nartstem o pul
miliardy korun. V roce 2023 dosahl tento objem jiz vice nez 1 miliardy a na vSech zadanych vefejnych zakazkach tvofi podil 63%. To
ma mimo jiné dopad i na zajem o vefejné zakazky ze strany dodavateld, kdy v druhé polovine roku 2023 tento zajem v prameéru klesl
pod limitni dvé nabidky na vybérove fizeni.“, dodava Lucie CeSpivova. AN

*Velikost trhu marketingové komunikace ve vysi 136 miliard korun je vysledkem expertniho odhadu trhu (Zdroj: Vyzkum vydaji do marketingové komunikace na rok 2024 realizovany pro AKA a ASMEA agenturou ResSOLUTION Group). Podil vefejnych zakazek k celkovému trhu se vztahuje k zadanym zakazkam
ve vysi 2,99 miliardy korun, které jsou ocistény o komoditni zakazku ve vysi 400 milionu za tisk. Divodem ocisténi je fakt, Ze se jedna o komoditu, nikoli o koncepéni komunikaci statu.
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