Vysledky priizkumu hodinovych sazeb 2024 a souvislosti

AKA provadi pravidelny ro¢ni prizkum hodinovych sazeb v oboru. Jeho vysledky ukazuji primérné ceny na trhu komunikacnich
agentur.

Pramérny rist sazeb oproti roku 2023 je ve vysi 5,88 %.

Ve vSech sledovanych oblastech doslo ke zvyseni sazeb, pficemz toto navyseni nedosahuje celkové rocni inflace roku 2023.

Jednou z pFi€in je pochopitelné pokraéujici inflace (zejména ceny energii a material( na reklamni produkci). Dal$im zdsadnim
divodem je pak vyrazné zvyseni kvalifikace pracovnik(i v oboru, zejména v oblasti novych technologii. Tento kvalitativni posun se
logicky odraZi ve vyssich nakladech na vzdélavéni a technologie a také ristem mezd, které v oboru v priméru stouply o 6,4%.

Potfeba investic do oblasti zvysovani kvality a vzdélavani pracovnikd véetné implementace novych technologii bude pokracovat i
v roce 2024. Z tohoto budou tézit zejména klienti, a to v oblasti vyssi efektivity a funkénosti komunikace. Tento trend, se vyrazné
projevil jiz i na kvalité a mnoZstvi praci v ramci EFFIE 2023 (EFFIE - soutéZ o nejeefektivnéjsi reklamni kampané).

Background

Primérna mira inflace za rok 2022 ¢inila 10,7 %, pficemz v oblasti sluZeb ¢inila primérné 8,4% a v oblasti zbo?i (tedy i materialG pro reklamni produkci) pak
12,1%.

Otekavany riist HDP pro 2024 (makroekonomicka predikce CNB ze dne 8.2.2024) je 0 0,6% .

* Sazby slouzi ke zhodnoceni prdce v rezimu Delivery Service (béZnd obsluha klienta), nikoli k ohodnoceni kreativni a
strategické prdce agentury. Pro tento druh cinnosti je doporuceno vyuZit hodnoceni metodou Value Based Pricing (bez vyuZiti
hodinovych sazeb). Zdkladnim principem této metody je skuteénost, Ze cena neni odvozena od strdveného ¢asu, ale od hodnoty
vnimané klientem (nikoli dodavatelem). Hodnota se pak sklddd ze tfi zakladnich parametri:

- Cena talentu, napadu

- Soucasnd a budouci hodnota dodaného feseni

- Navratnost investice

Strategické a medialni planovani, vyzkumy a analyzy dat * sazba za hodinu
Data analyst 1905 K¢
Media planner 2672 K¢
Research/insight manager 2 286 K¢
Research/insight director 3752 K¢
Strategic planner 4252 K¢
Client service + ostatni service sazba za hodinu
Account director * 3164 K¢
Account executive 1563 K¢
Account manager 2328 K¢
Accountant 2074 K¢
Asistent 1036 K&
CFO * 5299 K¢
Client service director * 4 480 K¢
HR/personalist 1994 K¢
Supervisor 3346 K¢
Traffic manager 1547 K¢
Digital sazba za hodinu
Coder 1195 K¢
Content Manager 1586 K¢
Digital Designer 2282 K¢
Digital Manager 2 383 K¢
Digital Strategist * 2 493 K¢
DTP Operator 1208 K¢
Editor 1737 K¢
IT Manager 1336 K¢
Programmer 1885 K¢
Social Media Manager 2371 K¢
UX Designer * 2178 K¢
Kreativita a produkce * sazba za hodinu
Art director 2736 KE
Copywriter 2317 K¢
Creative Director 4738 K¢
Graphic Designer 1900 K¢
Production 1839 K¢

"Tento prizkum je zcela nezdvaznym statistickym prehledem vzeslym z dotaznikového 3etfeni a netvofi doporuéeni, metodiku ani zdvazny postup k stanoveni vyse odmény
agenturnich profesi. Autor prizkumu neodpovida za jakékoliv vyuZiti dat z prizkumu tfetimi stranami."




